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Triada RESPONSABILITATII: 
Etica — Moralitate — Deontologie 


În paginile ce urmează se vor face dese referiri şi conexiuni 
privind trei concepte cheie: cel de etică, de morală şi deontologie. 
Acestea vor fi integrate în realitatea mass-media şi a relaţiilor publice. 

Dar pentru ca cititorul să înțeleagă semnificaţia fiecărui concept, 
precum şi distincţia clasică dintre etică şi morală de exemplu, trebuie 
explicati şi clarificati termenii în sine. 

Etica este o disciplină liberală, care evaluează comportamentul 
uman voluntar ca fiind pozitiv sau negativ, în funcţie de principiile 
determinante ale unui anumit grup uman, social. Etimologic, etica 
derivă din cuvântul grecesc ethos, care semnifica „locuinţă”, „locul 
natal”, adică locul de unde am pornit, de unde ne tragem obârşia. Din 
ethos a derivat cuvântul ethicos, cu sensul „din sau pentru morală”. 
Termenul ethicos a fost uzitat de către filosofii antici greci în studiile 
lor despre principiile care trebuie să stea la baza comportamentului 
uman. | 

Moralä si moralitate sunt cuvinte de origine latina. 

Substantivul latin mos (plural mores) şi adjectivul moralis, 
aveau intelesul de moralitate sau comportament obisnuit. Nu a existat 
în vocabularul latin un echivalent pentru grecescul ethos, fiindcă 
romanii nu au acordat atenţie deosebită studiilor de filosofie şi 
principiilor ce generează comportamentul uman. Geniul roman se 
gândea prea puţin la speculaţii filosofice şi foarte mult la organizarea 
si bunul mers al treburilor administrative. Esența fenomenelor şi 
înclinația spre speculaţiile filosofice nu i-au preocupat pe romani, care 
erau pragmatici. Latinescul mores a intrat în limba engleză fără să 
sufere modificări semantice, însemnând felul în care se comportă 
oamenii. | 

Dihotomia etică — morală şi-a păstrat semnificaţia şi pentru noi: 
etica se referă la un sistem primar de principii, iar moralitatea 
presupune punerea lor în practică. Altfel spus, la nivelul individului, 
morala este etica sa intimă, simţul datoriei şi al responsabilitätii din 
perspectiva sa personală asupra lumii, con form experienţei de viaţă. 

Deontologia se aplică în interiorul unei profesii, stabilind pentru 
respectivii profesionişti ce trebuie să facă şi ce nu trebuie să facă. 


ISvI NOSANINA W. NIG 


Termenul provine din grecescul deon (datorie, obligatie). 

Pentru unele profesii, ca cea de medic (sau de avocat) codul 
deontologic, celebrul jurământ al lui Hypocrate oferă, cel puțin 
teoretic, credibilitate şi o prestație de calitate în exercitarea acesteia. 
Pentru domeniul mass-media, triada etică - moralitate — deontologie 
are o conotație unică şi exprimă un paradox greu de solutionat. 
Fiindcă, deşi mijloacele de comunicare ne guvernează viaţa, ne-o 
monitorizează şi influențează permanent, ele fiind pentru noi un 
serviciu fundamental de utilitate publică, totuşi jurnaliştii acceptă cu 
greu, sau chiar resping indignati, ideea de morală şi deontologie în 
exercitarea profesiei. Mai mult, atât patronii, editorii, cât şi reporterii 
manifestă respingere pentru orice încorsetare deontologică, din varii 
motive: economice, din vanitate profesională, sau din cauza 
neintelegerii exacte a sintagmei „presa, a patra putere în stat”. Or, 
când iti asumi puterea, automat iti asumi şi obligaţii si responsabilități. 

Şi fiindcă termenul deontologie irită adesea pe profesioniştii din 
mass-media, iar un consens minim de comportament profesional totuşi 
se impune, a apărut un nou concept, cel de „controlul calității” care 
cuprinde deopotrivă etică, morală şi deontologice. Din fericire, această 
nouă sintagmă apărută de curând pe piața mass-media îi satisface pe 
toți din sistem: patronii văd în „controlul calităţii” succes şi profit, 
editorii cred că pot satisface mai bine paenan: iar PRE sunt 
convinşi că cu prestigiu şi credibilitate. 

Dar care sunt principiile minime ale unui sistem etic ? Cine le 
elaborează şi cum pot fi oamenii învăţaţi si obligaţi chiar, să le 
respecte ? Cine stabileşte valorile fundamentale din punct de PANTIN 
etic într-o societate, într-un timp istoric anumit ? Cât de schimbătoare 
sunt aceste principii etice la scara timpului ? Există oare un set de 
valori umane universal acceptate de toate: modele culturale ale 
mapamondului, fie ele creştine (catolice, reformiste, ortodoxe), 
hinduse, islamice, budiste, etc. ? 

Globalizarea şi informatizarea, cele două concepte de bază ale 
secolului XXI, vor aduce omenirii mai multă sau mai puțină 
moralitate ? 

Noua societate informatizată, fundamentată pe conceptul 
multimedia, îşi va elabora sau nu un cod deontologic ? à 


Daca da, care vor fi consecințele pentru populaţiile planetei ? 
Dacă nu, la ce trebuie să ne aşteptăm de la semenii nostri? Cât de 
eficiente sunt codurile deontologice ale mass-media din întreaga 
lume ? 

Are „bombardamentul publicitar” la care suntem supuşi zilnic 
vreo deontologie ? 

Fără pretenţia de a oferi răspunsuri exacte şi perene, vom încerca 
în paginile ce urmează să prezentăm problemele şi să depistăm 
posibile soluţii, pentru ca măcar generaţiile viitoare de profesionişti 
mass-media să înțeleagă că dacă “deontologie nu e, nici mass-media 
profesionistă nu poate fi, ci doar un periculos şi penibil simulacru 
mediatic. 
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Capitolul | 


ETICĂ ȘI RELIGIE 


1.1. GÂNDIREA RELIGIOASĂ ȘI CONCEPTELE SALE ETICE: 
INTERDICTHLE RITUALURILOR. CONCEPTUL DE ,,PACAT” SI 
DE ,,SACRIFICIU” 


Zeii si demonii antropomorfi au avut totdeauna o superioritate 
calitativă in raporturile lor cu oamenii. Pasiunile zeilor erau 
nemäsurate, asemenea oamenilor puternici (să ne gândim la toate 
aventurile amoroase ale zeilor greci ai Olimpului). Dar spre deosebire 
de aceştia, ei erau nemuritori, har pe care îl intretineau prin alimente şi 
băuturi magice (nectarul era un astfel de aliment), după cum şi 
vrăjitorii (şamanii) reuşeau să prelungească viata oamenilor cu licori 
miraculoase, preparate sau aduse de ei din locuri imposibil de accesat 
pentru un om obişnuit (în basme apare apa nemuritoare luată dintr-un 
izvor situat între capetele a doi munţi care se băteau). 

Conform gândirii dualiste bine/rău, aceste însuşiri supranaturale 
ale divinitatilor sunt benefice sau malefice. 

Spre zeii buni se îndreptau rugile oamenilor, iar zeii răi nu erau 
invocati, ci exorcizati magic. 

Pe lângă diferenţierea calitativă (buni, răi), in orice panteon au 
fost dezvoltate si divinitätile etice — zeul cu funcția justiţiei şi zeul 
stăpân peste oracole. 

Protectorul ordinii de drept nu era de obicei şi cel mai puternic 
zeu: VARUNA în India, MAAT în Egipt, APOLLO în Grecia. Ei 
aveau sub protecție o formă specială de activitate «sensul adevărului» 
dat de un oracol sau o sentință divină. 

În raportul om — divinitate, primul s-a străduit totdeauna să 
câştige bunăvoința zeului. Cum? Prin anumite norme de 
comportament motivate strict magic, a căror încălcare era socotită o 
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monstruozitate religioasä. Asa anumite obiecte sau persoane au 
devenit TABU, adica prin atingere apare magia (vraja) rea. 

Conducătorii tribali, şamanii (şi mult mai târziu, regii din Evul 
Mediu) s-au folosit de forța tabuizării din motive rationale, economice 
sau ecologice: protecţia pădurii şi a vânatului (în Evul Mediu timpuriu 
regii declarau sacre anumite păduri), protecția proprietăţii (necesară 
pentru cler şi nobilime), asigurarea prăzii de război comune împotriva 
tendinței de jaf individual, separatia sexuală şi personală pe stări 
sociale în interesul păstrării nobletei şi purității sângelui sau a 
menținerii prestigiului de castă din motive de privilegiu economic şi 
politic, toate aceste «interdicții» au stat sub semnul Tabu- ului. 

În societăţile primitive tribale, care credeau că orice proces vital 
se datorează pătrunderii spiritelor în om (boală, naştere, pubertate, 
menstruatie), care erau pure / impure, se practica mereu Tabu-ul. 

Astfel, se evita atingerea persoanei aflate într-o anumită stare 
nespecifică din punct de vedere cotidian, se izola într-o cabană 
(colibă) în pădure, până revenea la normal prin samanism. 

Etica de castă (acolo unde s-a manifestat puternic) a dus la o 
“permanentă specializare a muncii, fiind expresia excelentei castei. 
Absoluta perfecțiune a produsului muncii, mândria celui ce a creat, 
mândrie motivată nu de câştigul în bani, ci de virtuozitatea creatorului, 
este în opoziție cu rationalizarea producției pentru câştigul mai mare, 
„specifică societăţii capitaliste moderne (o altă etică). Părăsirea castei 
în India (mai ales pentru a accede în alta superioară) atrage răul şi o 
reîncarnare nefavorabilă (asa se explică de ce în India, tocmai cei 
săraci, din castele inferioare, cărora le este dragă ideea unei 
reîncarnări favorabile, nu s-au gândit să Á răstoarne ordinea de castă prin 
«revoluţii» sau «réforme»). 

Şi Biblia susţine cu tărie un astfel de imperativ (la care a aderat 
şi reformatorul Luther): „Rămâi la profesia ta!”. Cine nu-l asculta, 
avea de urmat grele sancțiuni religioase. | | * 

Päcatul si mântuirea | 

Cine încălca normele impuse prin voința divină, acela trezea 
repulsia zeului (a divinității) care proteja aceste rànduieli. 

Aşadar, cine nesocotea normele etice stabilite de divinitate, 
atrăgea mânia acesteia, care îl pedepsea pe rebel sau tribul său 
(familia, satul etc.). 
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Încălcarea voinței divine, a eticii religioase, devine un păcat 
etic, care împovărează conştiinţa celui ce l-a comis. 

Nenorocirile care îl ajung pe individul căzut în păcat sunt 
încercări trimise de puterea divină. $i prin căință şi evlavie, adică 
printr-un comportament plăcut divinității, individul speră să o 
îmbuneze, să fie eliberat de «păcat» şi să-şi obțină mântuirea 
(v. Vechiul şi Noul Testament) 

"Etica religioasă şi cea magică au o credință comună foarte clara: 
cine încalcă poruncile şi restricțiile, extrem de multe şi eterogene, 
cade în păcat (răul radical). 

Dar cine îi atrage atenția omului că a greşit ? Profetii şi clerul. 
Profetul este purtătorul de cuvânt al harismei, care propovăduieşte o 
concepţie religioasă sau o poruncă divină. 

El are o vocaţie personală şi se deosebeşte prin ea de un preot. 
Acesta pretinde autoritatea fiind în slujba unei tradiţii divine, în 
schimb profetul îşi bizuie autoritatea pe revelații personale şi datorită 
harismei sale. Cu mici excepţii, profeţii nu provin din cler. El nu 
trebuie să accepte nici o recompensă materială pentru profeția sa, care 
este un har ce se practică numai gratuit. Propaganda profetică are 
un caracter exclusiv gratuit. 

Cu timpul, în antichitate, demarcatia profet şi legiuitor a început 
să fie vagă. Legiuitorul, care era o personalitate însărcinată să 
ordoneze in mod sistematic dreptul sau să-l constituie într-o formă 
nouă, avea încuviințarea divinității (MOISE, SOLON, MAHOMED). 

În lanţul devenirii umane, pe măsură ce raporturile economice şi 
sociale au impus o delimitate a sacrului de profan, s-a produs şi o 
fractură între sacru si etic. 

În Vechiul Testament ca și în vechile Vede indiene, începe să se 
sesizeze delimitarea legi ale lui Dumnezeu şi legi ale oamenilor. 

Interdictii şi socializare 

Pentru a convietui în colectivități tot mai numeroase şi mai 
diversificate (deci şi mai complicate), oamenii au avut nevoie să 
apeleze la două norme ordonatoare de principii si comportamente: 
substratul etic comunitar şi sistemele legislative. În sens antropologic, 
fiecare tip cultural (agricol, păstoresc) şi-a construit un sistem propriu 
de interdicții care reglau întreaga activitate om-natură (mediu). 


Astfel, fiecare comunitate avea un animal (totem) pretios, un 
animal domestic (vaca, boul) de care nu trebuia sa te atingi, o planta 
mitică (porumbul la amero-indieni) etc. Interdictiile erau severe şi pe 
plan sexual (incestul cu mama, sora, fiica) chiar dacă uneori se aproba 
din raţiuni politice şi economice (la vechii egipteni un faraon se putea 
căsători cu sora sa). ob 4 ai) | | | 

În dialogul său cu divinitatea, omul primitiv şi apoi cel al 
societăţilor antichităţii, a simţit nevoia instaurării unei ordini (poruncă. 
a divinității pentru a i se conferi autoritate şi pentru a fi şi îndeplinită), 
care să gestioneze societatea. | | 

În momentul în care omul a început să se întrebe „ce e rău Nes e 
bine ?“, pentru a se feri de acţiunile răului (multe: si puternice), a 
folosit poruncile autorității divine pentru a le preveni, contracara, şi de 
ce nu, pentru a pedepsi. | | 

Socializarea a cerut numeroase „paturi ale lui Procust”. . 


1.2. LOGOSUL ARISTOTELIC ȘI MODELUL SOCRATIC. MODELUL 
ETICII CREȘTINE; MODELUL ETIC AL HINDUISMULUI ȘI 
ISLAMISMULUI | 


„Oare relaţia conceptuală BINE / RĂU, tradusă la nivelul practicii 
cotidiene prin permis / interzis a fost totdeauna şi în toate religiile 
perfect geometrică şi clară ? Oare oamenii culturilor antice percepeau 
nerespectarea interdictiei ca pe un „rău absolut” si respectarea ei ca un 
bine absolut? Numai dacă ne gândim la parabola tragediei 
personajului biblic IOV şi ne dăm seama că lucrurile nu au fost 
niciodată gândite atât de tranşant. În religiile politeiste nu existau zei 
exclusiv buni si exclusiv răi. Panteonul grecesc este perfect ilustrativ 
în acest sens. Zeus, părintele zeilor şi al oamenilor se comporta 
deseori ca un mare altruist, avea aventuri galante care uneori se 
sfârşeau tragic pentru partenere, era pripit în judecăţi şi chiar nedrept, 
tiranic în decizii. Până şi superbul şi luminosul Apollo putea fi crud şi 
nedrept, iar zeiţa înțelepciunii, fecioara născută din capul lui Zeus, 
Athena lua câteodată hotărâri nedrepte pentru oameni, aşa cum se 
poate vedea limpede din epopeile homerice Iliada si Odiseea. In 
monoteismul iudaic, Dumnezeul absolut supune pe credinciosul şi 
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devotatul Jov la toate suferintele posibile pentru un muritor, desi 
acesta are un comportament ireproşabil fata de suprema divinitate, pe 
care nu o renegă niciodată, oricât de severă şi nedreaptă prin 
pedepsele date se dovedeşte a fi aceasta. 

Modelul cultural european, cel căruia îi aparține prin etnogeneză 
şi poporul român, are la bază respectul total fata de CUVÂNT sau 
logos la vechii greci. Sinteza dintie logos-ul iudeo-creştin şi cel 
grecesc va fonda toate conceptele moderne de etică renascentistă, 
iluministă şi scientistă. 

Logosul aristotelic 

in secolul al VI-lea î.e.n., nu era foarte bine definită noţiunea de 
filosof”. Prima ei utilizare se pare că figurează într-o scriere a lui 
Heraclit, un filosof care a trăit la începutul secolului al V-lea î.e.n. 
Termenul „filosof? va prinde contur odată cu Platon şi Artistotel. În 
viziunea grecilor vechi, geneza «sophiei» (înțelepciunii) se explică 
odată cu apariţia celor Şapte intelepti,; care au dăruit oamenilor 
înțelepciunea pătrunsă de atitudine morală şi preocupări politice legate 
de buna funcţionare a polis-urilor (cetatea-stat). Nu întâmplător între 
„cei Şapte” se numără şi primul legiuitor, regele SOLON. Această 
înțelepciune va defini bazele unei noi ordini umane prin legea scrisă, 
publică, egală şi comună pentru toți cetățenii polis-ului. Acesta capătă 
configuraţia unui cosmos circular, cu un centru numit agora (piaţă 
publică) unde fiecare cetăţean, prin rotaţie, conducea treburile 
cetăţii-stat, cedând apoi locul altora. Atunci s-a născut ideea de spațiu 
civic şi cea de democraţie. Şi tot in dialogurile aprinse din agora 
ateniană s-a născut conceptul triadei Kalokagathiei (Bine-Frumos- 
Adevăr). 

Celebrele legi ale lui Solon (640-558 î.e.n.) au însemnat naşterea 
primei Constituţii democratice cunoscute în istorie, iar secolul 
următor, supranumit „de aur” sau al lui Pericles (495-429 î.e.n.) a fost 
şi a rămas de milenii un moment de glorie şi de referință pentru 
respectul fata de lege şi democraţie. 

Tot în acest secol s-a născut, dezvoltat şi a ajuns la maturitate 
tragedia greacă ilustrată de nu mai putin celebra triadă Eschil, Sofocle, 
Euripide. Aceştia au dezbătut în piesele lor jucate în fata publicului 
atenian problemele complexe şi contradictorii care îi frământau pe toți: 
raportul om-divinitate, destin, liberul arbitru, preemineta legilor sacrului 
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asupra celor umane, respectul fata de lege, datoria pentru strămoşi, dar şi 
cea de cetăţean. Toate personajele tragediilor greceşti sunt puse în situații 
limită de a nu putea respecta ori interdicțiile sacre, ori pe cele ale legilor 
cetăţii. Indiferent de opțiunea lor, personajele tragediilor greceşti trebuie 
să se raporteze la normele etice sacre sau laice. 

În celebra tragedie „Oedip rege” a lui Sofocle, superstitia 
destinului atotputernic (moira la vechii greci şi fatum la romani) se 
destramă. Omul are voință să afle adevărul si tot el se autodepäseste, 
mutilându-se. Deci nu destinul, ci omul care este „măsura tuturor 
lucrurilor” trebuie să-şi räscumpere nelegiuirea printr-un cumplit 
proces al conştiinţei morale. Aceasta singură îl poate supune la 
pedeapsa liber consimtita. Personajele răvăşite de mântuirea păcatului, 
în concepția creştin ortodoxă, a lui Dostoievski ne vor reaminti la 
interval de peste două milenii, de aceeaşi problematică umană. 

Antigona, nefericita fiică a lui Oedip, născută din incest (are ca 
mamă pe propria-i bunică) se zbate între două interdicții: cea umană, 
legea cetăţii care îi pedepsea cu moartea şi interzicerea înmormântării 
pe toți cei care se ridicau au arme împotriva propriului popor, şi cultul 
morților, legile sacre ale divinității, care cereau respectarea cu strictețe 
a ceremonialului de înmormântare. Având de optat între cele două 
„pachete de legi” (legea laică şi legea divină), Antigona îşi va îngropa 
fratele rebel, deşi ştie că îşi atrage prin acest gest mânia tiranului 
Creon şi o moarte cumplită: îngroparea de vie. 

Respectul fata de virtuțile legilor democraţiei ateniene elaborate în 
agora cetăţii, va cunoaşte şi excese şi victime. Socrate, filosoful 
cetățean dublat de un erou strălucit al câmpului de luptă (unde îşi 
apărase curajos şi exemplar cetatea), va fi acuzat de puternicii şi bogatii 
atenieni că le viciază si corupe copiii, tocmai fiindcă prin dialogurile 
sale cu tinerii îi punea să gândească logic conceptul Kalokagathiei. 
Adică îi învăţa să discearnă „ce e rău şi ce e bine”, intrând astfel în 
contradicție cu o mentalitate conservatoare, aservită unei morale 
meschine, a bogăției şi viciului practicat sub oblăduirea averii. 

Şi fiindcă Socrate nu putea să-şi trădeze daimonul interior 
(conştiinţa), va alege sinuciderea în locul exilului, bând cucuta oferită 
de exponentii „democraţiei secolului de aur”. Legea binelui (a 
moralității exemplare) va triumfa asupra răului (fărădelegea puterii 


fondate pe bogăţie si necinste) prin sacrificiul asumat cu demnitate-de 
cätre filosof. 

De peste douä milenii, s-a pus in fata civilizaţiilor urmase, 
acecasi obsedantä intrebare: tipurile umane oferite de tragediile 
antice pot fi percepute ca modele morale si educative ? Au tragediile 
greceşti valori morale ? 

Dacă le judecăm conform moralei burgheze moştenite din 
secolul al XIX-lea, aceste tragedii sunt nişte culmi ale imoralitätii: 
abundă scenele violente în sentimente şi in fapte. În ele părinţii îşi 
ucid copiii şi viceversa; soțiile îşi ucid soţii pentru plăcerile 
adulterului, incestul este frecvent etc. Morala timpului nostru cere ca 
vinovatul să fie aspru pedepsit, uneori chiar cu moartea, lucru care nu 
constituie o normă în tragedia greacă. Frumoasa Elena care a pricinuit 
toate nenorocirile războiului troian, îşi încheie viata paşnic pe 
meleagurile natale, iar Medeea, după şirul de crime oribile (nu şi-a 
cruțat nici copiii), scapă nepedepsită şi fuge din Atena. În schimb, 
virtutea unora îi condamnă la moarte, cum este cazul Antigonel. 

Şi totuşi, majoritatea exegetilor au susținut că aceste tragedii 
antice sunt un adevărat cod de valori moralizatoare. E drept, filosofi 
precum Nietzsche, au considerat că aceste tragedii nu posedă nici o 
valoare morală. 

Care sunt totuşi valorile morale ale acestor tragedii ? 

În primul rând personajele lor tragice au virtute, adică o 
extraordinară forță sufletească, o inaltare morală demnă de imitat. 
Apoi aceleaşi personaje au intervenţii cu valoare moralizatoare. În 
sfârşit, ele demonstrează că suferința, oricât de mare și chiar nedreaptă 
ar fi, ea îl formează pe om, fiindcă îi construieşte conştiinţa. 

Dar nu putem vorbi despre valorile morale ale tragediilor antice 
dacă nu le legăm de catharsis-ul aristotelic. În tratatul său de estetică 
„poetica“, Aristotel aprecia că tragedia este „imitarea unei acțiuni 
care, datorită milei şi spaimei, desăvârşeşte carharsis-ul propriu 
simtirilor de acest fel”. in sens propriu, termenul de carharsis 
înseamnă purificare, deci este vorba de o uşurare a sufletului. Această 
interpretare ne dovedeşte că vechii greci au avut cunoștința intuitivă a 
mecanismelor subtile ale inconştientului, pe care le vor explora mult 
mai târziu școlile de psihoanaliză freudiene. Pentru acestea, tragedia 
antichităţii greceşti era un fel de „catharsis în grup”, fiindcă declanşa o 
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legătură strânsă între actorii şi spectatori, provocând un transfer 
psihanalitic cu rezultate pozitive, adică o terapie în profunzime a 
grupului (aici e vorba de spectatori). În această lumină tragediile 
aveau valori morale, chiar dacă reprezentau violențe şi aspecte ale 
vieții reale pe care o morală burgheză ipocrită le ignoră cu bună 
ştiinţă, socotind că le extirpă doar prin constrângeri sociale si 
legislative. AES 

Mai mult chiar, putem face o comparaţie deloc favorabilă 
moralei societăţii contemporane, care vulgarizează teatrul, socotindu-l 
o simplă distracție, în timp ce vechii greci concepeau scena ca pe o 
necesitate individuală şi socială, ca o lecţie vie de la care învățau şi se 
educau. | 


1.3. LOGOSUL IUDAIC SI ETICA CRESTINA 


Religia vechilor evrei este monoteistä şi asa cum se afirmă în 
Geneză, la început a fost „Cuvântul” (logos-ul) care era Dumnezeul 
Unic, echivalent cu Supremul Bine. Dar cum şi acesta trebuia definit 
prin opoziție, apar imediat Iadul, Îngerul revoltat, Diavolul, adică Răul 
Suprem. Geneza admite prin urmare că Răul se naşte din Bine. Apoi 
Dumnezeul Unic creează „după chipul şi asemănarea sa” pe Om. 
Acesta (Adam) se va lăsa ademenit prin femeie de către Diavol, şi va 
comite păcatul originar: mănâncă din fructul cunoaşterii şi face 
dragoste cu Eva. Cei doi sunt pedepsiţi prin alungarea din Rai (Eternul 
Bine) îşi pierd nemurirea şi vor fi supuşi ciclului viaţă şi moarte şi 
arbitrariului Bine — Rau. 

Logos-ul vechilor greci este fundamentat pe moira (destin, 
soartă), care se va numi la romani fatum; aceasta era voinţa zeilor 
atotputernici. Dacă omul dovedea că este capabil să înfrunte Adevărul 
prin Cunoastere (a se vedea Oedip), atunci, prin conştiinţa sa, putea 
dobândi izbăvirea şi liniştea sufletească. Nu acelaşi lucru se petrece la 
vechii evrei, unde greşeala omului este veşnică, fundamentală, originară 
iar acesta se poate salva cu o singură condiție: să-şi recunoască umil 
păcatul originar şi să creadă necondiţionat, printr-o supunere oarbă, în 
Dumnezeul Absolut = Binele Absolut = Logosul Absolut. 

Aşa se explică faptul că primele mărturii ale legislaţiei greceşti 
sunt laice (Legile lui Solon, 640-558 f. e. n.), iar cele zece porunci 
(Decalogul) îi sunt dictate lui Moise de către Dumnezeu, deci sunt o 


emanatie a sacrului. Din cele zece porunci aproape jumătate se referă 
la relaţia Om — Dumnezeu (,,54 nu ai alti dumnezei afară de Mine”; 
„Să nu-ţi faci chip cioplit, nici vreo înfăţişare a lucrurilor care sînt sus 
în ceruri, sau jos pe pământ, sau în apele mai de jos decât pământul”; 
„Să nu te închini înaintea lor, şi să nu le slujeşti, căci Eu, Dumnezeul 
tău sînt un Dumnezeu gelos, care pedepsesc nelegiuirea părinţilor în 
copii până la al treilea şi la al patrulea neam al celor ce Mă urăsc”; „Să 
nu iei în deşert Numele Domnului, Dumnezeul tău, căci Domnul nu va 
lăsa nepedepsit pe cel ce va lua în deşert numele Lui”.), iar cealaltă 
jumătate se ocupă de relația Om — Comunitate, care ne interesează în 
mod deosebit fiindcă are enumerate interdicții foarte moderne şi 
perfect valabile şi dupa aproape trei milenii: să nu ucizi, să nu furi, 
să-ţi cinstesti părinţii, să nu fii desfrânat, invidios şi, atenţie, „să nu dai 
mărturie mincinoasă asupra aproapelui täu“. Vom reveni asupra 
acestei ultime porunci când vom ataca problematica deontologiei. 
Noul Testament aduce în prim plan pe Fiul lui Dumnezeu, modelul 
Christic, pentru care în Om este şi Legea Divină, fiindcă omul însuşi 
este o creaţie divină. Acest Om Divin trebuie să aibă o valoare morală 
desăvârşită, şi îl percepe pe aproapele său ca fiind el însuşi. Această 
perfectă identitate între eu şi celălalt a născut suprema poruncă 
creştină, poate cea mai grea de aplicat pentru un om, chiar bun creştin, 
cum îi place să o declare: fubeste-ti aproapele ca pe tine însuţi. 
Aşadar, dacă ,,aproapele” este rău, viclean, violent, criminal şi iti face 
rău, trebuie ca tu să-l iubeşti ca pe propria-{i persoană. Dar cât de mult 
te iubeşti pe tine, ca să-l iubeşti şi pe celălalt la fel ? Totuşi, după două 
milenii de la naşterea modelului Christic, modelul cultural european 
nu ezită să-şi exprime (fie şi teoretic) adeziunea la aceste valori ale 
eticii creştine: omul şi viaţa sa sunt valori supreme, ființa umană 
trebuie respectată ca individ, suntem datori să ne comportăm tolerant, 
nediscriminatoriu faţă de minorităţi, şi chiar şi cel mai notoriu 
criminal are dreptul să fie apărat de un avocat etc. Toate acestea $1 
multe alte legi ale Uniunii Europene, de exemplu, dovedesc că 
respectul pentru ființa umană tinde ca prin educaţie, să atenucze 
diferenţele dintre oameni. Este expresia echilibrului laic a imperativului 
sacru creştin: eu (şi) celălalt, care trebuie (dacă nu neapărat iubit) 
măcar respectat ca pe mine însumi. 
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1.4. NORMELE MORALE ASIATICE: HINDUISMUL SI ISLAMISMUL 


Hinduismul este una din marile religii ale lumii, fie si daca ne 
gândim că predomină în India, cu o populaţie de peste un miliard de 
suflete. Foarte vechi, anterior mileniului II î.e.n, hinduismul nu are un 
întemeietor uman, precum creştinismul, islamismul sau budismul. Este 
fundamentat pe ordinea naturală, eternă şi perfect normativă. Ignoră 
relaţia sacru / profan în accepţia gândirii occidentale şi înlocuieşte 
această relaţie prin sensul simbolului, al spiritualităţii şi al sacrului 
prin intermediul cosmosului. Este politeist şi are convingerea că 
universul este guvernat de divinităţi elemente ale naturii: Focul, 
Soarele, Luna, Vântul, dar şi de zei, precum: Brahma, Vishnu, Shiva. 

Pentru un credincios hindus, comportamentul său moral şi social 
este dictat de casta căreia îi aparţine prin naştere şi pe care nu și-o 
poate schimba niciodată. Deşi, pe planul coabitării sociale aceste caste 
sunt interdependente, societatea este perfect compartimentată si 
ierarhizată în patru caste: brahmanii (odinioară numai preoţi, azi sunt 
convertiți în profesori de toate gradele, ziarişti, politicieni, . editori, 
cercetători; varna (regii, militarii); vaishyas (de obicei toți 
producătorii de bunuri şi servicii); shudras (servitorii). Paria sunt toţi 
cei în afara castelor. aig 

Conform modelului cultural: occidental crestin, omul este 
construit pe ,,eul” personal şi nu-şi poate renega matricea sa culturală. 
Dar, pentru un hindus, micul lui „eu“, ca parte a misterului divin 
impersonal, este insignifiant şi oricum trebuie să — pan a se 
elibera de suflet şi apoi, reîncarna. 

Pentru hinduism nu este necesară nici o autoritate religioasă care 
să impună norma comportamentală, precum Biserica creştină. „Aceasta 
nu înseamnă că hindusul face tot ce vrea el. Fiecare poate crede ce vrea, 
cu o implacabilă condiţie: se supune normelor tradiţiei, ele dictează ce 
este bine şi ce este rău. Cine încalcă interdicțiile castei sale, poate chiar 
să fie exclus definitiv din aceasta. Un european nu poate înțelege 
„pedeapsa” primită de către celebrul om politic indian Gandhi, care a 


fost excomunicat provizoriu din casta brahmanilor fiindcă a plecat în 
Anglia, sfidând asttel interdicția de a traversa marea. 

lată aşadar, două modele etice diferite: cel creştin si cel 
hindus. Pentru creştin, suprema valoare etică este iubirea pentru 
aproape, iar pentru hindus etica este cea impusă de castă. Aceasta îi 
oferă lista completă a obligațiilor religioase, sociale, morale: 

A fi hindus nu este o problemă de credință sau de convingere 
personalä, nu-i vorba de opțiunea personală, fiindcă este un datum de 
apartenenţă stabilită prin naştere şi, prin urmare; te vei comporta 
conform codului emis de casta ta. Din această poziţionare diferită în 
raport cu condiția umană, derivă două mentalități opuse. Occidentalul 
este obsedat si dominat de individualitatea fiinţei umane, care poate fi 
„0 persoană” bună sau rea. Hindusul nu acordă nici o importanță 
individualismului şi persoanei. Individul este Nimic şi Totul, simultan, 
ca parte a universului divin impersonal. Cu atât mai putin poate fi „O 
persoană”, adică o limitare prin definiţie. 

Şi cealaltă mare religie asiatică, islamismul are elaborată prin 
cartea sa fundamentală Coranul un set de norme şi interdicții etice 
foarte clar şi ferm stabilite. În primul rând, se pate vorbi de o etică 
exigentă şi războinică care obliga bărbatul să-şi apere până la 
supremul sacrificiu, armele, femeile şi memoria strămoşilor. 

Credinciosul islamist are un adevărat cult al onoarei, de aceea nu 
poate accepta insulta sau disprețul. Este preferată moartea decât o 
viata în dezonoare. 

De asemenea, Coranul prevede numeroase interdicții referitoare 
la practici nocive; care sunt structurate pe trei paliere: 

a) interdicții imediate: furtul, crima, desfrâul; 

b) interdicții progresive: lepädarea de un obicei precum 

alcoolul; 

c) interdicții potenţiale (de perspectivă): sclavia. 

Aceasta, deşi condamnată de Coran, nu a putut fi lichidată în 
timpul vieții lui Mahomed, din motive economice. 

Disputa religioasă privind opțiunea credincioşilor pentru 
monoteism sau politeism este milenară şi deocamdată nesolutionata 
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(oare va fi vreodată ?) în favoarea niciuneia. Mult mai interesantă şi 
incitantă pentru discuţii ni se pare relaţia stabilită între monoteism — 
libertate, respectiv politeism — libertate. lată un promiţător debut al 
discuţiei, oferit de o paradoxală cugetare a mult controversatului 
gânditor care a fost Emil Cioran: ,,Monoteismul conține în germene 
toate formele de tiranie, iar sclavagismul antic nu mi se pare atăt de 
odios. Era preferabil să fii sclav şi să poți adora zeitatea ce-ţi plăcea, 
decât să fii «liber» şi să nu ai în față decăt o unică şi aceeași varietate 
a divinului. Libertatea este dreptul la diferenţă. Fiind pluralitate, ea 
postulează fărâmițarea absolutului, transformarea lui într-o puzderie 
de adevăruri, deopotrivă de legitime si de provizorii. Există in 
democrația liberală un politeism subiacent (sau inconştient, dacă 
vreți). Invers, orice regim autoritar tine de un monoteism deghizat. 
Ciudat efect al logicii monoteiste: un păgân ce devenea creştin cădea 
“imediat in intoleranţă. Din clipa în care o divinitate sau o doctrină 
aspiră la supremație, libertatea e amenințată”! 


' Emil Cioran, Demiurgul cel rau, Ed. Humanitas, 1995, p. 39. 
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Capitolul 2 


ETICĂ SI POLITICĂ: (IN)COMPATIBILITATE ? 


2.1. REGIMURILE POLITICE ȘI MASS-MEDIA 


Din punctul de vedere al concepției filosofice despre om şi 
menirea lui pe pământ, o atitudine simplistă şi tranşantă poate genera 
două opinii diametral opuse: omul este considerat o brută primitivă, 
care trebuie stăpânită, supravegheată şi îndoctrinată, fără să i se acorde 
liberul arbitru, sau dimpotrivă, omul este o fiinţă rațională, capabilă să 
se informeze şi să comunice, şi prin urmare poate participa la 
conducerea societăţii în care trăieşte. 

ână acum, omenirea a cunoscut şi practicat (conform celor două 
opțiuni) patru regiuni politice: două restrictive — regimul autoritar şi 
cel comunist — şi două permisive — regimul liberal şi cel al 
responsabilitatii sociale. 

Istoria regimurilor politice autoritare in Europa este veche şi 
originile ei amintesc de tiranii polis-urilor greceşti, precum şi de 
tentativele sângeroase ale unor conducători romani de a domni cu 
pumnul de fier, încercări eşuate în lovituri de palat şi conjuratii 
celebre (a se vedea in acest sens sfârşitul tragic al lui Caius lulius 
Cezar, general şi om politic roman, victimă a unei conjuratil 
patrioticiene, în anul 44 î.e.n., deoarece a încercat să cumuleze 
întreaga putere politică într-un regim dictatorial). Toate monarhiile 
absolutiste ale Europei, care au rezistat până la mijlocul secolului al 
XIX-lea (revoluțiile burgheze ale lui 1848 le-au marcat dispariția), ca 
şi statul fascist al lui Hitler au ilustrat pe deplin formula politică a 
regimului autoritar. Prin ce s-a caracterizat ca ? Deşi mijloacele de 
comunicare au rămas private ca statut economic, ele au fost supuse 
unei cenzuri dure, puterea fiind permanent cu ochii pe ele. Mai mult, 
articolele din presa scrisă sau ştirile transmise prin radio nu puteau să 
ofere decât informaţii în concordanță cu ideile puterii. Aceasta nu 


admitea opoziție si, dacă aceasta totuşi îndrăznea să mai apară, era 
aspru sanctionata şi reprimată. 

Regimul comunist a fost instaurat pentru prima dată în lume de 
către revoluţia bolşevică din Rusia 1917, demers politic care a înlocuit 
regimul autoritar țarist. Extinderea comunismului a avut loc în toată 
Europa Centrală şi de Est după încheierea în 1945 a celui de-al doilea 
război mondial, cuprinzând apoi China în jurul lui 1950 şi peste un 
deceniu, o parte însemnată a țărilor din aşa numita Lume a Treia 
(adică slab dezvoltată din punct de vedere economic). În acest regim 
comunist (totalitar) toate mijloacele de comunicare sunt în proprietatea 
statului paternalist şi transmit mesajele propagandei comuniste, 
folosind persuasiunea dură asupra populaţiei. Rusia comunistă sub 
Lenin şi Stalin, China în timpul lui Mao sau România în perioada lui 
Ceauşescu sunt exemple concludente a ceea ce a însemnat revoluția 
culturală: suprimarea elitelor intelectuale a oricărei opoziții, cultul 
paranoic al conducătorului unic, al personalității sale care nu admitea 
decât elogii desäntate şi nici o opinie despre adevărata realitate 
economică şi socială a țării. 

Regimul liberal s-a născut în secolul Luminilor (al XVIII-lea) în 
Franţa lui Rousseau, Voltaire, Diderot, Montesquieu etc. În concepția 
lor trebuia acceptată o limitare reciprocă a societăţii civile şi a statului, 
punându-se accent pe protejarea spațiului privat al cetăţenilor şi pe 
libera lor iniţiativă: În lucrarea sa „Contractul social”, J.J. Rousseau 
pune astfel pentru prima dată în discuţie spinoasa problemă a limitelor 
suveranităţii puterii, intrând în conflict deschis cu socialiştii etatisti, 
cum au fost Marx şi Engels, care doreau apariția unor mijloace 
concrete, capabile să ofere instaurarea efectivă şi durabilă a aparatului 
de stat, bineînțeles, fără respectarea limitelor suveranității puterii 
cerută de gândirea liberală. | | | 

O astfel de conceptie socialist etatistä lasä statului libertatea de a- 
si exercita o putere nelimitatä, aspect ce a speriat chiar pe unii socialisti 
francezi mai moderati, socialiştii neetatisti. Unul dintre reprezentanții 
săi, Sully Proudhon, dorea chiar să reducă statul la societatea civilă care 
trebuia valorificată puternic prin sistemul asociaţiilor, cooperatiei, iar 
inițiativele socio-economice trebuiau să vină de jos în sus, nicidecum 
dictatorial, de la puterea centrală şi bunul ei plac. Piaţa liberă a ideilor şi 
a inițiativei private nu a rezistat însă mecanismelor capitalismului 
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dezvoltat în secolul XX, iar puternica criză economică mondială a 
anilor 1929 din Europa şi Statele Unite a însemnat condamnarea politică 
a liberalismului dur şi pur, întemeiat doar pe libera concurență Şi 
libertatea de a munci. Logica pieţei cerea şi alte exigente. Dar, despre 
problema libertăţii oamenilor într-o astfel de societate, vom vorbi în 
cadrul capitolului III, dedicat acestui subiect. 

Cel de-al patrulea regim politic posibil este regimul 
responsabilitatii sociale, care aduce îmbunătăţiri substanţiale celui 
liberal. În 1947, sub preşedinţia profesorului universitar R.M. 
Hutchins, rector al Universităţii din Chicago, a fost alcătuit celebrul 
raport privind statutul mijloacelor de comunicare cunoscut sub numele 
de Raportul Comisiei Hutchins, respectiv Doctrină Hutchins. lată în 
rezumat ideile acestei doctrine: „Este preferabil ca mijloacele de 
comunicare să nu fie în proprietatea statului, nici chiar sub controlul 
acestuia. În schimb, mijloacele de comunicare nu sunt întreprinderi 
comerciale obişnuite, al căror succes s-ar putea măsura în profit. Ele 
încearcă să fie rentabile, si este normal, însă trebuie să fie 
responsabile faţă de diverse grupuri sociale: să răspundă nevoilor şi 
dorințelor acestora. 

În cazul în care cetăţenii sunt nemulțumiți de serviciul care le 
este oferit, mijloacele de comunicare trebuie să reacționeze. De 
preferat ar fi ca ele să se corecteze singure. Dacă nu se întâmplă 
astfel, ar fi necesar si legitim ca Parlamentul să intervină. De altfel, 
adesea, tocmai pentru a se evita o astfel de intervenţie, media se 
preocupă de deontologie”. 

Aşadar, în urmă cu şase decenii, Doctrina Hutchins punea la 
temelia funcţionării mijloacelor de comunicare un adevăr 
incontestabil: ele au mare utilitate publică şi, prin urmare, trebuie să-şi 
asume şi o responsabilitate publică pe măsura serviciului prestat. 
Amintim doar că în anii 1946-1947, când s-a născut această doctrină, 
în cadrul mijloacelor de comunicare se întâlneau doar presa scrisă, 
radioul si cinematograful. Explozia televiziunii, a societății 
informatizate, cu Internet-ul şi mai noul concept de multimedia, sunt 
realităţi ale ultimelor decenii ale secolului XX. Ele vor complica şi 
mai mult problematica eticii şi a deontologiei mass-media, fie dacă ne 


PN — — — — 


2 Claude-Jean Bertrand, Deontologia mijloacelor de comunicare, Institutul 
European, 2000, p. 31. 
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gandim numai la faptul cä noile media abuzeazä de imagine, premiza 
optimă a tuturor tentativelor de manipulare a publicului telespectator. 


2.2. PRIMATUL POLITICII ȘI CONSECINTELE SALE 


În captivanta publicistică interbelică a lui Mircea Eliade există 
un articol intitulat ,,Paradoxurile primatului politic. O partidă de şah în 
tranşee ...”. în care este analizată dihotomia politică-morală, într-un 
mod plastic şi sugestiv, cel al unei partide de sah măsluite: „Ceea ce 
nelinisteste şi uneori plictiseste în momentul politic contemporan este 
confuzia planurilor şi deci confuzia valorilor. Judecätile de valoare 
aproape că nu mai există, sau există printr-un capriciu, printr-un 
abuz. Dacă eşti cu mine, eşti genial; dacă ești împotriva mea, eşti un 
escroc. ... A nu confunda planurile: iată cea dintâi datorie a unui om 
inteligent. lată cea dintâi rigoare mentală la care renunță omul politic 
şi atunci, dacă joacă şah, fură regina; iar dacă discută artă şi cultură, 
introduce în judecätile sale de valoare un « primat » care nu are a 
face nici cu arta, nici cu cultura. .., Aici se află paradoxul oricărei 
acțiuni întemeiate pe primatul politic: că deşi pornesti de la cucerirea 
„Puterii, cu scopul instaurării unei ierarhii mai juste şi mai autentice, 
care să ţină seama de valori si de creatorii de valori care să dea 
putință tuturor forțelor naţiunii să se manifeste — acțiunea politică e 
obligată să tind seama de partizani, adică de oameni amestecați, si să 
stabilească o nouă ierarhie nu pe noțiunea de valoare, ci pe noțiunea 


de partizanat'”. 


2.3. MACHIAVELLI + MACHIAVELISM 


De peste 500 de ani, „Principele”, scrierea politică a gânditorului 
renascentist italian Niccolo Machiavelli (1469-1527) a rămas un tratat 
politic de referință atunci când se discută spinoasa problema a 
raportului etică — politică. Secretar al Signoriei Florenței multi ani, el 
a avut prilejul să studieze atât arhivele istorice ale Italiei şi Imperiului 
Roman, dar şi să cunoască „pe viu” comportamentul politic. al 


? Mircea Eliade, Profetism romînesc — România în eternitate, Ed. Roza Vanturilor, 
1990, vol. 2, p. 140-141. “i | 
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contemporanilor săi, de cele mai multe ori în vădit contrast cu normele 
şi principiile etice pe care le vehiculau în public. 

Erudit şi înzestrat cu o mare capacitate de analiză psihologică, 
filosofică şi politică, Machiavelli a lăsat posterităţii câteva tratate 
politice de referință şi peste sute de ani, cel mai vestit a rămas 
„Principele”. Este opera sa cea mai cunoscută şi controversată, cea mai 
comentată şi interpretată scriere politică a domeniului, find catalogată 
de către Antonio Gramsci (1891-1937, filosof şi om politie italian de 
stânga, mort în închisorile fasciste) un adevărat „manifest politic”. 

De ce este ,,Principele” atât de valoros şi actual şi în secolul XXI ? 
Cum este posibil să-şi păstreze forța mesajului în cu totul alte contexte 
politice ? 

„Principele” este o monografie politică a Italiei vremii lui 
Machiavelli, sfâşiată de luptele interne ale vestitelor oraşe republici 
italiene, conduse de nobili feudali cruzi si corupți. Constient de 
pericolul pierderii suveranității teritoriale a Italiei (pândită deopotrivă 
de francezi şi germani) din cauza intereselor meschine şi a luptelor 
interne pentru putere, filosoful renascentist propune guvernantilor o 
strategie în vederea formării unui stat italian puternic. Este un manual 
de utilitate practică pentru un monarh (întruchipat de, Principe“) care ar 
fi putut salva Italia de la pieire. Tratatul trebuie, prin urmare, înțeles şi 
decodat numai prin prisma imperativelor şi a urgen{elor acelui moment 
istoric. De aceea criteriul acţiunilor acestui monarh salvator, trebuie să 
fie „binele comun şi oricât ar fi ele de neobișnuite, sunt juste dacă 
urmăresc acest scop: este necesar ca, atunci când fapta merită a fi 
înfăptuită, scopul ei să o scuze”. Acesta este mobilul gândirii lui 
Machiavelli, consacrat în celebra formulă „Scopul scuză mijloacele”, pe 
care au preluat-o cu cinism mulți oameni politici ai mapamondului, 
atunci când au vrut să-şi justifice actele gratuite şi necinstite. A pune 
semnul egalităţii între gândirea politică modernă şi pragmatică a lui 
Machiavelli şi curentul postmortem „al machiavelismului” răstălmăcit 
de posteritate aşa cum şi-a dorit, este o grâvă şi mare nedreptate pentru 
opera sa. Acelaşi Antonio Gramsci făcea, în scrisorile dedicate lui 
Machiavelli, o comparaţie între destinul operei gânditorului florentin 
şi cel al poeziei lui Petrarca (1304-1374, poet vestit prin eleganța 
stilului său simbolic şi platonic care a elogiat idealul feminin imaculat, 


* Gheorghe Lencan Stoica, Machiavelli — filosof al politicii, Ed. Ştiinţitică, 2000, p. 43. 
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iubirea spirituală): „Cu Machiavelli s-a întâmplat acelaşi lucru ca si 
cu Petrarca. A dobândit numele de petrarchism acel aspect al operei 
care la Petrarca este ceva întâmplător şi care este totul la imitatorii 
lui. Tot aşa s-a numit machiavelism ceea ce e secundat şi relativ în 
doctrina lui Machiavelli şi s-a uitat ceea ce e permanent şi absolut în 
ea. Astfel, s-a născut un Machiavelli conventional, văzut dintr-o 
singură latură, şi din cea mai putin interesantă”. 

Dar ce este permanent şi absolut în „Principele” ? - 

Machiavelli afirmă că ceea ce l-a determinat să gândească şi să 
recomande o astfel de strategie politică — un mare program pentru 
înfăptuirea statului — era corupția vremii lui. El vedea cu groază că 
moralitatea politicii florentine slăbeşte până la demolare societatea 
vremii, de aceea credea că a găsit şi „antidotul” acestei plăgi: unitatea, 
forța şi puterea unui stat capabil să se impună şi să anihileze corupția. 
Poate ca nimeni altul, Machiavelli gândea că între puterea politică şi 
morală trebuie să existe consens. El credea cu sinceritate că doar 
prin virtuțile oamenilor politici, prin valorile lor morale şi nu prin 
forța banului, se poate construi un stat puternic si de drept pentru toți 
Cetăţenii săi. Virtutea, în concepţia lui, se definea prin voinţa şi 
coerenţa acțiunilor omului politic în folosul binelui comun. El observa 
că niciodată binele particular nu a făcut marile cetăţi, iar atunci când - 
acesta predomină, statul e slab şi decade. | | 

Ca si in zilele noastre, si atunci, cele mai mari pericole care 
duceau la degradarea unui stat erau tirania si coruptia. De aceea, in 
lupta pentru înlăturarea tiraniei si a corupţiei, un stat puternic nu 
trebuie să precupeteasca nici un efort și nici un mijloc, fiindcă scopul 
este mult prea mare, nobil şi slujeşte binelui comun, apărarea patriei. 
În acest punct al pledoariei sale, apare şi celebra formulă: „Scopul 
scuză mijloacele”. Din păcate, aceasta „a înconjurat pământul fiind 
scoasă din context şi fără a se preciza faptul că utilizarea oricăror 
mijloace este permisă, dar numai spre binele patriei. Orice altă 
acțiune, orice altă atitudine (chiar morală), în afară dimensiunilor 
„ noțiunii de patrie este relativă. Etica nu se aliază cu politica, ştiinţa si 
activitatea autonomă, ci rămâne, de multe ori, ca o aspirație ideală, 
cu unele caracteristici utopice ale unei lumi de construit. Dar, în 
activitatea politică trebuie să se înţeleagă că si morala se naşte si se 


$ Ibidem, p. 45. 
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dezvoltă odată cu întreaga viaţă a societății, cu istoria. Politica însă 
îşi are propria sa morală caracteristică, proprie unei asemenea ştiinţe 
şi artei de a guverna în viziunea lui Machiavelli”, 

Orice deviere de la schema politico-morală a lui Machiavelli a 
născut şi va naşte „monştri”. Mesajul „Principelui” este clar şi fara 
echivoc pentru orice om politic de bunäcredin{ä: binele publie cere un 
stat înțeles ca organ public, bazat pe generalizarea intereselor 
particulare, iar principele trebuie să fie girant şi garant al acestuia. 

Modernitatea gândirii politice a lui Machiavelli rezidă şi în felul 
în care face distincţia dintre public şi privat. El afirmă că generalul 
este conceput în individ în aşa fel încât, deși el este mai mare decât 
individul, „nu este nici în afara lui şi nici deasupra lui, ci e tocmai 
individul însuşi”. Principele său este obligat să aibă responsabilitatea 
fata de general (binele comun) care este un sumum al intereselor 
particulare. Altfel spus, omul politic, ca slujbaş, ca funcționar al binelui 
public trebuie să-şi asume o responsabilitate publică şi nicidecum să 
urmărească din poziţia obținută binele personal. Dacă mai adăugăm la 
aceste moderne cugetări  politico-filosofico-etice şi faptul că 
Machiavelli opta pentru un stat puternic republică, nu putem decât 
regreta că posteritatea a ales (din motive lesne de înțeles) mai curând 
„machiavelismul” rupt din contextul gândirii sale politice. Oare 
scopurile acestei extrapolări a „machiavelismului” să scuze mijloacele ? 


2.4. SPAȚIUL PUBLIC ÎNTRE REALITATE ȘI MANIPULARE 


În zilele noastre orice referire la sintagma politică — mass-media, 
include implicit şi conceptul de spațiu public care, la prima vedere, 
este cât se poate de simplu şi transparent. Asociat cu alt concept mult 
vehiculat, cel de opinie publică, spaţiul public a devenit aproape o 
rutină lingvistică, golită de sensul iniţial pe care i l-a dat, în urmă cu 
patru decenii, părintele şi teoreticianul său, sociologul german Jiirgen 
Habermas, unul dintre stralucitii reprezentanți ai curentului filosofic 
numit Şcoala de la Frankfurt. Apărută în 1962 si intitulată „Spaţiul 
public”, cartea lui Habermas nu a încetat nici în prezent să provoace 
argumente de invalidare sau de susținere a demonstrațiilor autorului 
ei. Simplificată şi vulgarizată, cartea aceasta rămâne totuși de referință 


° Ibidem, p. 84. 
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si chiar deosebit de actuală, tocmai fiindcă ne obligă să reevaluäm si 
revalorizäm anumite idei si teorii pe care le enunta autorul in premiera 
la aparitia ei, si la care ne raportäm aproape zilnic. | 

In iterbteh amintită, Habermas ridică întrebări la care este greu 
de răspuns punctual chiar şi după patru decenii de la naşterea acestora, 
mai cu seamă datorită faptului că evoluţia tehnologică a mass- -media a 
complicat răspunsurile. 

Dar pentru a înţelege importanţa şi actualitatea problematicii 
gândită de studiul lui Habermas, este necesară înțelegerea sintagmei 
spaţiu public atât în devenirea sa istorică, cât şi din perspectivă 
contemporană. | 

Utilizarea acestei noțiuni de den: public este dificilă deoarece 
ea trebuie să reunească două domenii: politicul şi socialul. Prin 
urmare, această noțiune cuprinde deopotrivă comunicarea politică şi 
socializarea, care au cunoscut metamorfoze diferite de-a lungul 
mileniilor. | | 

Atenienii secolului de aur grec (sec. V î.e.n.) se adunau ca să 
discute şi să dezbată problemele cetăţii lor în agora, dar același lucru îl 
vor face şi cetățenii liberi romani în senatul lor. Celebrele saloane 
literare franceze ale secolelor XVII, XVIII şi XIX, ca şi cafenelele 
pariziene, londoneze sau berlineze, pieţele publice unde se ţineau 
discursurile mobilizatoare ale revoluționarilor 48-isti, parlamentele 
europene, ş.a.m.d. sunt doar câteva exemple ale extraordinarei 
diversitäti a noţiunii de spaţiu public. Mai mult, această noţiune „este 
ea însăşi ridicată la rangul de mediatoare între societatea civilă şi 
stat, între sociabilitate şi cetăţenie, între privat şi public, între 
moravuri şi politică”. | | 

Dubletele enumerate mai sus nu sunt de natură să simplifice şi să 
clarifice noţiunea de spaţiu public. Să luăm de exemplu caracterizarea 
sa publică. Ea presupune o existență materială (stâlpii cu cabluri 
electrice) dar şi una imaterială (poşta electronică). | 

Se opune transant notiunea de privat celei de public ? Din punct 
de vedere strict material, putem spune cä un minister sau o primärie, 0 
piață sau o stradă reprezintă noțiunea de public, după cum casele 
construite pe respectiva stradă sunt de domeniul privat. 


Isabelle Pailliart, Spațiul public şi comunicarea, Polirom, p. 69. 
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Dar frontiera acestei delimitări este_neclară când ne referim la 
tehnicile de informare-comunicare (TIC): în ce categorie intra 
mesajele strict personale care circulă pe autostrăzile informaționale 
datorită noului concept tehnologic de multimedia ? 

În vechiul polis grec, cetățeanul (sau politicianul) care cuvânta în 
agora se adresa unei comunităţi relativ mici (câteva mii de cetățeni), 
dar ce se întâmplă azi cu o cuvântare televizată a unui om politic când 
acesta este preşedintele unei mari puteri sau al unei organizații 
internaţionale ? Dacă ea este televizată în timp real (live) atunci care 
este spaţiul public, jumătate sau chiar mai mult din mapamond ? Este 
limpede că în această ipostază formula clasică a spațiului public ca 
adunare de indivizi ce isi folosese in mod public rațiunea in 
scopurile comunităţii lor, devine total depăşită. 

Să ne reîntoarcem în timp la abordarea problematicii spațiului 
public aşa cum a întreprins-o Habermas în cartea sa din 1962. Pentru a 
înțelege cât de mult s-a schimbat noţiunea de spațiu public în doar 
câteva decenii, vom enumera temele principalelor sale analize, având 
grijă să punem semnul interogativ după fiecare din ele: a) în zilele 
noastre este spaţiul public atacat de o ireversibilă degenerare ?; b) a 
devenit spaţiul public, mai ales datorită ingerin{ei mass-media 
audio-vizuale, un spațiu ideal manipulării publicului consumator de 
cultură de masă ? Răspunsurile afirmative sunt se pare evidente. 

Totuşi, problematica ‘intuitä excelent de către reprezentanţii 
Şcolii de la Frankfurt prin anii 1960 a dezvoltat în deceniile ce au 
urmat noi piste a căror amploare nu a fost bănuită de către aceştia, 
Deceniile ultime ale secolului XX au confirmat forța de buldozer a 
mass-media, care s-ă dovedit necruțătoare cu modelele culturale 
clasice, cu legitimitatea şi statutul social şi ierarhic al intelectualilor 
din citadelele universitare. Locul lor de educatori şi formatori de 
modele culturale a fost luat brutal de VIP-urile televizate şi puternic 
mediatizate, idolatrizate de zeci de milioane de telespectatori. 

Este un adevăr greu de trăit şi mai ales de suportat de către 
elitele intelectuale refugiate în universităţi, academii şi institute de 
cercetare, elite care manifestă un neascuns dispreţ fata de invazia 
mediocritatii propagată insolent şi adesea vulgar de către mass-media, 
Nu le-a rămas acestora decât să-şi fabrice anticorpii culturali care, din 
păcate, i-au înlăturat, izolându-i, pe intelectualii de marcă (altădată 


vedetele si dirijorii de succes ai spatiului public) de rigorile spatiului 
public. Cine i-au inlocuit ? VIP-urile mass-media, cele sindicale, cele 
politice, precum si o puzderie de reprezentanti ai opiniei publice, aflati 
in structurile nebuloase si cumplit de prolifice ale ONG-urilor. 
Aşadar, după nici o jumătate de secol de la apariţia studiului 
fundamental al lui Habermas despre spaţiul public, constatăm că s-a 
schimbat totul: conţinutul, dar şi actorii săi, prin urmare şi mesajele, 
de fapt s-au schimbat total regulile jocului. Care sunt urmările sociale 
şi culturale ale eliminării puterii intelectualilor şi a raționalismului 


cultivat de aceştia, aşa cum a fost el construit în Europa în secolul al 
XVIII-lea, al Luminilor ? 


2.5. DERAPAJUL GREU DE REDRESAT 


| Din constatärile enumerate anterior se poate observa fără prea 
mult efort de investigaţie că, in lumea de azi, spaţiul public nu mai 
gravitează în jurul saloanelor elitiste si nici nu poate fi redus la 
dezbaterile parlamentelor. | 

Si totuşi, mai mult ca oricând, locuitorii Terrei asistă non-stop la 
o mare diversitate de dezbateri publice. Unde au loc acestea ? Cine şi 
cum le moderează ? Putem vorbi de noii arbitri ai spațiului public ? 
Lume socială şi politică a mapamondului este regizată atent de ceea ce 
specialiştii în comunicare numesc industriile culturale. Ele înseamnă 
deopotrivă multă publicitate şi shows. S-a născut o nouă şi dinamică 
realitate: spectacolul politic. 

Beneficiind de o diviziune socială a muncii fără precedent, 
actorii spaţiului politico-mediatic nu sunt doar politicienii şi 
jurnaliştii. Alături de aceştia au apărut cohorte de consilieri şi experţi 
în comunicare, care realizează permanent studii şi sondaje, anchete 
etc. pretinzând că prin acestea aduc în ringul mediatic opinia publică. 
lată cum dezbaterile publice au evoluat în direcția unui nou domeniu, 
cel al politicilor publice. Acestea prezintă la rândul lor o structură 
aparent flexibilă şi transparentă fiindcă în fapt sunt reduse la o scenă 
ritualicä destul de rigidă, care cuprinde obligatoriu: dezbateri publice 
sub forma unor conferinţe, simpozioane, mese rotunde, la care 
totdeauna este invitată să participe şi mass-media. De ce ? Fiindcă 
scenariul este conceput conform strategiei publicității şi a 
marketingului. A început să se afirme o nouă profesie, aşa numita 
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inginerie socială (social engineering). Aceasta practic a acaparat 
spațiul public pentru specialiştii în comunicare ai corporațiilor; 
marilor firme, alături de purtătorii de cuvânt ai institutiilor statului 
(guvern, parlament, justiție, presedintie, primării, prefecturi), ai 
O.N.G-urilor şi, bineînțeles, de reprezentanții mass-media. Si iată 
paradoxul: toată această agitație mediatică este prea puțin înțeleasă 
tocmai de ceea ce se numeşte opinia publică. Specialiştii în ştiinţe 
sociale, de obicei şi excelenți comunicatori, au acaparat spaţiul public, 
şi-au însuşit identitatea de opinie publică, transformându-le într-un 
spaţiu şi public restrâns şi select. El este format din persoane private 
care îşi folosesc public rațiunea şi imaginea, numindu-se analişti 
politici şi comentatori autorizaţi, care pretind că vorbesc şi reprezintă 
opinia publică. Aceşti cetățeni-savanţi ştiu să, creeze evenimente ce 
declanşează adevărate bombe mediatice. 

Prin urmare, noul arsenal al ingineriei sociale a confiscat 
tiranic spațiul public, care este o feudă a științelor sociale. 

Într-o „societate cucerită de comunicare” (după caracterizarea unui 
binecunoscut specialist al domeniului), elita specializată în comunicare a 
creat o confuzie în comunicare aproape ideală, fiindcă a bulversat, 
intimidat şi alungat din spaţiul public tocmai pe marele public. Acesta 
asistă inert, ca drogat, la derularea” noțiunilor savante de sociologie; 
psihologie şi psihanaliză, fiind cobaiul efectelor discursurilor „psi“. 

Mult prea încercatul secol XX a transmis o ştafetă greu de 
digerat pentru foarte “tânărul secol XXI: o inginerie socială 
hiperintelectualizată, îmbâcsită de anchete $i sondaje a căror analiză şi 
decodare face deliciul editorialelor şi comentariilor din presa scrisă, în 
timp ce televiziunile transmit o sumedenie de dialoguri opace şi greu 
de priceput pentru telespectatorul de nivel mediu. 

Cât şi cum reprezintă ingineria socială spaţiul public şi opinia 
publică reale ? Oare aliatul său de nădejde, întreaga mass-media 
procedează corect oferindu-i această extraordinară şansă de derapaj 
deontologic ? 


2.6. SONDAJELE DE OPINIE: UN FETIS PERICULOS 


Este dificil să precizezi în zilele noastre ce înseamnă şi pe cine 
reprezintă « opinia publică ». Era simplu să o identifici in agora 
vechilor polis-uri greceşti sau în sfera elitelor politice care prin 
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discursuri mobilizatoare atâtau masele la explozii sociale. Revoluţia 
din 1789 din Franţa (pregătită de elitele politice ale secolului al 
XVIII-lea, al Luminilor) sau revoluțiile burgheze din jurul lui 1848 au 
reuşit să canalizeze energiile populare şi să le ab opera în jocul d 
al schimbării puterii. | | 

A doua jumătate a secolului al XIX-lea a e £ în stradă „vocea 
poporului” sub două înfățişări concrete: mitingurile organizate de 
liderii de stânga, la care redactorii, reprezentanţi ai presei populare, se 
aflau totdeauna la datorie, consemnând vocea poporului nemulţumit (a 
se citi vocea opiniei publice). Ziaristul prezent la evenimentele străzii 
începea să devină un creator de opinie publică, adesea editorialele, 
comentariile şi reportajele sale având „pretenţia de legitimă realitate şi 
autoritate. Se năştea presa ,,putere”. În sfârşit, după anii 1960, odată 
cu dezvoltarea fără precedent a tehnicilor de comunicare, au apărut noi 
concepte precum cel de marketing politic (noua comunicare politică), 
mass-media devenind un actor de primă importanță in relaţia 
guvernanti-guvernati. Care este principalul ghid al politicienilor în 
evaluarea imaginii şi a capacității de persuasiune a maselor electorale ? 
Cum ştiu ei care sunt reacțiile votantilor fata de activitatea lor ? Prin 
consultarea periodică a opiniei publice cu mijloace ,,stiintifice”. Aşa a 
apărut necesitatea consultării sondajelor de opinie realizate de către 
specialiştii în tehnica chestionarelor. Trăim în România (dar maladia 
este omniprezentă pe toate meridianele) o adevărată epidemie a 
sondajelor de opinie care, aproape lunar, pe bani grei, iau „pulsul” 
alegătorilor fata de prestațiile politice ale aleşilor. 

Sunt aceste barometre (sondaje) de opinie fundamentate 
ştiinţific, cu alte cuvinte sunt veridice, reproduc ele fidel ideile si 
opiniile electoratului ? 

„La fel ca în politică, cei care realizează sondajele nu adună 
opinii propriu-zise, ci numai nişte răspunsuri la întrebări legate de 
opinie. Intervievatii nu sunt întrebaţi ce gândesc despre un subiect sau 
altul, ci Sunt doar puşi să aprobe sau să dezaprobe o anumită opinie, 
gata formulată, care le este propusă ca si în alegeri. Cu alte cuvinte, 
operatorii de sondaje determină anumite esantioane reprezentative de 
cetățeni să voteze, acţionând cu toate mijloacele pentru a limita 
non-raspunsurile, percepute ca abţineri si, în consecinţă, condamnabile. 
Ei îşi redactează întrebările astfel încât oricine să poată răspunde 
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ceva, recurgand aproape exclusiv la tehnica raspunsut ilor închise, 
care limitează puternic participarea celui anchetat” 

Nu este greu de înțeles ce se întâmplă în realitate cu aceste 
sondaje. Ele sunt expresia unei manipulări dirijate a intervievatilor, 
manipulare realizată cu ajutorul întrebărilor care li se pun. Nici vorbă 
de înregistrarea exactă a ideilor şi dorințelor opiniei-publice. De fapt, 
asistăm la sondarea unor „eşantioane confecționate de cetăţeni” cărora 
li se induc răspunsurile care convin celor ce-plătesc respectivul sondaj. 

Si manipularea nu se opreşte în acest stadiu. Dimpotrivă, cu 
ajutorul mass-media şi a regimentului de analişti şi comentatori 
politici, rezultatele sondajelor încep să fie comentate şi răsucite pe 
toate feţele, fiindcă aşa este democraţia, iar politicienii trebuie să se 
supună regulilor jocului. Dar este acest joc obiectiv, şi se sprijină în 
argumentele sale pe informaţii ştiinţifice ? 

Imixtiunea logicii politicii (care admite orice posibilitate 
strategică si tactică) în logica riguroasă a ştiinţelor exacte 
(matematică, statistică) permite oamenilor politici şi mass-media să-și 
legitimeze opiniile, lucru derutant pentru opinia publică reală (nu intră 
în discuţie eşantionul „fabricat” de anchetatori). | 

Deşi aparent instrumente de lucru ştiinţifice şi obiective, 
sondajele de opinie folosite de politicieni, consilierii pentru 
comunicare, specialiştii în relaţii publice şi, bineînţeles, de jurnaliştii 
comentatori, au contribuit la construirea unei alte agora, un nou spațiu 
public, chiar o piaţă a opiniei publice. În cadrul ei evoluează actorii 
(oamenii politici), regizati de specialiştii in ingineria socială, scopul 
final al jocului-spectacol fiind strângerea beneficiilor din partea 
publicului (care nu sunt aplauze, ci voturi). 

„Boomurile mediatice” sunt confecționate de specialiştii in 
inginerie socială, dar efectele lor şocante se datorează mass-media, 
adevăratul lor regizor. Cine este mai important în „piața opiniilor 
publice”, producătorul sau regizorul ? Greu de spus, fiindcă mariajul e 
cinic şi perfect. 

Născute în numele democraţiei, sondajele ajung să saboteze 
democraţia fiindcă nu legitimează în mod real ceea ce le place să 
afirme: reprezentarea dorințelor şi a ideilor exprimate de opinia 
publică. Să luăm exemplul războiului din Irak. Înaintea declanşării lui, 


* Isabelle Pailliart, /bidem, p. 29. 
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sondajele din S.U. A. şi Marea Britanie arătau că mai mult de jumätate 
din populație (opinia publică) susținea începerea războiului. 
Principalul motiv ? Arsenalul de arme chimice, biologice şi chiar | 
nucleare detinut de Saddam Hussein ameninta pacea si securitatea 
lumii. După consumarea ostilităţilor de pe front, opinia publică din 
aceleaşi tari a aflat din chiar declaraţiile oficialilor de la Pentagon că, 
de fapt, nu s-au găsit aceste arme fiindcă nici nu au existat, dar ceva 
trebuia inventat. Cu alte cuvinte, mass-media a fost parte activă la un 
sofisticat proces de manipulare a opiniei publice din propriile tari. 
Serviciile secrete s-au gândit cum să trezească indignarea şi mânia 
opiniei publice pentru a-şi legitima intervenţia armată în Irak, iar la 
începutul manipulării au stat două elemente: informaţiile de intoxicare 
a opiniei publice (difuzate de toate mass-media, în legătură cu 
pericolul arsenalului militar irakian care stătea să explodeze din clipă 
în clipă) şi apoi imediat opinia publică era solicitată prin sondaje să-şi 
exprime părerile: pace sau război ? De fapt, așa-zisele sondaje erau 
nişte studii care măsurau efectele puternice ale unei intense campanii 
de comunicare politică. Acesta să fie scopul ştiinţelor sociale si al 
tinerei lor progenituri, ingineria socială ? Care este rolul specialiştilor 
din mass-media în cadrul ingineriei sociale ? Este enorm, dacă ne 
gândim că toate strădaniile campaniilor conduse de P.R.-işti pentru 
crearea de evenimente cât mai şocante, au ca suport mediatic 
“televiziunile, radio-urile şi presa scrisă. Ziariştii la rândul lor, 
analizează şi comentează în diferite show-uri şi coloane scrise 
macroefectele acestor lovituri mediatice Wee sunt rasfatatele 
acestor disectii) asupra opiniei publice. 


2.7. LANTUL PARADOXURILOR 


Intre evoluția istorică a presei ŞI afirmarea în forţa a spaţiului 
public este o strânsă legătură. 

Pe scara timpului, această relaţie nu are decât cel mult trei secole, 
deci este foarte tânără, în comparaţie, cu ceea ce se înțelegea prin spaţiu 
public ilustrat de celebrul model grec de acum 2.500 de ani. 

„Aşa cum bine remarca în studiul său Moses Finley, „modelul 
grec, care i-a inspirat pe Rosseau şi pe revoluționarii francezi, se 
sprijină pe coprezenta şi oralitate, fiind o lume a cuvântului si nu a 
scriiturii. Era o lume nu numai fără mijloace de comunicare în masă, 


dar fara absolut nici un mijloc de comunicare, în sensul pe care-l dăm 
noi noțiunii” ’. După aproape două milenii, spațiul public a început să 
însemne ceva mai mult decât prezența şi oralitatea. Odată cu Revoluţia 
franceză din 1789 care a publicat celebra Declaraţie a Drepturilor 
Omului şi ale Cetäteanului în art. 1 al acesteia, apare o nouă 
deschidere, libertatea de comunicare, care presupunea şi noi 
competențe din partea cetățeanului, acelea de a scrie şi citi. Prin 
capacitatea lor de a scrie şi a citi, cetățenii noii Republici puteau folosi 
un instrument de temut pentru adversari: presa de opinie, apărută la 
mijlocul secolului al XVIII-lea în Europa Occidentală. Se născuse un 
nou mod de comunicare: o presă pamfletarä, incisivă, violentă care 
“avea totuşi un merit incontestabil: era un spaţiu al medierii între stat şi 
opiniile particulare, un prim palier de comunicare. 

La începutul secolului al XIX-lea, prin apariţia presei populare 
(de masă) cu evident scop comercial, se impune o lărgire a spațiului 
public, care începe să fie populat de o mai substanţială opinie public. 
Este al doilea palier (model de comunicare). 

Cel de-al treilea model se va impune cam după un secol, de prin 
a doua jumătate a secolului al XX-lea, când încep să fie atent studiate 
mini şi macroefectele mass-media, în special ale audiovizualului. 
Ultimele două decenii ale acestui secol aduc în discuţie o nouă 
descoperire în procesul comunicării, mai rapidă, mai fluidă. Azi trăim 
din plin efectele acestui al patrulea model de comunicare, numit 
multimedia sau, mai pe scurt, TIC (Tehnici de Informare- 
Comunicare). Apariţia lor generează un permanent conflict între două 
tendințe aparent imposibil de conciliat: individualizarea, viata şi 
spaţiul privat al individului şi socializarea sa prin preponderența TIC. 
Acestea redefinesc raportul public/privat, îi conferă noi dimensiuni şi 
noi caracteristici. Cercetătorii domeniului consideră că importante 
sunt patru caracteristici. 

Tehnicizarea relațiilor interumane facilitează comunicarea 
indivizilor la nivel planetar cu ajutorul unor utilizatori deveniți deja banali: 
mobilele, Internet-ul, tot ce înseamnă multimedia. Apariţia în forță a 
acestei aparaturi, a configurat o nouă caracter istică a spatiului public. 

Comercializarea comunicării care, vrem sau nu, duce la 
subordonare economică a interesului public. Sufocarea publicului sub 


” Moses Finley, Democratie antique et democratie moderne, Payot, Paris, 1976, p. 66. 
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avalansa ştirilor, fluxul permanent al informaţiilor care inundă toate 
ecranele computerelor, nu mai dau rägazul necesar pentru diseminarea 
lor şi naşterea unei atitudini critice, selective. Asa numita 
„narcotizare” a publicului, din cauza volumului indigerabil al 
informaţiilor, duce la un paradox al comunicării: libertatea de 
informare şi de exprimare în spațiul public sunt, teoretic, neîngrădite 
pentru oricine, dar în acelaşi timp individul nu mai ştie cum să se 
descurce în hätisul informatic. Care sunt datele de fond ale unui 
subiect, cele care merită selectate, aprofundate, criticate sau, 
dimpotrivă, fmbrätisate ? lată care este a treia caracteristică: 
Dimensiunea corectă a informaţiei. | ( | 

Fragmentarea publicurilor este cea de-a patra şi ultima 
caracteristică a noilor raporturi spaţiu public / spaţiu privat. Ea se referă 
la ceea ce specialiştii numesc opoziţia televiziune generalistă / 
televiziune fragmentată, cunoscută si sub numele de self-media. Apariţia 
unor emisiuni „la comanda” unor publicuri, satisfacerea cererilor 
particulare (normal, contra cost), dezvoltarea televiziunii numerice cu 
acces la programe prin cartelă, sunt doar câteva exemple care nasc 
legitimitatea unei întrebări cheie. Ce au în comun aceste publicuri şi care 
mai este utilitatea socială a televiziunii, fie ea privată sau publică ? 

Având în vedere aceste patru dimensiuni fundamentale ale TIC, 
paradoxurile pe care le generează ele şi ținând seama că în prezent, 
pretutindeni în lume, valoarea omului politic nu mai este asociată cu 
performanţele sale profesionale, intelectuale ori cu moralitatea sa, ci 
Singura sa valoare de referință este telegenia, cum se mai pot 
armoniza conceptele de spaţiu public, cu cel de opinie publică şi 
deontologia serviciului public care trebuie să legitimeze orice 
instituție mass-media ? | * 

Nu mai este un secret pentru nimeni faptul ca televiziunea este 
prima vedetä in jocul politic. Gandite si practicate dupa logica 
marketingului, jocurile politice aduse prin ecrane in spatiul privat al 
fiecăruia dintre noi, ne imprimă regulile lor, construindu-ne spaţiul 
public dictat de interesele patronilor TIC, care nu sunt străini de 
interesele politice şi economice. Şi publicurile, în teorie, au libertatea 
de a alege, selecta, valoriza şi bineînţeles, de a opta (adică a vota). Aşa 
să fie în practică ? | 
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Capitolul 3 


LIBERTATE SI MORALĂ 


3.1. LIBERTATEA, CONDIȚIE A MORALEI ? 


Libertatea este un concept filosofic care a produs totdeauna 
multe confuzii, fiindcă a fost revendicată ori de teoreticieni fără 
experiența pragmatismului vieţii, ori de indivizi euceriti numai de 
pragmatism, având un dispreţ suveran faţă de teoreticieni. 

lată o definiţie uzuală a conceptului de libertate din perspectivă 
filosofică: „Posibilitatea pe care o are orice om de a acționa într-un 
mod autonom, fără să fie supus fatalităţii şi nici determinismului 
biologic sau social”. Totodată, dicționarele oteră si alte accepti ale 
acestui concept, de exemplu: „Posibilitatea asigurată de legi sau de 
sistemul politico-social, pentru ca omul să acţioneze după bunul său 
plac, cu condiţia de a nu leza drepturile celuilalt sau securitatea 
publică”. Cât despre libertatea presei, aceasta este definită ca „dreptul 
de a publica jurnale, publicaţii, fără o prealabilă autorizaţie sau 
cenzură”. 

În continuare, vom aminti alte texte celebre privind libertatea de 
opinie şi de exprimare a fiecăruia dintre noi. Astfel, în „Declaraţia 
Drepturilor Omului şi Cetăţeanului”, zămislită de gânditorii iluministi 
şi revoluționarii francezi ai Revoluţiei burgheze din 1789, în articolul 
11, se precizează: „Libera comunicare de gânduri şi opinii este unul 
dintre drepturile cele mai prețioase ale omului; orice cetățean poate 
deci vorbi, scrie, imprima liber, cu condiţia să răspundă de abuzul 
acestei libertăţi, în cazurile determinate de lege”. Într-un alt text de 
referință internaţională „Declarația Universală a Drepturilor Omului”, 
adoptată de ONU în 1948, la articolul 19 se afirmă: „Orice persoană 
are dreptul la libertatea de opinie şi de exprimare,.ceea ce implica 
dreptul de a nu fi tulburat pentru opiniile sale şi acela de a căuta, de a 


10% Dictionnaire de notre temps, Hachette, Paris, 1992, p. 906. 
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primi si de a răspândi, fără ă să find seama de granite, informaţii si idei 
prin orice mijloc de exprimare.” În sfârşit, în Constituţia României din 
2003, în articolul 30, alineat 1, se spune: „Libertatea de exprimare a 
gândurilor, a opiniilor sau a credințelor si libertatea creaţiilor de 
orice fel, prin viu grai, prin scris, prin imagini, prin sunete sau prin 
alte mijloace de comunicare in public sunt inviolabile”. Există în 
aceste trei texte, elaborate în ani diferiţi, în circumstanțe sociale şi 
istorice diferite, o sintagmă comună, care se referă la libertatea de 
exprimare a gândirii omeneşti. Fără îndoială că gândirea este una 
din funcţiile fundamentale şi necesare ale vieţii omeneşti, că fără 
aceasta nu se poate vorbi de o societate omenească. Dar gândirea 
poate exista şi fără ca omul căruia îi aparține, să aibă dreptul de a o 
exprima absolut liber, pur şi simplu fiindcă sunt unele gândiri care 
aduc prejudicii societăţii. A lăsa acestor gândiri libertate de exprimare 
absolută este un lucru riscant pentru societate. /Nu se poate face din 
libertatea de exprimare a gândirii un drept înnăscut al fiecărui om, un 
postulat al vieții sociale, fiindcă ne-am autocondamna (ca societate) la 
dezastre. Gândirea discriminatorie, care duce la rasism, antisemitism, 
chiar dacă aparţine unor semeni ai noştri, nu poate fi lăsată liberă să se 
exprime, fiindcă deja experienţa tristă a istoriei omenirii a demonstrat 
că poate genera monstruozitati. Si atunci, pentru a evita greselile 
dezastruoase ale unei gândiri greşite, orice societate umană trebuie să 
aleagă gândurile bune, folositoare majorităţii oamenilor, şi să 
împiedice răspândirea celor rele, care vrem sau nu, coexistă deseori cu 
primele.; 

Judecätile privind acest discernământ, al valorizării libertăţii, 
sunt foarte ambigue, tocmai fiindcă din cauza religiilor, a 
mentalităților unui popor, a apartenenței lui la un anumit model şi 
arhetip cultural, conceptul de libertate este privit şi tratat foarte diferit. 
De exemplu, un individ care aparţine modelului cultural occidental, ca 
şi un american al zilelor noastre, se raportează la libertatea de 
exprimare complet diferit faţă de un individ traditionalist sau de un 
evreu conservator de religie iudaică. Ce este moral pentru unii, este 
imoral pentru ceilalți, de aceea este foarte greu de argumentat că 
libertatea are valori morale absolute pentru toți oamenii acestei 
planete. Pentru un grec, contemporan cu marile tragedii ale secolului 
VI. e. n., libertatea omului însemna eliberarea de un destin predestinat 
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de zei şi soartă, in timp ce unui indian, in mii de ani de credinţă 
religioasă, i s-a implementat ideea că libertatea este ultimul efect de 
rupere din blestemul ciclurilor vieţii pentru a se confunda cu spiritul 
universal. 

În Capitolul I, în care am tratat gândirea religioasă şi interdicțiile 
ritualurilor, deşi nu am făcut în mod expres legătura între religie şi 
libertatea individului şi a colectivitatii, am anticipat unele aspecte pe 
care le dezvoltăm acum. 

Conceptul iudaic de lege, aşa cum se înțelege el din Vechiul 
Testament (Leviticul şi Deuteronomul), se adresează deopotrivă ființei 
omeneşti, ca si societăţii în care trăia aceasta. „Să nu ucizi, Să nu furi” 
etc. era valabil pentru amândoi, iar libertatea lor trebuia înţeleasă ca 
supunere totală în fata voinței divinității, a Legit sale de temut. 
Aşadar, legile acesteia se cunoșteau obligatoriu, nu se discutau şi se 
îndeplineau orbeşte. 

Doar odată cu evoluția societăţii omeneşti şi desprinderea 
exerciţiului juridic din sacralitate şi coborârea sa pe teritoriul 
profanului, prin eliberarea de subiectivism și emotivitate, se poate 
vorbi de obiectivitatea legilor. Aspră, lipsită de afectivitate, „Dura lex 
sed lex”, ne îngrădeşte libertatea atât individuală, cât şi colectivă, 
numai că ea este produsul civil, institutionalizat la nivelul societăţii de 
către triada statului: putere legislativă, executivă şi judecătorească. 
Dar această translație sacru = profan, subiectivitate — obiectivitate a 
născut un teribil paradox; Legea e pentru noi un obiect străin, până 
în clipa în care noi devenim din subiect, obiectul legii, fie că 
revendicăm dreptatea, fie că am produs nedreptatea. Libertatea 
omului este, deci, mereu în raport de interdependen{a — rational şi 
afectiv — cu țesătura de sisteme de administr are a binelui colectiv care 
e justiția secularizată şi desacralizată ” 

Si totuşi, deşi ne supunem cu toții acestor legi emise de puterea 
statală, deseori comportamentul nostru este influențat de mentalul 
colectiv al societăţii căreia îi apartinem şi care are totdeauna şi o 
conotaţie afectivă. Aşa se şi explică de ce în anumite societăți (mai 
conservatoare, traditionaliste), morala comunitară primează în fata 
legilor statului, oamenii pedepsind unele fapte fără să țină seamă de 


M Miruna Runcan, Introducere in etica şi legislația presei, Ed. All Educational, 
1998, p. 78. 


43 


legislatia in vigoare. Se întâmplă aşa, fiindcă normele eticii comunitare 
imprimate de o tradiţie seculară (sau chiar milenară) acţionează 
puternic prin pârghia lor afectiv emoțională. Aceasta este explicaţia 
faptului că şi în zilele noastre se petrec asemenea acte justitiare ale 
colectivitatii. Un exemplu cutremurător s-a întâmplat la începutul lunii 
august 2003, în Irakul ocupat de trupele americane. Într-un orăşel 
situat la 80 km de Bagdad, un tânăr irakian a cooperat, cu trupele 
americane oferindu-le informaţii preţioase despre existenţa în zonă a 
lui Saddam Hussein şi a unor ofițeri superiori din anturajul său. Drept 
urmare, tatăl tânărului informator a primit ordin din partea liderilor 
tribali să-şi execute fiul acuzat de înaltă trădare. În caz că nu ar fi 
executat ordinul primit, tatăl era ameninţat cu exterminarea întregii 
familii. Povestea tragică a tânărului irakian împuşcat de tatăl ŞI unul 
dintre frații săi pentru colaborarea cu trupele americane, din cauza 
trădării sale, a fost titlu de primă pagină a multor cotidiene din 
Occident (vezi ziarul „Adevărul” din 12 august 2003, p. 9). Exemplele 
‘de acest fel sunt numeroase pe întreg mapamondul chiar şi în zilele 
noastre, dovedind că între mentalitatea moralei comunitare (afectivă şi 
puternic emoţională) cu încărcătură predominant subiectivă şi sistemul 
legislativ raţional şi obiectiv (atât cât se poate vorbi de aceste atribute 
in condiţiile în care, totuşi, legiuitorul este şi el om), există o ruptură, 
uneori greu de conciliat. Deseori, victimele nu mai suportă rigorile şi 
lentoarea justiției gi acționează pe cont propriu, sanctionând 
nedreptatea trăită, conform legii talionului „ochi pentru ochi şi dinte 
pentru dinte”. ‘ | | 

Apare inerent întrebarea: există două etici paralele, cea a 
mentalului colectiv, cu propriul lui sistem de penalizări, ŞI o etică 
instituită de justiţie ? 


3.2. UN OPERATOR BIVALENT 


Constiinta efemeritätii vieții şi a inutilitätii luptei pentru 
obținerea unei libertăţi iluzorii şi cumplit de trecătoare, constituie un 
punct comun al scripturilor religioase, dar şi al scrierilor literare. Este 
arhicunoscut versul din Ecleziast: ,,Desertdciunea desertäciunilor, 
totul e desertäciune”. Literatura română are pe acest subiect replici 
uluitoare prin conţinutul lor filosofic grav şi deprimant. În poemul lui 
George Coşbuc, „Moartea lui Fulger”, mama eroului mort işi plânge 
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disperată copilul, spunând: „ Ori buni, ori răi, tot un mormânt! / Nu-i 
nimeni drac si nimeni sfânt! / Credinga-i val, iubirea vânt / Și viața 
fum”. 

În poemul sociogonic cu titlul amintind de Ecleziast, „Memento 
mori”, Eminescu afirmă deprimat: „La nimic reduce moartea cifra 
vieții cea obscură / În zadar o măsurăm noi cu-a gândurilor măsură / 
Căci gândurile-s fantome, când viaţa este vis“. 

Eminescu a preluat adesea în poeziile sale un motiv celebru al 
literaturii universale, „viaţa ca vis”, iar în bijuteria unică numită 
„Glossă”, zădărnicia vieţii şi a luptei pentru valorile sale este 
ipostaziată simplu şi genial: „Vreme trece, vreme vine / Toate-s vechi 
şi nouă toate / Ce e rău şi ce e bine / Tu te-ntreabă si socoate / nu 
spera şi nu ai teamă / ce e val ca valul trece / De te-ndeamnă, de te 
cheamă / Tu rămâi la toate rece”. 

Demitizată sau supraevaluată, libertatea individului a rămas în 
continuare o problemă conflictuală, deschisă şi pretabilă la indelungi 
şi deloc concludente opinii. De aceea, considerăm că abordarea ei ca 
un operator conceptual al unui sistem deschis are şansa să 
sistematizeze şi să-i ordoneze înțelegerea în condiţiile societăţii 
contemporane. Asa cum am arătat anterior, la nivelul uman neutru, 
pentru fiecare dintre noi, libertatea are o dublă valoare, fiind 
deopotrivă şi afectivă şi rațională. De ce să privim libertatea ca pe un 
operator ? „Mai întâi, pentru că fiecare dintre noi nu-i putem 
constata prezența decât prin absenţă, aşa cum nu resimţim necesitatea 
hranei decât atunci când ne e foame. Apoi, pentru că, oricum am 
privi-o, ea nu poate fi apropiată înțelegerii noastre decăt în mişcare, 
ca o articulaţie ce leagă determinările noastre de puterile noastre”. 

Şi fiindcă am lămurit de ce libertatea poate fi privită ca un 
operator, să vedem de ce acesta aparține unui sistem deschis: Pentru 
că, susține autoarea al cărei raționament îl urmărim, dacă acceptăm 
„că noi înşine suntem beneficiarii libertăţii noastre de acțiune si 
devenire numai în măsura în care, între determinările noastre reale si 
forța noastră reală de a ne îndeplini proiectele de viaţă există o 
articulare corectă, tot astfel între noi, ca fiinţe individuale, şi lumea în 
care trăim trebuie să se articuleze sisteme coerente, armonice, de 
determinare (participative) şi de proiectare a devenirii. Din clipa în 


"2 Ibidem, p. 71 
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care eu nu pot fi liber decât în măsura in care e alteratà libertatea 
celuilalt, sistemul devine închis, iar propria mea libertate se va 
întoarce împotriva mea, fiacturându-mi şansa de a-mi -împlini 
devenirea. Din clipa în care proiectul social e` independent de 


proiectele individuale, el se închide, se mecanizează şi va fi, mai 


U 
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devreme sau mai târziu, blocat, incapabil să se împlinească "15. 


lată un exemplu cât se poate de concludent din realitatea socială 
a României. Când, în august 1968, Nicolae Ceauşescu a mobilizat la 
luptă poporul român pentru a-şi apăra libertatea, grav ameninţată de 
invazia Armatei Roşii a Uniunii Sovietice, în urma refuzului guvernului 
român de a participa la invadarea şi ocuparea Cehoslovaciei, a fost o 
bună corelare şi. armonie între voința politică şi voința populației. 
Aşadar, proiectul social se armoniza cu majoritatea proiectelor 
individuale, iar conceptul de libertate opera eficient, ca operator al 
unui sistem deschis. În schimb, peste alte trei decenii, când sistemul 
propagandist al exacerbării cultului personalităţii fondat pe o dictatură 
comunistă oprimantă devenise stereotip, rigid, înăbuşind orice 
tentativă de afirmare individuală a: libertăţii, s-a produs o iminentă 
fractură, conceptul de libertate într-un astfel de context istoric fiind 
operatorul unui sistem închis. Consecințele au fost dezastruoase 
pentru dictator, dar greu de surmontat şi pentru cea mai mare parte a 
societăţii civile româneşti. Ai at 

Şi atunci, dacă privim libertatea ca un operator deschis, foarte 
dinamic şi suplu în asigurarea corelării între palierul de libertate al 
fiecăruia, care nu trebuie să jeneze palierele de libertate ale celorlalti, 
cum 1 se poate acorda acestui labil operator deschis valoare morală în 
mod absolut? Fiindcă, dacă pentru mine libertatea mea nu este 
stânjenită de nimeni şi nimic, ea are conotație pozitivă, dar dacă o 
lezez pe a altcuiva, atunci pentru acesta „binele” meu se transformă în 
„„Tăul” lui. Lucrurile se complică evident la nivelul marilor colectivități 
umane, unde conflictele dintre „libertăți? pot duce la acțiuni dure şi de 
mari proporții. Fiindcă, în numele „libertăţii” unor grupări teroriste se 
„pot declanşa acte sângeroase dezastruoase, după cum „libertatea“ 
religioasä a unor secte a produs şi produce adevărate masacre. În toate 
aceste cazuri, care, din păcate, nu sunt puţine şi izolate, libertatea a 
acționat ca un operator închis, alimentând conflicte grave. Există o 
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cale de conciliere ? Da, dacă acceptăm să privim libertatea ca un 
operator al unui sistem deschis şi să o raportăm la un alt concept, cel 
de responsabilitate. Într-o astfel de ipostază, „din conjugarea libertății. 
cu responsabilitatea am putea să ajungem, în sfârşit, pe terenul cât de 
cât stabil al valorilor de natură morală”. | 


3.3. LIBERTATE ȘI RĂSPUNDERE ÎN MASS-MEDIA 


Când abordăm relaţia deontologie — mass-media, aspectele sunt 
complicate şi cer multă prudenţă, fiindcă prin natura lor, mass-media 
sunt în acelaşi timp „industrie, serviciu public şi instituție politică". 
Industrie, pentru că azi, mijloacele de comunicare în masă au o 
structură industrială, fiind organizate in puternice trusturi de presă, 
cunoscute adesea sub numele de concerne. Acestea dispun de fonduri 
uriaşe, difuzează informaţii pentru întregul „sat planetar” şi reprezintă 
de fapt interesele economice şi politice ale acţionarilor. Aceştia, în 
funcţie de propriile interese şi profituri, hotărăsc ce şi cum trebuie 
relatat. Specialiştii în manipulare ştiu foarte bine ce înseamnă 
sintagma „dublu teatru de marionete” atunci când descriu 
mecanismele imagologiei (o nouă ştiinţă a comunicării, care este un 
nou sistem de semne, dar în acelaşi timp şi un sistem de control $1 
stăpânire a realităţii). 

„Dublu teatru de marionete” se referă la structura concretă în 
ierarhia noii comunicări: pe primul nivel se află politicienii 
(marionetele la vedere) care sunt traşi de sfori de către ziariştii creatori 
de opinie, care la rândul lor fac (conştient sau nu) cărțile jocului de 
interese ale acţionarilor marilor concerne internaționale. Aceştia sunt 
foarte puternici, decid moda şi voga în politică prin instrumentele care 
le stau la îndemână: publicitate agresivă, sondaje comandate etc. 

Dacă adăugăm acestui fapt şi întregul arsenal al aşa numitei 
„noua comunicare politică” sau marketingul politic, putem uşor corela 
noțiunile de „industrie“ şi „instituţie politică” atribuite de către 
specialiştii în comunicare acestor giganţi mass-media. 


4 Ibidem, p. 76. 
15 Claude-Jean Bertrand, Deontologia mijloacelor de comunicare, Institutul 
European, 2000, p. 47. 
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Cat despre statutul lor de serviciu public, lucrurile sunt 
interpretabile. Astfel, un patron de ziar american, declara fără nici o 
jenă: „Un ziar este o intreprindere privată care nu datorează nimic 
utilizatorilor, aceştia neacordandu-i nici o autorizaţie”, Însă puterea 
cu orice pret absolvită de orice responsabilitate într-un domeniu atât 
de puternic precum cel al mass-media, a stârnit îngrijorare în rândurile 
cercetătorilor din ştiinţele sociale care au tras un puternic semnal de 
alarmă. Fiindcă, în majoritatea țărilor dezvoltate i se recunoaşte rangul 
de serviciu public. | | 

Mass-media îşi exercită acest drept legal în numele cetățenilor, al 
opiniei publice. Nu întâmplător, chiar în SUA, tara cu cel mai liberal 
sistem constituţional în „perioada interbelică, s-a studiat atent — 
deontologia mediatică, efectele mass-media asupra vieții politice. i 

A început să se vehiculeze tot mai mult termenul de 
„tesponsabilitate socială” a mass-media, ceea ce, liber, se traduce prin 
faptul că ziariştii dau socoteală pentru ceea ce scriu în fata opiniei 
publice. În Occidentul curopean este folosită o altă sintagmă care 
explică aceeaşi realitate: se preferă apelativul „serviciu public”. Însă, 
indiferent că se numeşte „responsabilitate socială” sau „Serviciu 
public”, numitorul comun este acelaşi:/ libertatea si responsabilitatea 
mass-media sunt inseparabile. Cine are drepturi atât de mari, are în 
aceeaşi măsură obligații şi răspunderi. Deontologia încearcă să 
stabilească şi să traseze limitele libertăţii, precum si obligaţiile ce 
decurg din exercitarea acesteia. | 

Cum ? Printr-un sistem de principii, norme şi reguli care stau la 
baza oricărei activități umane organizate. „În evoluția sa ca sistem 
deschis, Presa şi-a definit principiile, normele şi regulile ce o 
guvernează. Acestea au devenit elemente fundamentale de functionare 
a sistemului, Structurându-l şi asigurându-i coerenţă" 

Principiile reprezintă un cadru general mult mai larg (dau 
direcţiile de activitate mass-media) faţă de reguli care sunt mai reduse 
ca sferă de aplicare şi se referă, prin excelenţă, la lucruri. concrete. 
Principiile si regulile sunt de obicei cuprinse în norme sau 


— — — là, 


pa Idem, p. 50. 
Lucian-Vasile Szabo, Libertate şi comunicare în lumeu presei, Ed. Amarcord, 
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reglementări de drept constituţional, international sau comunitar, daca 
este vorba de normele prevăzute în diferitele tratate încheiate de 
România şi ratificate de Parlament. 

În majoritatea tratatelor care analizează modul în care 
funcționează deontologia mass-media se regăsesc câteva principii 
fundamentale fără de care nu se poate justifica misiunea mass-media, 
aceea de a fi un serviciu public de maximă responsabilitate socială: 
Accesul liber la informaţie; 

Libertatea de exprimare şi de conştiinţă; 
Buna-credinta; 

Egalitatea de tratament; 

Răspunderea; 

Protejarea surselor. 


Li 
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3.4. PRINCIPII SI REGULI ÎN MASS-MEDIA 


Spre lauda lui „homo-sapiens”, oamenii împărtăşesc, în general, 
valori întemeiate pe morala socială, consfintita de obicei de religiile 
imbrätisate: respectul față de ființa şi viaţa umană, promovarea 
dreptății şi a drepturilor omului, lupta pentru un nivel de trai ridicat 
grija pentru sănătate şi educaţie, responsabilitatea faţă de mediul 
înconjurător, democrația. 

În condiţiile globalizării afirmate tot mai puternic în ultimele două 
decenii ale secolului XX, vehicularea şi acceptarea de către omenire a 
acestor valori fundamentale şi universale este o realitate incontestabilă. 

Înainte de a analiza fiecare principiu din cele enumerate anterior, 
trebuie spus că oriunde în lume unde este asigurată o guvernare 
democratică, mass-media se raliază uni set comun de valori mediatice 
universale: „Deontologia se bazează într-adevăr pe valori universale, 
cum ar fi refuzul urii, al violenţei, al disprefului faţă de om (fascism) 
sau fafa de anumiți oameni (rasism). Deontologia se armonizează cu 
cea mai mare parte a ideologiilor: iudaism, budhism, confucianism, 
creştinism (catolic şi protestant), islamism moderat, umanism, social- 
democraţie. Însă ea 2 1 potriveste cu extremismul, cu totalitarismul 
sau fiundamentalismul”'® 


'S Claude-Jean Bertrand, op. cit, p. 63. 
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> Accesul liber la informatie 

Toate declaraţiile referitoare la libertate, si nu sunt puține (Declaraţia 
Drepturilor Omului şi Cetateanului, Declaraţia de Independenţă, Declaraţia - 
Universală a Drepturilor Omului etc.) precum şi toate constitutiile 
moderne, incepand cu cea de după Revoluţia franceză din 1789, cuprind 
în mod obligatoriu şi un capitol despre drepturi şi libertăţi cetăţeneşti. 

Deseori, între drepturi şi libertăţi nu se fac deosebiri majore, 
fiindcă şi libertăţile sunt de fapt, drepturi. Este vorba de libertati 
cucerite şi apărate prin constituții şi norme de drept. De aceea 
dimensiunea constituțională a dreptului la informaţie are în vedere o 
libertate cucerită, normată ŞI instrumentalizată. | | 

Dar nici un cetätean obisnuit, din Romania sau din oricare altä 
fara, nu are acces zilnic la institutiile statului (sedintele de guvern, de 
parlament, ale ministerelor, primäriilor etc.), deşi deseori este direct 
interesat sä stie cum este gestionatä viata lui. De aceea, cea mai 
curentă şi ieftină sursă de informare este să asculte radioul, să citească 
presa sau să butoneze televizorul. Cetăţenii obţin informații prin 
intermediul mass-media. Faptul că ziaristul, prin profesia lui, este 
abilitat să acceseze surse greu sau chiar imposibil de accesat pentru 
omul de rând, îi conferă un statut special, dar în acelaşi timp şi o mare 
responsabilitate socială. Un stat care împiedică sau ingradeste prin. 
diferite mijloace accesul ziaristului la informaţiile de interes public, 
anulează cu bună ştiinţă şi rea credinţă funcţia socială fundamentală a 
presei, cea de „câine de pază” al puterilor statului (legislativă, 
executivă, judecătorească). 

Istoria cuceririi libertății de informare şi de liberă exprimare a 
presei a început să se scrie în perioada dintre Renaşterea europeană şi 
Revoluţia franceză din 1789. Într-o Europă impregnată de valorile 
Reformei şi de cele ale raționalismului secolului al XVIII-lea (al 
luminilor), naşterea unei prese burgheze revoluţionare, incisive ŞI 
denuntätoare a falimentului lumii medievale a fost o condiţie necesară 
pentru apariţia noilor state burgheze democratice. De atunci $1 până in 
zilele noastre, presa s-a Sträduit, spre onoarea ei, să-şi îndeplinească 
menirea, aceea de a fi serviciu public eficient în slujba societăţii civile. 

Specialiştii în comunicare sunt de acord asupra faptului că prin 
principala sa funcţie de informare, mass-media, mai ales în condiţiile 
globalizării, deţin un rol enorm și o putere care ne poate si 


înspăimânta prin capacitatea de influențare a consumatorilor de 
informaţii. Să nu uităm nici un moment că în spatele sloganului 
« informaţia este putere » se ascunde un adevăr discriminatoriu: ce se 
întâmplă cu cei care nu au informaţia de ultimă oră, fiindcă nu au cum 
să o obțină ? Sunt condamnaţi la manipulare ? 

lată de ce între dreptul (privilegiat prin statutul său profesional) 
ziaristului de a fi informat pentru a ne informa şi responsabilitatea sa 
fata de adevărul relatat este o relație directă. 

> Libertatea de exprimare și de conștiință 

Toate constitutiile statelor democratice, toate tratatele internationale 
prevăd afirmarea principiului libertăţii de exprimare şi de conştiinţă. 

Dar între teoretizarea unui principiu (chiar fundamental) si aplicarea 
lui practică şi cotidiană sunt multe obstacole. Fiindeă ingerinta legală a 
curiozității necesare şi fireşti a ziaristului în activitatea celor trei puteri 
statale nu este pentru acestea prea plăcută. Dimpotrivă, este 
stânjenitoare, frustrantă şi, adesea, se aplică strategii pentru a 
obstructiona munca ziaristului. 

Atunci când se simte prea dur demascată şi atacată în presă, 
puterea recurge la diferite modalităţi de contracarare a « dușmanului », 
în cazul nostru acesta fiind mass-media: suspendarea unor emisiuni, a 
unor posturi de radio gi televiziune sub diferite pretexte, presiuni 
materiale prin blocarea accesului la hârtie a unor publicaţii incomode, 
taxe enorme pentru hârtia importată, controale fiscale dese şi dure, 
retragerea licenţei de emisie pentru audio-vizual, sau diferite practici 
de intoxicare a mass-media cu un anumit gen de informaţii, sperând ca 
prin manipularea lor să influenţeze opinia publică în direcția dorită. 

> Buna-credinta 

Nu este uşor pentru un ziarist să discearnă între informaţiile reale 
şi cele contrafăcute de putere, să sesizeze la timp când este „intoxicat” 
şi deturnat pe o pistă falsă de guvern, serviciile de informaţii, poliţie, 
conducerile unor companii etc. 

Ziaristul este întotdeauna la mijlocul unui teren de fotbal din 
punct de vedere al primirii gi transmiterii (prelucrate) a informaţiilor. 
El este deopotrivă „bombardat” cu informații deseori false de către cei 
care vor să inducă în eroare publicul consumator de mass-media, dar 
la rândul său poate ,,intoxica” şi manipula informaţiile primite. 


Un ziarist onest acţionează cu bună credință şi prezintă faptele 
aşa cum le-a văzut, comparând toate sursele posibile, tocmai pentru a 
fi obiectiv şi impartial, respectând în felul acesta dreptul la opinie şi 
informaţie. Sigur, ziaristul este om, are sentimente ŞI resentimente, 
opinii personale, dar prin condiţia deontologică a profesiei sale, el 
trebuie să fie echidistant şi să nu se implice afectiv şi emoțional în 
subiectele relatate, fiindcă nu este nici un procuror abilitat să acuze, 
nici un avocat plătit de către una dintre părţile aflate în conflict. 

Ziaristul are de exercitat o profesie liberală şi tocmai de aceea 
trebuie să dea dovadă de echilibru şi să facă apel la clauza de 
conştiinţă. Fiind angajat într-o instituţie mass-media, adesea privată, el 
are de înfruntat (nu de puţine ori) interesele economice şi politice ale 
acţionarilor majoritari. Uneori, adevărul obţinut de el în urma 
investigaţiilor pentru a scrie o anchetă, intră în conflict de interese cu 
cele ale patronului respectiv. Scuze de genul „n-am avut de ales, am 
fost nevoit să ascund adevărul” nu sunt onorante şi reprezintă o gravă 
abdicare de la clauza sa de conştiinţă. Ce poate să facă un bun 
profesionist prins într-o astfel de chingă ? Să scrie articolul aşa cum îi 
„dictează adevărul şi conştiinţa sa, să-şi susțină cu demnitate ŞI 
fermitate opiniile şi dacă nu-şi poate impune punctul de vedere, e 
preferabil să demisioneze pentru a-şi salva prestigiul profesional şi 
demnitatea de om liber. Fiindcă, dacă cedează o singură dată culiselor 
unui joc de interese care ascund adevărul ştiut de el, atunci acceptă să 
fie manipulat pentru a manipula la rândul său opinia publică. Si, cum 
»ulciorul nu merge de multe ori la apă”, nici un ziarist repetent la 
deontologie nu are multe sanse sä fie pretuit si respectat de echipa de 
redactie, de public si chiar de cei care i-au cerut sä le facä jocul 
murdar. Mai devreme sau mai târziu îl vor înlătura din redactie fiindcă 
va deveni prea incomod prin ceea ce ştie şi tăinuieşte. Reaua-credinta 
nu-i un sfetnic pentru ziaristul bun profesionist, iar aservirea presei in 
scopul unor interese de grup (economice sau politice) este primul pas 
către suprimarea democraţiei şi instaurarea regimului autoritar şi 
dictatorial. Si 

> Egalitatea de tratament 

„Audiatur et altera pars” este un vechi dicton latin valabil atât 
pentru domeniul juridic, cât si pentru ziarişti. Pentru ziaristul care 
elaborează o anchetă dificilă, acest principiu este vital. Fiindcă orice 


parte implicată într-un conflict de interese, ca şi orice martor care a 
asistat la un eveniment, au tendința de a afirma că doar ei dețin 
adevărul si sunt obiectivi în susținerea argumentelor. Numai că 
reciproca este perfect valabilă şi pentru cei care se află de cealaltă 
parte a baricadei. Aflat într-un asemenea conflict divergent din parted 
subiecţilor, ziaristul este obligat moral să le acorde egalitate de 
tratament, conform normelor de deontologie profesională. Sigur, este 
posibil ca toți cei implicaţi într-un caz să accepte să se implice public, 
să dea declaraţii presei (mai ales atunci când sunt persoane publice 
importante). Este dreptul lor de a nu comenta în presă, şi jurnalistul 
respectiv trebuie să-l respecte. Însă, pentru informarea corectă a 
opiniei publice, ziaristul trebuie să consemneze refuzul. Exista și 
unele situații delicate, când într-un eveniment tragic (un atentat într-un 
loc public) martorii oculari, supraviețuitorii, i-au văzut pe atacatori, 
dar de teama represaliilor si a răzbunărilor, nu sunt dispuşi să ofere 
informaţii ziariştilor care fac anchete. 

> “Răspunderea ca obligație profesională 

Dacă valoarea fundamentală a exerciţiului Ziaristic este cea de 
serviciu public de maximă responsabilitate, atunci profesia de ziarist 
trebuie înțeleasă $i practicată ca o misiune socială, cu sentimentul 
responsabilităţii fata de publicul consumator de mass-media. Fireşte, 
un ziarist este un om cu propriile convingeri, simpatii şi antipatii. Dar 
acestea nu trebuie să primeze când isi exercită profesia. De pildă, dacă 
are opinii politice de dreapta, nu trebuie să vadă în măsurile de 
reformă luare de un guvern de stânga numai aspectele negative cu 
orice pret, ci trebuie sa aibă şi capacitatea de obiectivitate dacă ele au 
în viata socială şi economică urmări pozitive (dacă sunt). Sentimentul 
de responsabilitate al ziaristului înseamnă în practică şi multă 
toleranță fată de ideile, aspiraţiile religioase, culturale ale altora. 
Aceasta nu înseamnă că trebuie să renunţe la propriile lui convingeri 
religioase şi culturale, ci doar să se străduiască să le consemneze fidel 
şi punctual pe ale altora, fără să apeleze la discriminări, ironii etc. 

Fiindcă este o profesie de permanente contacte cu publicuri de 
toate categoriile sociale, în ziaristică apar deseori situaţii când se 
încearcă manipularea ziaristului prin seductii de tot felul: să accepte 
publicitate mascată pentru o firmă sau persoană, să fie invitat în diverse 
călătorii şi vacanțe, petreceri etc. de către cei interesați „să-i cumpere” 


obiectivitatea. Deşi este om, ziaristul trebuie sä ştie să reziste tuturor 
tentațiilor oferite şi să nu cadă victimă şantajului. Fiindcă odată ştirbită 
reputația corectitudinii sale, el îşi pierde credibilitatea profesională şi, 
din acel moment, nu-l mai vrea nimeni: nici patronii de mass-media sa-l 
angajeze, nici publicul să-l mai citească sau să-l asculte. 
Responsabilitatea nu face casă bună cu necinstea. _ 

Răspunderea pentru actele publicistice se află într-o relaţie de 
condiționare cu libertatea presei, cu dreptul de exprimare şi 
comunicare publică. | | 

Relatia räspundere-libertate in presä este determinatä pe fond 
si în formă de corecta gestionare a libertăţii. Astfel spus, substanța 
juridică a oricărei activități publicistice este configurată de 
respectarea libertăţii sau de abuzul de libertate. | 

Specialiştii in comunicare sunt de acord că începutul publicisticii 
moderne se află în celebra „Declaraţie a Drepturilor Omului si 
Cetăţeanului” elaborată pe fondul tensionat al Revoluţiei franceze din 
1789. În acest act se menţionează clar că orice cetăţean „poate vorbi, 
scrie, imprima liber, cu condiția să răspundă de abuzul acestei libertăţi 
(s. ns.) în cazurile determinate de lege” (art. 11). Aşadar se naşte o 
problemă delicată şi nu uşor de rezolvat: „Găsirea unui echilibru 
satisfăcător între libertatea de comunicare, pe de o parte, si celelalte 
drepturi şi interese individuale sau colective, pe de altă parte”. 

Cuvântul cheie, am putea spune chiar magic, în toată această 
discuție este cum să găsească ziaristul acel „echilibru”. Fiindcă 
societatea noastră a sacralizat dictonul « Informația este putere », 
devine clar că, cine deține sursa informației deține inerent si puterea. 
Care putere ? Cea de a se impune, controla, decide (si de ce nu) chiar 
manipula societatea ? În acelaşi timp, aceeaşi informaţie constituie şi 
cel mai sigur şi eficient instrument de control, de contracarare a 
abuzurilor puterii şi de aducere a sa la un echilibru necesar atât pe plan 
local, cât şi naţional şi, mai nou, planetar (de când lumea de devenit 
un „sat planetar”). | 

Binomul  libertate-răspundere in mass-media reglează si 
informatia ofensiva si pe cea defensiva. 

Ziaristul, prin specificul profesiei sale are o dublä räspundere: 
morală şi juridică. Cea morală se referă la răspunderea in faţa 
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societăţii, a publicului, la faptul că ziaristul se află in ipostaza de 
exponent al publicului, informându-se, scriind pentru acesta. 

Intr-o lucrare anterioară arătam că, in general, în toate codurile 
deontologice (despre care vom vorbi într-un alt capitol) sunt evocate 
patru tipuri de responsabilităţi morale şi juridice": 

1) responsabilitate contractuală vizavi de instituţiile de presă şi 

de structura lor internă; 

2) responsabilitate socială comportând obligaţii fata de opinia 

publică şi societate în ansamblu; 

3) responsabilitate derivând din respectul fata de lege; 

4) responsabilitate faţă de comunitatea internațională născută din 

respectul faţă de valorile universale. 

Aşadar, ziaristul se află permanent. într-un examen de 
responsabilitate maximalä faţă de societatea consumatoare de 
informaţii, de valorile comunităţii internaţionale, de breasla căreia îi 
aparține şi, nu în ultimul rând, are obligaţii juridice. 

După atâtea grile ale responsabilități, wn tânăr ziarist îşi pune cu 
îngrijorare două întrebări esenţiale: de fapt, ce înseamnă răspunderea 
pentru el şi cum se mai poate numi un profesionist liber, când are 
de trecut atâtea filtre morale si juridice ? 

La prima întrebare îi precizăm că „Răspunderea este obligația 
de a suporta consecințele nerespectării normelor sociale (juridice, 
morale, etice)”. | 

Cat despre al doilea aspect al problemei (normele juridice), acesta 
trebuie interpretat numai în contextul legislaţiei comunicării. 

> Protejarea surselor 

Adesea, în practica jurnalistică apar situaţii în care ziariştii trebuie 
să decidă (şi încă foarte repede) dacă e bine să publice informaţii 
secrete sau confidentiale parvenite de la o sursă. Ar trebui sau nu ca 
mass-media să facă publice informaţii la care nu are liber acces ? 

Intervine aici respectarea principiului confidentialitatii. Relaţiile 
confidentiale dintre un ziarist şi sursa acestuia apar în trei ipostaze: 

a) Există promisiuni ferme din partea ziaristului care se 

angajează faţă de sursă să nu-i dezvăiuie identitatea, lucru ce 


2 A, Matei-Săvulescu, Sisremul mass-media, Ed. Independenţa Economica, 2001, p. 122. 
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poate fi facut prin înţelegere verbală, dar si prin scris, dacă asa 
cere sursa; | 
b) Loialitatea trebuie dă-i determine pe ambii parteneri (ziarist — 
sursă) să acţioneze conform normelor bunului-simt. Loialitatea 
este un reflex al datoriei şi îşi poate pierde valoarea morală dacă 
circumstanțele în care s-a format au fost nesincere, superficiale; 
c) A treia ipostază, a unei relaţii confidentiale este cea oferită 
chiar de lege. Societatea a identificat anumite surse care sunt 
de importanță fundamentală pentru ea, considerând că ele 
trebuie să aibă protecție legală. De exemplu, sunt respectate şi 
protejate de lege relaţiile de confidentialitate dintre medic — 
pacient, avocat — client, preot — credincios. | 
În jurnalism lucrurile se complică deoarece opinia publică este 
avidă permanent de a cunoaşte ce se întâmplă în societatea în care 
trăieşte. Şi atunci, cum trebuie să procedeze ziaristul aflat în mijlocul 
acestui conflict de interese ? Pe cine trebuie el să satisfacă ? 
Există totuşi câteva motive care fundamentează moral principiul 
confidentialitätii sursei: | 2 
= În primul rând, trebuie respectată grija oamenilor de a-şi păzi 
secretul profesional. Fiindcă, abilitatea de a păstra secretul şi 
de a furniza selectiv informații şi altora, prin intermediul 
presei, conferă respectivei persoane o anumită putere în sfera 
sa de activitate. De aceea, mass-media au un scop evident: să 
provoace mereu aceste surse; ia | 
= Confidentialitatea facilitează şi un sentiment de încredere între 
indivizii unei societăţi, o articulează în interesul utilității 
sociale. Fără o anumită discreţie, încrederea în relaţiile 
profesionale se erodează. | 
În practică, poziția morală a mass-media este totdeauna subiect 
de dispută, fiindcă, deseori, ele sunt tentate să publice informaţii 
confidentiale. În încercarea lor (justificată în ceea ce le priveşte) de a fi 
cât mai transparente fata de opinia publică, mass-media cad adesea în 
„păcatul ipocriziei. | | 
lată aşadar că, între ziarist şi sursă se naşte un echilibru deosebit 
de fragil, care se rupe atunci când relaţia dintre cei doi parteneri ÎŞI 
pierde dimensiunile etice, uitând de cele două principii fundamentale: 
* Obligatia morală de păstra făgăduiala confidentialitatii; 
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“+ Confidentialitatea relaţiei ziarist — sursă derivă din înseşi 
obligațiile particulare ale acestuia de a o proteja. 

Ce se întâmplă când se rupe relația de confidentialitate între 
ziarist şi sursă ? | 

Când se ajunge într-un proces, si adevărul sau falsitatea unei 
afirmaţii pot fi probate numai prin mărturia sursei, atunci relaţia de 
confidentialitate ziarist - sursă trebuie ruptă cu toate consecinţele 
neplăcute. Sunt tot mai frecvente cazurile când se rupe această relaţie 
pur şi simplu fiindcă adevărul nu mai poate fi ținut în häturi. 

Cât de importantă este protecția surselor în practicarea 
jurnalismului modern, o dovedeşte şi faptul că această obligaţie este 
inclusă în majoritatea codurilor deontologice ale Ziariştilor şi se 
regăseşte si în legislaţia internațională a domeniului. 

„Protejarea surselor de informaţii nu trebuie privită doar ca o 
practică, ci ca un drept efectiv al jurnalistului. Statele şi-au modificat 
legislaţia în acest sens. In Austria, Legea presei din 1981 prevede că 
editorii, ziariştii sau alți angajaţi di instituțiilor mass-media au 
dreptul chiar de a refuza să răspundă în fata instanţelor de judecată 
atunci când sunt întrebaţi despre autorul, colaboratorul sau sursa 
informaţiei. O prevedere asemănătoare, dar din păcate, nu atât de 
extinsă, a fost introdusă în 1993 în Franţa, când a fost modificată 
Legea privind protecția surselor şi a confidenfialitäfit informaţiei: 
orice jurnalist care apare ca martor este liber să nu-şi dezvăluie sursa 
informaţiei ce i-a fost divulgată în activitatea jurnalistică”? 

Oricum privită, „problematica relației ziarist sursă ridică 
numeroase semne de întrebare vizavi de moralitatea ei şi de modul în 
care poate afecta valoarea cea mai prețioasă pentru o instituție 
mass-media: credibilitatea sa. Fiindcă, chiar şi protejat de o legislaţie 
în domeniu, un ziarist cu. fler nu poate fi atât de naiv încât să nu 
sesizeze la timp dacă o anumită sursă nu-i oferă intenţionat informaţii 
false, cu scopul de a-l intoxica, sau dacă respectiva sursă nu ascunde 
decât vanitatea de a-şi vedea persoana mediatizată, cu riscul de a nu 
spune adevărul. Între buna sau reaua credinţă a sursei, ziaristul trebuie 
să ştie să discearnă, altfel cade în ridicol, riscänd să afecteze 
credibilitatea instituţiei pe care o reprezintă şi, bineînţeles, propriul 
său statut profesional. 


dem. p. 48. 
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> Raportul public — privat | | 

Intreaga problematicä a raportului viață publică (adică de interes 
public) şi viaţă privată (adică intimă) constă în greaua încercare de a 
defini și, mai ales, de a deosebi din punct de vedere conceptual şi 
jurisprudential — viata privată să fie apărată, iar viata publică să fie 
comunicată, în cazul aceleiaşi persoane. Si i 15 

Legislaţia din tara noastră plasează viata privată între drepturile 
şi libertăţile fundamentale ale cetățeanului (Constituţia României, ` 
2003, Titlul II, cap. II, art. 26): „Autorităţile. publice respectă si 
ocrotesc viata intimă, familială şi privată. Persoana fizică are dreptul 
să dispună de ea însăşi dacă nu încalcă drepturile şi libertăţile altora, 
ordinea publică sau bunele moravuri”. Tot în Constituţia României se 
fac referiri la „Viaţa particulară a persoanei”, care are dreptul „la 
propria-i imagine, la demnitate şi onoare”. (art. 30). Ambiguitätile 
disocierii noţiunilor public / privat dau naştere la unele confuzii. De 
exemplu, sintagma viata „Privată” are ca sens pentru multi un cadru 
strict intim exclusiv. Dar o persoană fizică se află de multe ori într-un 
spaţiu public şi totodată, într-o situaţie privată (la un spectacol, pe 
plajă, pe un stadion etc.). Şi atunci, ce criterii pot delimita viaţa 
„Publică de viata privată ? lată un criteriu, în general, acceptat de către 
jurişti: „Într-un loc public poți pretinde un statut privat, dacă si numai 
dacă prezența / „ Comportamentul (cuvinte, gesturi, mimică) sunt 
irelevante public. Cum tot atât de firesc este să poţi pretinde un statut 
privat într-un loc privat dacă şi numai dacă prezența / 
comportamentul sunt de ordin strict privat”. 

În relația unei persoane publice cu mass-media, cea mai 
frecventă definiţie a vieţii private se referă la dreptul acesteia de a fi 
lăsat în pace sau de a putea controla publicitatea nedorită privind 
problemele sale personale (relaţiile din familie, problemele de cuplu, 
evenimentele familiale etc.). Problemele etice apar atunci când trebuie 
făcute delimitările între conduita rezonabilă sau nu a mass-media fata 
de accesul lor la viata privată a persoanei fizice. 

De cele mai multe ori, mass-media se gândesc să atace intimitatea 
persoanei fizice atunci când se iveste o problemă de viață privată. 

* Astfel, un ziarist care pătrunde într-o locuinţă fără să fie invitat, 
Chiar dacă are împuternicire de la conducerea redacţiei, poate fi acuzat 
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? Dumitru-Titus Popa, Dreptul comunicării, Ed. Norma, 1999, p. 211. 


de violare de domiciliu. Imaginile (fotografiile) luate fără încuviințarea 
persoanei sunt la fel considerate drept o violare a intimitätii. 

e Mass-media răspund fata de violarea intimitatii şi dacă publică 
(sau înregistrează pentru a fi transmise) fapte stânjenitoare despre 
cineva. Mass-media sunt în culpă în această situaţie dacă cele relatate 
constituie o înaltă ofensă sau sunt de interes public. 

Atunci când mass-media plagiază, adică foloseşte numele, 
fotografia, imaginea cuiva fără permisiunea acestuia, în scopuri pur 
comerciale, poate fi trasă la răspundere pe cale juridică. Sunt de 
notorietate scandalurile şi procesele în care mass-media occidentale 
(inclusiv cele din S.U.A.) folosesc imaginile unor vedete de cinema în 
scopuri publicitare. De cele mai multe ori, trusturile mass-media care 
practică asemenea procedee plătesc sume uriaşe ca despăgubiri pentru 
plagiatul respectiv. 

Fără îndoială, personale publice (oamenii politici, lideri ai 
diferitelor ONG-uri, personalități ale vieții artistice, vedete ale 
televiziunilor şi sportului etc.) trebuie să conștientizeze faptul că sunt 
mai expuse la o publicitate agresivă şi că aria lor de intimitate este 
mult mai restrânsă faţă de cea a cetățeanului mediu. 

Înseamnă acest lucru că trebuie să fie sacrificați, şi viaţa lor 
privată expusă ca într-o vitrină publică ? 

Fără îndoială că nu, şi din această rațiune (a protecţiei vieţii 
private la care are dreptul orice cetăţean) se impune necesitatea 
respectării de către mass-media a unei etici a intimității 

Din păcate, operarea în termeni juridici cu noțiuni precum interes 
public şi viaţă privată este destul de flexibilă şi permisivă. Opinia 
publică este totdeauna şi oriunde avidă de informaţii cât mai personale 
despre conducătorii politici sau idolii săi artistici ori sportivi, iar mass- 
media, în numele dreptului de a-şi informa publicul curios, cad în 
ispită de a viola intimitatea celor căzuţi în vizorul lor. 

Pentru a articula cele două extreme, s-a stabilit o regulă generală, 
adesea respectată de mass-media: tot ceea ce se întâmplă într-un 
spaţiu public poate fi relatat de către mass-media fiindcă, prin 
definiţie, activitățile care se desfăşoară în locuri publice sunt de 
interes public. Însă, atenţie ! Chiar şi ştirile cele mai şocante din 
aceste locuri publice trebuie relatate fără emotivitate şi implicare 
subiectivă din partea redactorului, dacă se consideră un adevărat 
profesionist. Totuşi, în practica zilnică, faptele ce tin de viata privată 
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si care au loc in spatii publice (participarea unui lider politic împreună 
cu familia la o sărbătoare, joc sportiv etc.) nu ar fi cunoscute de către 
opinia publică dacă nu ar fi intens mediatizate. 
“Există însă o categorie aparte de aşa-numite cazuri speciale, când 
informaţiile referitoare la ele trebuie să fie discrete. Este vorba de 
handicapati, persoanele contagioase, homosexuali, pedofili, violuri, 
diverse crime, accidente etc. 
Atunci când se produc în locuri publice (pe Sun in magazine, 
stadioane etc.) diferite accidente, crime etc., ziariştii prezenţi la fata 
locului au obiceiul de a le pune subiectilor intrebari neasteptate. Este 
practicarea interviurilor fulger, când ziariştii încearcă „să stoarca” de 
la cei implicaţi în evenimente, maxim de senzaţional şi de socant, 
afectând prin acest comportament standardele de bază ale 
jurnalismului: corectitudinea şi echidistanta. Persoanele intervievate 
au dreptul de a refuza să dea aceste interviuri fulger. 
Uneori, violarea vieţii private este adusă la cunoştinţa publicului 
într-un chapeau al articolului care relatează despre un anumit 
eveniment, tocmai pentru ca opinia publică să înţeleagă logica 
derulării faptelor. Însă, în acest caz, apare şi riscul hartuirii persoanei 
respective de către mass-media. + | 
Trebuie să ne punem totuşi o întrebare fundamentală: există principii 
ziaristice în privinţa respectării vieţii private a persoanelor publice ? 
Specialiştii consideră că sunt cel puţin trei principii de bază, 
valori morale care stau ca argument în favoarea respectării unei etici a 
vieții private de către ziarişti. | 
= Toți oamenii au dreptul la e si la respect, care nu 
trebuie compromise in numele in. numele „dreptului 
celorlalți oameni de a şti”. Dacă totuşi violarea vieții 
private devine inevitabilă, ea trebuie făcută rezonabil, în 
limitele bunului simţ; 

= Ziaristul trebuie să hotărască, cinstit şi sincer, in ce 
măsură informațiile oferite sunt utile si necesare opiniei 
publice. Au ele relevanță si, mai ales, utilitate socială sau 
ziaristul caută cu orice pret senzationalul ? 

= În calitate de agent moral, ziaristul este obligat să se 
„bazeze pe noţiunea de justiţie. Invadarea vieţii private a 
oamenilor este motivată ca principiu etic ? 
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Capitolul 4 


FUNDAMENTE ȘI PERSPECTIVE 
DEONTOLOGICE IN MASS-MEDIA 


4.1. CTICĂ SI LEGE 


In prefata acestui volum am stabilit care sunt diferentele intre 
eticä si deontologie. in cele ce urmează, vom încerca o abordare a celor 
două concepte cu referiri concrete la jurnalism şi relaţiile publice. 

Ştim că etica se referă la un sistem primar de principii care sunt 
aplicate prin pârghiile moralității aflate la îndemâna fiecăruia dintre 
noi. Dar este totdeauna etică orice decizie personală, fiindcă fiecare 
„face ce vrea şi ce-i place” ? Este un mare pericol să gândim astfel, 
deoarece nimeni nu mai poate fi acuzat de nici o acțiune, indiferent de 
prejudiciile aduse celor din jurul său. Cu atât mai mult se complică 
lucrurile din perspectiva activităţii jurnalistice, care este prin excelenţă 
un serviciu public încărcat de maximă responsabilitate socială (nu poți 
isteriza sau panica milioane de Oameni fiindcă „faci ce vrei” cu orice 
informație aflată). in acest moment trebuie să intervină normele de 
comportament, o conduită voluntară (auto-impusă) care îl ajută pe 
ziarist să stabilească ce este corect şi ce nu în profesia lui. | 

În raport cu legea, etica presupune o natură diferită. 

Legea are determinare socială si este impusă social. În 
schimb, etica are determinare personală și este (sau ar trebui să 
fie) auto-impusă. 

Etica. este cea care trebuie să ofere ziaristului principii şi 
standarde fundamentale cu care să îşi evalueze activitatea: corectă sau 
nu, responsabilă sau iresponsabilă. 

Etica are în primul rând conotaţie personală, iar legea este 
socială. Nu există coduri de etică pentru a fi consultate când trebuie 
rezolvat un caz etic, în schimb se apelează totdeauna la coduri juridice 
pentru soluționarea diferendelor civile, penale etc. 
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Dacă nu există coduri etice, atunci cum ştie un ziarist să se 
comporte etic ? Pentru a-şi însuşi şi practica zilnic un comportament 
etic adecvat profesiei lor, ziariştilor le sunt recomandate (în manuale de 
profil, în regulamentele interne ale redactiilor, în facultăţile şi şcolile 
specializate) „regulile de aur” ale profesiei, care sunt valori şi exigente 
de ordin etic pe care orice tânăr debutant în ale meseriei trebuie să le 
cunoască şi, bineînţeles, să şi le însuşească în practica zilnică. Într-un 
studiu mai vechi am enumerat aceste „reguli de aur” care au valabilitate 
universală şi fără de care munca ziaristică devine inutilă? 


4.2. TEORII ȘI STANDARDE ETICE 


În istoria filosofiei, standardele etice (cele care determină 
acțiunile de virtute) urmează două direcţii fundamentale: teoriile 
teleologice şi teoriile deontologice. | 

Teoriile teleologice (gr. teleos = scop si e = Studiu, Ştiinţă) 
susțin că doar scopul intervine ca factor motivant în structurarea 
acțiunilor umane. Adepții acestor teorii consideră că numai | MDN 
unei acțiuni îi determină acesteia justetea sau injustetea. 

Ne referim la „teorii teleologice” deoarece există numeroase 
diferențieri între adepţii lor. 

Curentul egoiştilor cu reprezentanţi celebri (Epicur, Hobbes, 
Nietzsche) susține că omul trebuie să acţioneze pentru binele propriu. 

Un alt curent, cel al utilitaristilor (sau socialiştii etici) consideră 
că o acţiune poate fi apreciată ca greşită sau corectă numai în funcție 
de realizarea unui echilibru stabil între bine şi-rău (Jeremy Bentham, 
John Stuart Mill). Unii utilitarişti s-au declarat hedonisti, adică binele 
suprem este cel care produce fericire, plăcere supremă. Etica socială şi 
universală a utilitarismului crede că fiecare om este dator să caute 
binele pentru grupul, comunitatea, națiunea din care face parte. 

In practica ziaristică, teoria eticii sociale ridică cel putin două 
întrebări de ordin practice: y 
1. aspectul determinării a ceea ce este bine pentru cei măi multi 
(atunci când un ziarist decide să prezinte o ştire; nu poate sti 
precis ce acțiune va rezulta spre binele celor multi); 


# A. Matei-Săvulescu, op. cit., p. 110 
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2. consecinţele faptului că ziaristul pune semnul egal între bine 
şi majoritatea opiniilor publicului (are el dreptul să adopte o 
poziţie de genul „le dau ceea ce le place”, dacă ştie că acest 
lucru incită, de exemplu, la viol, violenţă etc. ?). 

Teoriile deontologice (gr. deon = ceea ce de cade, este necesar ŞI 
logos = studiu, ştiinţă). Aceste teorii se ocupă de morala profesională, 
de obligaţiile si drepturile ce trebuie stabilite în exercitarea unei 
profesii (medic, avocat, ziarist). 

: Un filosof celebru deontolog a fost Immanuel Kant (1724-1804). 
in lucrarea sa „Întemeierea metafizicii moravurilor? (1785), ca şi în 
„Critica raţiunii practice”, el surprinde importanța istorică a eticului în 
raport cu juridicul şi esteticul şi pune problema întemeierii eticii. Dar 
Kant pledează pentru autonomia eticului şi izolarea lui de ştiinţă, 
cunoaştere, punând la baza sistemului său etic Imperativul Categoric: 
„Acţionează numai la nivelul maxim pe care il doreşti să fie în acelaşi 
timp o Lege Universală”. Adică, o persoană acționează etic atunci când 
doreşte ca regula să fie aplicată de oricine se află într-o situaţie similară. 

La întrebarea „Care acțiuni pot fi considerate corecte ?” 
teleologii utilitarişti vor răspunde imediat că „acelea care fac maxim de 
serviciu unui număr cât mai mare de oameni”. In schimb, Imperativul 
Categoric nu este un maxim specific pentru cineva care acționează, un 
principiu sau o regulă generală care îi va permite în cazul nostru unui 
ziarist să testeze toate limitele maxime la care el însuşi acţionează. Este 
un fel de super-maximum care serveşte pentru a ghida gândirea asupra 
aplicării unor reguli specifice în condiţii specifice. Dacă un ziarist 
acceptă Imperativul Categoric al celor zece reguli de aur pe care le-am 
analizat în lucrarea citată anterior (citat 23), atunci el va acționa 
totdeauna pe baza acestui super-maximum deontologic. 

Deşi gândirea lui Kant a influenţat mult modelul cultural 
occidental, totuşi ea nu putea fi pe placul intelectualilor sec, XX şi cu 
atât mai putin ai sec. XXI, deoarece cere o etică a obligaţiei strictă şi 
absolută. Intelectualilor moderni (ziariştii sunt copiii teribili şi rebeli ai 
non-conformismului) nu le sună tentant o etică dură, bazată pe „Lege“ 
si „Obligatie absolută”, fiindcă ei au tendinţa de a relativiza totul. De 
aceea, tendinţa legislativă este tot mai mult confruntată cu opusul ei, 
adică o morală complet deschisă, care nu iubeşte regulile, cunoscută 
sub numele de „antinomianism“. Se înțelege că ziariştii o consideră 
ca singura acceptabilă. 
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Din antagonismul celor douä sisteme etice — legalismul si 
antinomianismul s-a născut etica situationala.. Ea este rațională si 
relativistă, nefiind legată de principii absolute precum cel kantian. 
Pentru un ziarist apare totdeauna întrebarea cheie: circumstanţele 
într-un caz (situaţie) specific, îi dau sau nu dreptul să se abată de la 
linia generală morală ? lată aşadar care este principala problemă a 
unui ziarist adept al eticii situationiste. El este un relativist rational 
care totuşi gândeşte înainte de a încălca regulile etice ale profesiei. 

Această etică situationalä naşte un paradox: dacă eliminăm 
etica absolută şi relativizăm aspectele legate de moralitate, atunci ne 
justificăm toţi preferinţele, alegerile arbitrare! si evităm stabilirea 
obligaţiilor care, de obicei, nu sunt tocmai plăcute. 

După aceste judecăţi arbitrare, cât de corect este să afirmăm că 
„aceasta a fost o decizie jurnalistică dreaptă” ? Și atunci, acceptăm ca 
într-o tara săracă profesioniștii din mass-media să-şi completeze 
veniturile cu câte un cadou, excursie, automobil etc., lucru neacceptabil 
într-o tara bogată, cu standarde de viata foarte înalte ? 

Sau cum putem aprecia faptul că în regimurile dictatoriale, 
ziariştii acceptau cenzura de partid şi de stat, deşi ştiau că 
dezinformează zi de zi publicul consumator de presă ? 

Cât mai contează în aceste situaţii deontologia ? 

De fapt, modul în care este percepută dreptatea socială depinde 
de perceperea funcțiilor mass-media într-o societate democratică. 
Astfel spus, rolul mass-media ca instrument al dreptăţii sociale va 
depinde de cum răspund la următoarele tie Brat si individul, şi 
colectivitatea căreia îi aparține: 

» Trebuie să se implice mass-media activ în viata societăţii sau 
trebuie să fie doar un transmitätor de informaţii ? | 

> Trebuie considerati ziaristii niste indicatori ai vietii sociale sau 
să fie recunoscuţi drept catalizatori ai schimbărilor majore dintr-o 
societate ? 


4.3. CÂT DE , SACRE” SUNT, TOTUȘI, FAPTELE ? 


„Despre funcțiile mass-media există o prolifică bibliografie de 
specialitate care, dincolo de deosebirile de clasificare ale acestora 
prezintă totuşi un numitor comun: cele mai importante funcţii 
rămân cea de informare şi apoi de interpretare. 
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Un celebru editorialist al ziarului englez „The Guardian”, ziaristul 
G.P. Scott, s-a pronunțat în 1992 asupra importanţei celor două funcții 
printr-o butadă arhicunoscuta de atunci: „Faptele sunt. sacre, 
comentariile sunt libere”. În privinţa preponderentei uneia dintre cele 
două funcții într-un text jurnalistic, opiniile între ziarişti sunt împărțite. 
Adepții presei pur informative sunt de obicei ziarişti din presa anglo- 
saxonă, în timp ce ziariştii francofoni sunt de părere că interpretarea 
faptelor trebuie să fie esenţială, fiindcă tocmai ea constituie examenul 
profesionist şi deontologic al specialistului din mass-media. 

Aşadar, s-a născut o dilemă de ordin deontologic: ziaristul 
trebuie să preia şi să redea informaţiile aşa cum le primeşte sau 
dimpotrivă, el are obligaţia morală de a le atenua violența, intensitatea 
si duritatea, pentru a nu şoca publicul ? 

Ziariştii de factură anglo-saxonă susțin că prezentarea 
informaţiilor trebuie făcută „la rece”, fără dramatism şi implicare 
afectivă, emoţională. Aceştia consideră că trebuie să furnizeze 
publicului consumator un flux neîntrerupt de informaţii, bazate pe 
probleme a căror valoare rezidă în interesul public pe care îl prezintă, 
în semnificaţia şi importanța lor. Orice întrerupere a fluxului 
informaţional (cu excepţia constrângerilor de timp şi spațiu editonal 
sau audiovizual) este considerată ca fiind contrară eticii ziaristice. 


4.4. MICRO- ŞI MACRO-ETICA ÎN MASS-MEDIA 


Ziariştii care consideră că etica lor profesională îi obligă să citeze 
corect sursele şi să descrie cu acuratețe evenimentele, fără a introduce 
aprecieri şi sentimente personale, dar şi fără să-şi asume răspunderea fata 
de efectele informaţiei asupra cititorilor (ascultătorilor, telespectatorilor) 
sunt adeptii miero-eticii. Acestora le sunt dragi slogane precum „Noi 
nu creäm informatii, noi doar le publica”, sau „Noi le dăm cititorilor 
informaţii şi îi lăsăm să ia singuri deciziile corecte”. Aceşti ziarişti 
cred că este etic ca cititorii să afle adevărul dur si pur, fiindcă este în 
interesul lor să ştie ce se întâmplă în viata. 

Dar ce se întâmplă dacă dreptul de a şti adevărul gol-golut este 
departe de a avea efecte benefice asupra consumatorului de informaţie 
nudă ? Dacă efectele acesteia asupra sa sunt negative, declanşându-i 
instincte de ură, răzbunare, violenţă ? 
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Celälalt curent al ziaristilor, sustinätorii macro-eticii, se bazeaza 
pe principiile filosofiei teleologice, care spun ca un act trebuie apreciat 
drept etic sau nu prin consecintele provocate. Dupa acestia, daca 
efectele unui act informativ sunt negative pentru oameni, atunci acela 
este contrar eticii. Susţinătorii micro-eticii consideră că sunt în afara 
răspunderii lor consecințele produse de articolele sau emisiunile lor. 

Dimpotrivă, adepții macro-eticii cred că distribuţia în masă a 
informaţiei cere o nouă etică jurnalistică, adică asumarea 
răspunderii fata de efectele nedorite ale articolelor (emisiunilor) lor. 

De exemplu, pentru adepţii micro-eticii este firesc să relateze 
cotatia bursieră sau o prognoză a unui apropiat seism major, aşa cum 
le-au primit din sursele oficiale. Ei susțin că trebuie să prezinte 
informaţiile direct şi fără retineri, fiindcă într-o societate democratică 
nimeni nu poate cenzura adevărul şi nici nu are dreptul să dicteze ce 
anume este sau nu în interesul societăţii. 

Pentru partizanii macro-eticii nu este indiferentă reacția societății 
la aflarea posibilului faliment bursier al unei bănci sau a venirii unui 
iminent cutremur. Oamenii intră în panică şi pot provoca dezastre mai 
mari decât dacă ar ignora respectivele informaţii, cred aceşti ziarişti. 

În 1971, în S.U.A. s-a declanșat faimosul scandal „Watergate“, 
care l-a implicat pe preşedintele Richard Nixon în timpul războiului 
americanilor în Vietnam. Care este originea scandalului ? 

Un ziarist de la ,,Times” a reușit să sustragă documente secrete. 
militare aparținând Ministerului Apărării al S.U.A. (Pentagonul), în 
care era implicat si Nixon, publicându-le în presă. Ziarul „Times“ a 
considerat că prin publicarea lor a ales ce era mai bine pentru poporul 
american; cunoaşterea strategiei secrete a guvernului în legătură cu 
războiul din Vietnam, care a fost susţinut fizic (prin armată) şi 
material (din buget) pe seama poporului american. Deci, susținătorii 
micro-eticii au fost de acord că adevărul trebuia cunoscut pentru ca 
legea să fie respectată. Dar au fost: bune ‘consecințele ? Oricum, 
abordarea micro-etică este mai simplă pentru practica ziaristică: dacă 
este legal, tot ceea ce ştim facem public, nu ne privesc reacțiile post- 
publicare. Noi ne-am făcut datoria fata de opinia publică.. 

Dar dacă, prin uriasele posibilități tehnice de informare planetară, . 
oamenii sunt bombardati și sufocati de informaţii reale, care prin 
amploarea lor produc haos şi destabilizări sociale şi economice ? 
Cercetătorii americani Paul Lagarfeld şi R.K. Merton au atras atenția 
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încă de prin deceniul şase al secolului trecut că, printr-o „funcţie de 
supraveghere” permanentă a vieţii (teoria agendării), mass-media ne 
selectează şi ne impun o anumită informatie (adică ce trebuie să ştim), 
iar uneori, prin companiile mediatice agresive şi îndelungate ele 
exercită asupra noastră aşa numita „disfuncţie de narcotizare”, adică ne 
manipulează perfect voința şi conştiinţa. Să nu uităm ce înseamnă 
macroefectele produse de mass-media asupra noastră şi, mai ales, ce se 
poate întâmpla când acestea acționează simultan asupra unui subiect 
labil psihic şi cu un nivel mediu (sau sub mediu) de cultură (este vorba 
de teoria agendării, cea a spiralei tăcerii şi cea a prăpastiei cognitive). 

În practică, nici o instituție media de prestigiu nu alege strict 
micro sau macro-etica, ci, de obicei, le alternează sau le combină, după 
caz. Psihologii susţin că atunci când informaţia primită are ca subiecte 
exclusiv catastrofe naturale şi umane (crime, violuri, acte de vandalism 
etc.) şi când aceste ştiri sunt strânse de pe întreg mapamondul, efectul 
cumulativ asupra cititorului (sau telespectatorului), poate genera 
acestuia disfuncţii psihologice. 

Aceasta înseamnă că mass-media trebuie să-şi asume efectul 
cumulativ pe terme mediu si lung, care poate duce la schimbarea 
mentalitätii şi a comportamentului unor mase de oameni in sens 
pozitiv sau negativ. 

De fapt, controversele intre adepţii micro şi macro-eticii se nasc 
atunci când se pune problema răspunderii sociale a prezentării 
informaţiei. Susţinătorii micro-eticii neagă faptul că le revine 
răspunderea redării unei imagini echilibrate a vieţii reale, în timp ce 
adepţii  macro-eticii susțin că mass-media constituie o parte 
fundamentală a sistemului social. Ei cred că rolul mass-media nu este 
pur şi simplu de a oglindi sistemul social, ci trebuie să se implice activ 
şi responsabil în bunul mers al acestuia. 

Abordarea macro-etică se concentrează cu predilecție pe 
necesităţile percepute ale oamenilor, şi mai putin pe evenimentele in 
care oamenii se găsesc implicaţi cu sau fără voia lor. 

Care ar fi consecințele acceptării de către majoritatea ziariştilor 
a principiilor macro-eticii ? 

În primul rând ar fi semnalul apariției unui nou tip de presă: 

mai puţin dispusă la subiecte violente, mai puţin stridentă, mai dornică 
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să accepte răspunderea pentru efectele pe care le produce în rândul 
publicului consumator de informaţii. | | | 
Un nou tip de presä ar practica un anumit echilibru intre ce este 
„rău” si ce este „bun“ în viaţă oferind, în general, mai puţine relatări 
despre ce spune puterea oficială şi mai multe despre efectele 
instituţiilor politice asupra calităţii vieţii oamenilor. fiti 
O presă echilibrată nu ar aborda cu isterie faptele isterice ale altora, 


fiindcă ar fi conştientă de reacțiile negative pe care le produce publicului. 


Dacă ne gândim la macroefectele pe care le produce simultan şi zilnic 
mass-media din întreaga lume asupra locuitorilor acestei planete, nu se 


poate să eludăm o întrebare cheie, de esență deontologica: cui trebuie să 


dea socoteală mass-media pentru serviciul pe care îl prestează ? 

Dacă ne gândim că mass-media este serviciu public de maximă 
utilitate şi răspundere socială, răspunsul este oarecum direct şi simplu: sunt 
datoare să dea socoteală (prin statutul profesional de excepţie pe care îl au) 
numai cititorilor sau telespectatorilor cărora le datorează un mare sprijin. 


Pentru a fi în concordanță cu principiile şi valorile unei societăți 


democratice pluraliste şi deschise, răspunderea mass-media trebuie 
să fie numai faţă de individ, nicidecum, fata de guverne sau grupuri 
de interese. O presă care ascunde adevărul deoarece crede că oamenii 
nu trebuie să ştie totul despre cei care îi conduc sau îi manipulează, 
este o presă obedientă şi vândută, care mai devreme sau mai târziu isi 
pierde bunul cel mai de pret: credibilitatea în fata oamenilor. Din acel 
moment s-a condamnat la faliment. 


4.5. UN PRINCIPIU DE EVALUARE A ETICII : „CUTIA LUI POTTER” 


Este interesant de studiat modul în care cele două direcţii majore 
de evaluare etică a activităţii ziaristice, micro şi macro-etica, se pot 
confrunta atunci când viata reală cere opţiuni transante, fără ezitări 
publicistice. | 

Într-un volum deosebit de util pentru cunoaşterea dilemelor etice ale 
profesioniştilor din mass-media”’, ni se prezintă o grilă de raţionament etic 
numită „Cutia lui Potter”, după numele inventatorului ei, cercetătorul dr. 
Ralph Potter de la Harvard Divinity School. Acesta a formulat modelul 


25 Clifford G. Christians, Mark Fackler, Kim B. Rotzoll, Kathy B. McKee, Erica 
mass-media — studii de caz, Ed. Polirom, 2001, p. 15-19. 
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unui raționament etic in urma analizei unui mare scandal publicistic 
declanşat la Londra în ultimul deceniu al secolului trecut. | 

Totul a pornit de la comiterea unei crime monstruoase săvârşite de 
doi băieţi de zece ani, locuitori ai oraşului Liverpool. Aceştia au lipsit 
într-o zi de la şcoală şi vagabondând într-un magazin de unde au şi furat 
câteva cutii de vopsea, au găsit prilejul de a ademeni şi răpi (într-o clipă 
de neatentie a mamei) un copilaş de doi ani. Cei doi copii şi-au dus 
victima lângă calea ferată şi după ce au omorât-o zdrobindu-i capul cu o 
bară metalică, au legat-o de şinele de tren. Două zile mai târziu, poliția 
a găsit cadavrul tăiat în două de tren şi au identificat pe el 42 de lovituri. 

În Marea Britanie, copiii răspund în faţa legii de la vârsta de zece 
ani, însă legislația britanică interzice presei să relateze amănunte 
despre mediul familial sau să dezvăluie identitatea copiilor judecați 
până nu se încheie procesul. Acesta a început, de altfel, când cei doi 
băieţi criminali împliniseră deja 11 ani. 

Odată procesul aflat pe rol, el a reținut imediat atenţia mass-media. 
Numai că mediatizarea s-a produs în mod complet diferit. Fiindcă, în 
timp ce ziariştii englezi, constransi de lege, doar relatau evenimentul 
foarte schematic, un ziar american a început să relateze concret ȘI 
amănunțit date despre viata personală a celor doi copii, încercând să 
înţeleagă ce circumstanțe familiale şi de educaţie i-au împins să comită o 
crimă feroce la o vârstă atât de fragedă. Ancheta ziarului american a scos 
la iveală faptul că, cei doi băieţi proveneau din familii foarte sărace şi 
dezorganizate, furau deseori şi erau cunoscuţi ca fiind violenți. 

Aşadar s-au conturat precis două moduri diferite de relatare a 
crimei. Pe de o parte, ziariştii britanici care respectau şi protejau 
intimitatea familiilor şi a victimelor care aveau dreptul la un proces 
corect, iar de cealaltă parte se situau ziariştii americani care sustineau 
că publicul are dreptul să fic informat corect despre ştirile de interes 
public. În cazul acesta, singurul principiu etic operant a fost: 
„Adevărul trebuie spus în orice condiţii!” 

Dilema etică este dată de răspunsul la întrebarea: ce este mai 
important pentru un ziarist, să spună adevărul oricât de cumplit şi dur 
ar fi acesta, sau să respecte dreptul la intimitate al persoanei, chiar 
dacă este un criminal odios ? 
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Conflictul dintre obligaţia de a spune adevărul şi aceea de a 
proteja viata personală a familiilor şi inculpatilor minori, l-a condus pe 
cercetătorul Ralph Potter la construirea unui model de raţionament pe 
care îl reproducem mai jos. 


Definire Loialitati 


Valori Principii 


„Cutia lui Potter” arată că luarea deciziilor este importantă, dar şi 
foarte dificilă în mass-media. Cele patru dimensiuni ale diagramei lui 
Potter converg de fapt către etapa a treia, cea privind teoria etică 
(loialitatile mass-media). 


(Televiziunea britanică: 
limitarea relatărilor) 
(Ziarul din Statele Unite: 
publicarea numelor şi detaliilor 
ITIDFCATA 


| 


LOIALITATI 
(Televiziunea britanică: fata de 
inculpatii minori $i 
familiile acestora) 
(Ziarul din Statele Unite: fata de 
- cititori) 


SITUATIA 
Doi băieți în vârstă de zece ani 
sunt judecaţi pentru răpirea şi 
uciderea brutală a lui Jason 
Bulger, în vârstă de doi ani. 


VALORILE 
(Televiziunea britanică: respectarea 
restricţiilor impuse de tribunal fata 

de dezvăluirea identitatilor minorilor 

— valoare legală) 

(Ziarul din Statele Unite: informarea 

publicului — valoare profesională) 


PRINCIPIU 
(Televiziunea britanică: preocuparea 
fata de celălalt) 

(Ziarul din Statele Unite: dezvăluirea 
adevărului este imperativul 
categoric) 
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In cazul criminalilor minori de la Londra, aceste loialitati sunt 
total diferite: ziariştii americani sunt loiali faţă de publicul lor cititor, 
iar televiziunea britanică fata de inculpatii minori şi familiilor lor. 
Cele două instituții mass-media au acționat fiecare în numele unor 
valori, pe care şi le-au apărat cu vehementä. Dar ce sunt aceste valori 
etice in ultimă instanță ? 


Conexiunea inversă 


Judecata sau 
strategia concretă 


Alegerea 


Definirea 


Apelul la 


Identificarea 


„Valorile constituie cadrul de referinţă în care teoriile, deciziile 
şi situațiile capătă sens pentru noi. Uneori, valorile morale corespund 
unor teorii etice atent articulate.” 

Se pot ataca valorile morale în numele unor principii etice ? 

Câteodată, da. Fiindcă valorile pe care unii dintre noi le apără cu 
îndârjire, nu există niciodată în viaţă în stare pură, ideatică. De obicei, 
valorile profesionale acționează în interesul propriu al specialistului 
(medic, avocat, ziarist) şi îl supun pe acesta unor iminente riscuri. 

Sigur, este foarte greu pentru un tânăr ziarist sau un specialist în 
relaţii publice aflat la început de carieră, să se afirme profesional la 
locul său de muncă, în condiţiile în care trebuie să suporte presiunile 
morale şi psihice a cinci categorii de responsabilităţi: 

1) faţă de ei înşişi şi de tendinţa specific umană de a se afirma în 
carieră, chiar cu prețul sacrificării unor valori morale; 

2) fata de publicul cititor sau ascultător / telespectator pe care au 
adesea orgoliul de a-l epata cu orice pret si risc, fiindcă 
vedetismul face ravagii şi în acest domeniu; 

3) față de locul de muncă şi de patron pe care întotdeauna îl aprobă 

in demersurile sale, căci ziaristul este şi el un om care trebuie să 
trăiască din salariul său, să-şi întreţină, poate, şi o familie; 


— N 


2 Idem, p. 21. 
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4) fata de colegii de breaslă pentru care, dacă ne sunt buni 
prieteni, avem tendinta de a-i scuza si acoperi pentru unele 
acțiuni nu tocmai morale; | 

5) fata de societate si de Maria Sa Publicul, care trebuie räsfätati 
zilnic cu stirile cele mai noi si importante. Dar, cat respect şi 
preţuire avem noi fata de acest public, dacă îi facem o agendă 
mediatică plină de crime şi violuri, sau îi oferim emisiuni 
pornografice, triviale ? Pentru binele cui oferim aceste ştiri 14 


4.6. CAPCANA CONFLICTELOR DE INTERESE 


Meseria de ziarist, indiferent dacă ne referim la presa scrisă sau 
la audiovizual, are tendința să cadă sub incidenţa conflictelor de 
interese. De fapt, ce înseamnă conflict de interese ? Este o capcană 
pusă între obligaţiile de ordin deontologic ale profesiei şi interese 
de interior, care poate discredita imaginea ziaristului. De aceea, 
codurile deontologice recomandă ca Ziariştii să evite cât pot această 
capcană dezonorantă care atentează la bunul cel mai de pret al acestei 
profesii: credibilitatea. | 

Deşi situaţiile care pot genera conflicte de interese sunt dintre 
cele mai diverse şi neaşteptate, totuşi, ziariştii în practicarea profesiei 
lor se pot întâlni cu trei mari categorii de situaţii conflictuale: 

- relații conflictuale; | 

- participarea conflictuală a publicului; 

- interese personale conflictuale. 

Le vom analiza pe rând. | 

Relaţiile conflictuale sunt cele care intervin între ziarişti ŞI 
sursele lor, sau între agentul P.R. şi clienţii cărora le face publicitate 
sau reclamă. Vorbeam anterior (4.3.) despre paradoxurile pe care le 
poate naşte etica situationala, care are tendinţa relativizării aspectelor 
legate de moralitate. Din această perspectivă pot fi acceptate mici sau 
mari atentii şi cadouri primite de către ziarişti de la diverse persoane 
care urmăresc anumite interese. Acestea consideră că pot „cumpăra” 
“bunăvoința presei prin oferirea ziariştilor a tot felul de „atenţii”: 
concedii plătite în tara si străinătate, diferite cadouri scumpe etc. 

Uneori, chiar sursele de informare oferă aceste lucruri, cu 
intenţia clară de a folosi presa (manipula) în direcţiile dorite si dictate 
de anumite interese personale sau de grup. Chiar daca ziaristul 
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respectiv nu le promite nimic sigur, dar primeşte „atentiile“ acestora, 
el îşi pune sub semnul întrebării independenţa, obiectivitatea şi 
credibilitatea în ochii publicului. Cât despre confidentialitatea unor 
asemenea fapte, nimeni nu trebuie să fie atât de naiv încât să-şi 
imagineze că ele nu se află. 

În practică, apar şi alte situaţii interesante: ziariştii încearcă să-şi 
plătească cât mai bine sursele pentru a le cointeresa şi a-şi asigura 
permanent informaţiile dorite. De obicei, când sunt trimişi in 
străinătate, corespondentii au obiceiul să mituiască diverşi funcționari, 
oameni aflaţi în posturi oficiale cheie. Aceştia pot furniza $i informaţii 
false din dorința de a le dovedi ziariştilor excesul lor de zel, deci 
relaţia ajunge foarte periculoasă pentru garantarea adevărului oferit 
contra bani. Materialele plătite sunt totdeauna o sabie cu două tăişuri. 

Participarea conflictuală a publicului 

Sintagma „ziaristul, câinele de pază al democraţiei” nu înseamnă 
că acesta trebuie să rămână totdeauna în afara uşii. Or, dacă ziaristul, 
cu indreptatita sa curiozitate, päseste pragul unor organizaţii, fie ele de 
partid sau ale societății civile (sindicate, de exemplu) tocmai pentru 
a-şi crea noi surse, el poate fi acuzat de partizanat, în special politic. 

De obicei, publicul sancţionează un ziarist (îl consideră incapabil de 
obiectivitate) dacă acesta aparține unui partid politic. Mai mult, implicarea 
patronilor unor trusturi de media în viața politică face să planeze 
suspiciuni, adesea nejustificate, din partea publicului, relativ la buna 
credință şi impartialitatea _ informațiilor transmise de redactorii care 
lucrează în aceste structuri (a se vedea la noi cazul Antenei 1, al cărei 
patron, omul de afaceri Dan Voiculescu, este şi-un lider de partid politic, 
PUR, aflat când la putere, când în opoziţie, demers politic care 
influențează opinia publică în aprecierea echidistanței politice a 
redactorilor din cadrul trustului media). Implicarea patronilor de ziare, 
staţii de radio şi televiziune în viata politică, reprezintă un punct nevralgic 
al conflictelor de interese. Ori de câte ori acestea se pot previziona, trebuie 
evitate. Dacă nu se poate, atunci opinia publică trebuie să fie informată 
corect despre ce e vorba. Fiindcă, partizanatul politic in mass-media 
înseamnă corigentä la credibilitate si, implicit, Ja audienţă. Ceea ce pentru 
media comercială se traduce simplu şi dur: faliment. 

Interesele conflictuale personale inseamna pentru ziarişti 
evitarea implicării lor financiare în afacerile trustului în care lucrează 
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sau în activităţile similare domeniului de activitate. De exemplu, un 
ziarist care lucrează la o agenţie de presă de serviciu public (cazul 
Rompres) intră în conflict de interese personale dacă îşi deschide o 
agenție de ştiri privată. Oricând i se poate reproşa că foloseşte fluxul 
informaţional cumpărat pe bani publici în interes privat. 

Şi totuşi, dacă un ziarist greseste şi intră in conflict de interese 
conform, ipostazelor menţionate anterior, ce mai poate face pentru a 
depăşi situaţia profesională neplăcută în care se află ? Cum poate el 
să-şi motiveze moral atitudinea ? 

Deşi nu este de dorit să ajungă aici, fiindcă îşi subminează cu 
bună ştiinţă statutul profesional, într-o situaţie de criză, pentru a-şi 
salva imaginea trebuie să procedeze gradual: 

= dacă respectivul conflict de interese nu a putut fi anticipat 
şi totuşi s-a produs, atunci trebuie să depună toate 
eforturile pentru a-l rezolva; 

"daca un conflict de interese nu poate fi evitat, atunci 
ziaristul trebuie să aibă onestitatea să-l aducă la'cunostinta 
opiniei publice, chiar dacă nu se aşteaptă la „aplauze” din 
partea acesteia. 


4.7. SCANDALURILE DIN PRESA INTERNAŢIONALĂ 


Scandalurile din presa internațională pe tema acestor conflicte de 
interese sunt numeroase, având deseori implicaţii şi conotaţii politice 
importante. 


Am selectat două dintre acestea, ambele antrenând nume 
prestigioase de instituţii mass-media din Statele Unite si Franţa. 


¶Dupũ ce a acordat un interviu Pr irakiene, celebrul ziarist 
Peter Arnett, dat afara de canalul american NBC 
Teri, canalul de televiziune NBC a anunţat că L-a dat imediat afară pe 
jurnalistul Peter Arnett, 68 ani, întrucât acesta „a comis o greşeală acordând 
un interviu televiziunii de stat irakiene în timp de război. Arnett prezentuse 
deja scuze NBC si telespectatorilor, spunând că se simte deranjat de 
controversa creată de opiniile sale. Nu sunt nici anti-război şi nici anti- 
militar”, a spus el. Arnett transmitea din Bagdad pentru reţelele de 
televiziune NBC si MSNBC. El a declarat, la televiziunea de stat irakiană, că 
strategia militară americană a eşuat din cauza rezistenței irakiene şi că 
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strategii încearcă acum „Să elaboreze un nou plan de război”. Arnetta 
câştigat celebrul Premiu Pulitzer, ce se atribuie anual, în SUA, jurnaliştilor, 
pentru reportajele realizate în timpul lungului conflict Vietnam şi difuzate de 
Associated Press. El a devenit celebru în 1991, când, ca trimis al CNN, se 
afla in Irak şi a reuşit să înşele vigilenja gazdelor care au expulzat toți 
ziariştii străini. Prefăcându-se bolnav de epilepsie, Arnett a rămas în Bagdad, 
fiind unicul ziarist străin care a transmis ştiri în direct asupra războiuțui din 
Golf. Acum, el a declarat că SUA fac o pauză în ofensivă de o săptămţină „$i 
rescriu planul de război, întrucât primul a eşuat după ce a fost subestimată 
hotărârea forțelor armate irakiene”. Interviul a reatras asupra lui furia 
administraţiei americane. In 1991, el a mai fost acuzat că este ecoul 
propagandei irakiene, după ce a realizat un reportaj-privind bombardarea 
unei fabrici de lapte pentru sugari, pe care militarii americani au luat-o drept 
producătoare de arme biologice. 

Tot el este cel care, în 1998, a acuzat armata americană că a folosit gaz 
sarin, in 1970, într-un sat din Laos, în timpul conflictului din Indochina, 
pentru a-i ucide pe dezertori. Atunci, doi salariaţi ai CNN au fost concediafi, 
iar Arnett obligat să demisioneze de la CNN. (D. C.) » 

„Adevărul”, | aprilie 2003 


« Conducerea ziarului francez „Le Monde”, acuzată că şi-a vândut 
obiectivitatea pentru avantaje materiale 

+ O carte incendiară critică dur politica editorială a reputatului 
cotidian francez 

Adevărată instituţie jurnalistică franceză, cotidianul „Le Monde”, 
respectat pentru machetarea sobră şi orientarea de centru-stanga, 
moralizatoare, va fi acuzat în această săptămână că „şi-a vândut sufletul ” 
pentru bani şi putere. Scandalul va fi declanşat miercuri, când va fi dată 
publicităţii o carte-ancheta, intitulată „Faja ascunsă a «Le Monde»”, 
tipărită în secret în Spania şi în care se afirmă că directorii celui mai 
respectat ziar din Franța au devenit ,,obsedati” de extinderea afacerii 
publicistice, de obținerea de foloase personale şi de lupta pentru putere, in 
carte apare şi acuzația că Le Monde incearcă să isi ascundă situația 
financiară precară prin rapoarte contabile nereale: Autorii Philippe Cohen 
şi Pierre Pean acuză triumviratul care conduce ziarul că, de circa opt ani, 
deformează sau elimină informaţiile pentru a promova carierele unor 
politicieni-clienti. Precum şi cd ziarul a devenit un exponent al culturii 
numite de „informaţie rapidă”. 

Într-un extras din carte publicat săptămâna trecută de revista 
,L'Express" este descris sprijinul acordat de „Le Monde lui Edouard 
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Balladour; fostul premier al dreptei moderate care a candidat da 
preşedinţia Franţei in 1995. Deşi a beneficiat de o mediatizare favorabilă, 
Balladour a pierdut din primul tur în fata lui Jacques Chirac, un politician 
pe care ,, Le Monde” îl detestă. 

Cartea de 600 de pagini aflată în faza de prim tiraj precomandat de 
60.000 de exemplare, îl acuză pe preşedintele „Le Monde“, Jean-Marie 
Colombani, că a încurajat o companie norvegiană să editeze un ziar gratuit 
la Paris, deşi influentul cotidian critica în editorialele sale moralitatea 
acestui gen de publicaţii. Autorii îl acuză pe Colombani că ar fi primit plăţi 
în bani de la politicieni, sau prieteni şi rude ale acestor politicieni, pentru a 
fi incluşi in „stagiile de pregătire media” care să. îi antreneze pentru 
aparițiile TV. | | 13 | 

„L'Express ”, care a fost pe punctul de a fi preluat de „Le Monde” în 
1997, mai scria că extrasele oferite din carte sunt cele mai putin „crude şi 
explozive”. Se pare că. autorii au pregătit pagini zguduitoare despre 
ajacerea Rainbow Warrior (după numele vasului. aparținând organizaţiei 
ecologiste Green-peace) din 1985 (scandal declanşat în urma dinamitării şi 
scufundării acestui vas de către agenţi ai serviciilor secrete franceze, care 
voiau să. asigure o desfăşurare fără incidente a unor teste nucleare 
efectuate de Franţa în Pacificul de sud: în cele din urmă, autorităţile 
franceze au fost nevoite să-şi asume responsabilitatea pentru acest incident, 
soldat cu demisii şi demiteri în rândul guvernului — n.red.) şi despre 
circumstanţele pierderii alegerilor prezidenţiale din 2002 de către fostul 
Premier socialist francez Lionel Jospin. | 

În numărul său de marți, cotidianul acuzat relatează cu 
profesionalism despre această carte, publicând un scurt rezumat al 
concluziilor celor doi autori. În finalul articolului, se afirmă că majoritatea 
informațiilor publicate sunt eronate, distorsionate şi rău intenționate. In 
numele libertății de exprimare, conducerea „Le Monde” a decis să nu 
întreprindă procedurile judiciare care ar fi interzis publicarea cărții în 
Franța, preferând să îi acționeze în judecată, pentru calomnie, pe cei doi 
autori, editura Mille et une nuits (O mie si una de nopți) si pe editorii 
revistei „L'Express”, care au publicat, în premieră, un fragment din 
volumul respectiv. » | 


„Adevărul”, 26 februarie 2003 
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Capitolul 5 


IANUS SAU DEONTOLOGIA ZIARISTULUI”’ 


5.1. DE LA PEDAGOGIA COTIDIANA ... 


Perceputä deopotrivă ca vocaţie, dar şi ca meserie, ziaristica cu 
întreaga ei problematică deontologică este în centrul atenţiei tuturor 
statutelor, definiţiilor sau legilor (acolo unde există) referitoare la 
această profesie mult râvnită şi deopotrivă contestată. 

Interesant este că în perioada de glorie a presei libere româneşti 
interbelice, meseria de ziarist, ca şi deontologia acesteia, iscau 
numeroase opinii, uneori greu acceptate astăzi. Dar să ne oprim asupra 
unora dintre ele, fiindcă aparțin unor ziarişti profesionişti de mare 
autoritate şi prestigiu în epocă, ale căror condeie făceau să tremure 
guverne şi personaje de prim rang din anturajul regelui. 

Astfel, celebrul ziarist român , Pamfil Șeicaru, un adevărat 
„monstru sacru” al presei noastre interbelice, identifica meseria de 
ziarist cu vocaţia şi deontologia intrinsecă acesteia: „Ce este presa ? 
Nu ştiu ce este, O primejdioasă sau utilă hârtie tipărită. Depinde de 
regizarea vizibilă a statului sau de regizarea invizibilă a forțelor 
anonime. Ce trebuie Sd fie presa? O pedagogie cotidiană, spre a 
înlesni participarea cetățenilor unui stat la soluționarea tuturor 
problemelor statului. Presa poate amplifica energia spirituală a unei 
națiuni, cum poate si destrăma şi puterile ei morale. A şti să dozezi 
spiritul critic, să-l dezvolfi in aşa fel încât să nu devină un element 
. . i 

7 Janus a fost una din cele mai vechi divinitäti din mitologia romana. La origine, 
Ianus a fost un rege care a domnit in Latium, in epoca de aur. Dupä moarte a fost divinizat. 
Ca zeu protector al Romei i se atribuia un miracol care a salvat cetatea de o invazie a 
sabinilor: în timp ce duşmanii se pregăteau să treacă peste zidurile Capitolului, lanus a făcut 
să țâşnească în fata lor un şuvoi fierbinte, care i-a silit să se retragă. In amintirea acestui 
fapt persista la Roma obiceiul de a lăsa în timp de război porțile templului lui lanus 
deschise, pentru a-i da posibilitate zeului să vină în ajutorul romanilor. In timp de pace ele 


se închideau. Ianus era înfățișat cu două fețe opuse: una privea înainte, cealaltă, înapoi 
Mic dicționar mitologic greco-roman, Ed. Şuinţifică, Bucureşti, 1969, p. 204. 
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dizolvant al puterilor de clan, al încrederii in forțele naţiunii — iată 
arta majoră a unui gazetar. Un „ bleg poate fi tot atat de 
dăunător cât un criticism steril.“ 

Considerăm că orice comentariu al acestui superb citat despre 
deontologia presei şi a ziaristului în concepţia unui mare profesionist, 
ar fi de prisos. Acelaşi ilustru gazetar român, Pamfil Șeicaru s-a 
pronunțat de nenumărate ori vizavi de rolul social determinant al 
presei, care, prin efectele ei, poate mobiliza sau demobiliza energiile 
unei națiuni. Din multitudinea luärilor sale de poziţii faţă de această 
problemă deontologică a presei, deosebit de actuală şi mult discutată 
şi azi pe toate meridianele lumii, am selectat următorul paragraf: 

„În ceea ce priveşte influența presei, ea intră în capitolul forțelor 
hotărâtoare in viata colectivă. Nu există organizaţie, nu există 
autoritate care să reziste unei dezlantuiri de negatie din par tea presei. 

Precum orice lege de răspundere a scrisului este nulă, fiindcă 
pedepsirea unui individ sau a mai multora nu înlătură răul pe care 
lent, cotidian l-a putut face presa, intoxicând spiritul colectiv..O presă 
străbătută de simţul răspunderii poate suplini, pe de altă parte, toate 
insuficientele unei conduceri de stat neprevăzătoare, nehotărâte, 
neinteligente. O presă poate mobiliza instinctul de conservare al unei 
națiuni, poate să-i dea un accent implacabil în stare să constrângă un 
guvern moldu la acte energetice. "2 


5.2... LA SABIA CU DOUĂ TAISURI 


Libertatea presei, în sensul cel mai cuprinzător, este recunoscută 
ca o extensie a libertăţii de expresie a fiecărui cetăţean, care a fost 
recunoscută ca un drept al omului. | 

Presa poartă prin lume nume de alint cunoscute: a patra putere; 
câine de pază al democraţiei (cu ochii pe putere şi nu la uşa 
puterii). Aceste apelative se datorează convingerilor teoreticienilor că 
doar o informaţie completă şi exactă asupra chestiunilor de ordin 
general reprezintă mijlocul grație căruia guvernele, instituțiile si toţi 


28 Presa şi Drepturile Omului — Culegere din publicistica interbelică, prefațată si 
selectată de Mircea Dumitrescu, editată de Institutul Român pentru Drepturile Omului, 
Bucureşti, 1997, p. 25 

7 Ibidem, p. 28. 
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cei care deţin autoritatea la diferite niveluri sunt considerați 
responsabili de către public. 

Prin urmare, fiindcă ziaristul define o poziţie socială atât de însemnată, 
la fel de acută devine şi protecția lui. Libertatea de expresie este un element 
vital al procesului democratic, garantat prin „Declaraţia Universală a 
Drepturilor Omului” şi prin diverse instrumente internationale adoptate 
pentru a asigura respectarea drepturilor omului şi a libertăţilor 
fundamentale. Ce rezultă din această relație ? Publicul fiecărei țări are 
dreptul inalienabil de a primi veşti, informații, idei, fără interferenţă si 
obstructionäri. Acest drept face parte din procesul democratic. Se 
intersectează în cazul de fata două drepturi fundamentale: a) dreptul de a 
comunica noutăţi, informații si idei; b) dreptul de a primi noutăţi, 
informaţii şi idei. Exercitarea lor depinde de existența condițiilor 
garantate şi pentru public şi pentru ziarist. 

De fapt, protecţia ziariştilor se referă nu atât la protecția fizică ci 
la independența si integritatea profesională a tuturor participanților 
la colectarea si difuzarea informaţiilor si ideilor în public. Se au în 
vedere circumstanțele în care un ins antrenat în munca de strângere şi 
difuzare a informaţiei este expus: în perioade de conflict, in fata 
autorităţilor, la el acasă, în relaţia cu directorul de ziar, faţă în fata cu 
reglementările restrictive în locul unde isi desfăşoară activitatea de 
corespondent peste graniță, riscând expulzarea, arestarea sau justiția. 

S-a pus problema acordării de garanții ziariştilor sau o protecție 
aparte pentru a le permite să-şi îndeplinească misiunile. Demersurile 
în această direcţie sunt vechi. Au fost avansate propuneri inedite după 
adoptarea „Declaraţiei Universale a Drepturilor Omului”, cu scopul de 
a elabora măsuri internaţionale destinate să concretizeze protecția 
dorită. Rezervele oficialităților se întemeiază pe principiul că ziariştii 
nu trebuie să obțină privilegii sau avantaje în măsură a le conferi un 
loc aparte în societate. Drepturile omului garantate tuturor reprezintă 
cea mai bună premiză pentru libertatea informaţiei. Altfel spus, 
ziariştii ar fi protejaţi în mod real când drepturile fiecăruia ar fi pe 
deplin recunoscute. | 

Reglementări cu privire la profesia de ziarist au fost adoptate în 
multe tări. SUA consideră că au „First Amendament” şi asta le ajunge. 
Alte guverne au găsit potrivit să definească în legi specifice drepturile 
şi îndatoririle ziaristului în societate. În alte state se lasă Constituției 
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prerogativele fixärii drepturilor generale ale cetäteanului, libertatea 
presei şi munca ziaristului aflându-se implicit în raza lor de acţiune. 
Totodată şi în paralel, de ziarişti cu pretenţiile şi facilităţile de care au 
nevoie se ocupă organizaţiile lor profesionale. Clar rămâne un fapt: 
oportunitatea adoptării regulilor de drept de care depinde 
HE juridic al profesiei de ziarist este apreciatä diferit de la o 

‘à la alta, în raport de avantajele si incovenientele ce decurg de 
aici. Rămâne noilor democraţii libertatea de a-şi alege modul de 
dezvoltare şi în acest domeniu. 

Pentru ziarişti, drepturile si 1 trebuie sä fie 
înțelese în termeni de relații mutuale, ne sfătuieşte un document 
adoptat de UNESCO. Drepturile profesionale ale ziaristului sunt 
abordate în contextul mai larg al interesului general. Numeroase 
instrumente internationale au ținut să precizeze echilibrul dintre 
drepturi şi responsabilităţi. Ca orice alt individ, ziaristul trebuie să 
vegheze să nu-şi exerseze propria libertate de o manieră care să 
afecteze libertăţile altuia. Este convenit că nu poate fi eludată 
responsabilitatea ce şi-o asumă faţă de concetätenii săi, de 
comunitatea naţională şi internaţională. Se lasă, aşadar, tuturor 
colectivitätilor posibilitatea de a elabora norme pe care instituţiile de 
informare şi ziariştii, luaţi individual, trebuie să le respecte. 


5.3. INFLATIA DE CODURI DEONTOLOGICE 


Se afirmă pe bună dreptate că întreg comportamentul profesional 
al ziariştilor depinde de factori interni si exteriori profesiei. Ajunşi in 
acest punct discutăm de fapt normele de conduită profesională a 
ziariştilor. Majoritatea acestora atestă principiul conform căruia 
ziaristul îşi asumă răspunderi nu doar vizavi de propriile-i 
convingeri, ci si fata de opinia publică în numele căreia, de fapt, 
acționează, chiar şi atunci când este patron de gazetă. Drepturile 
lui decurg din această condiţie de individ care acționează în 
numele colectivitatii. Un medic are libertăţi, drepturi şi obligaţii, dar 
ele diferă de cele ale gazetarului. Aproape în unanimitate, codurile 
deontologice ale ziariştilor admit că există pentru aceştia patru tipuri 
de responsabilități: 

1. responsabilitate contractuală vizavi de instituțiile de presă si 

de structura lor internă; 


2. responsabilitate socială comportând obligaţii față de opinia 

publică şi societate în ansamblu; 

3. responsabilitate derivând din respectul faţă de lege; 

4. responsabilitate faţă de comunitatea internaţională născută 

din respectul fată de valorile universale. 

Din păcate, nu de puţine ori, între ele pot apare contradicții sau 
conflicte, aşa cum s-a arătat în capitolul anterior. 

Norme de deontologie profesională pentru ziarişti au fost 
codificate de la începutul anilor 1920. O evidenţă făcută de UNESCO 
indică existenţa codurilor profesionale în mai multe duzini de state. 
Ele sunt redactate foarte diferit de la o tara la alta si poartă 
veşminte juridice diverse. În unele țări s-a crezut necesar că este bine 
să existe seturi distincte de reguli pentru agenţiile de ştiri, presa scrisă, 
radio, televiziune, cinema. În alte țări aceste coduri sunt emanatia 
asociaţiilor profesionale fiind adoptate voluntar de către acestea. Sunt 
cazuri şi când codul deontologic a fost impus prin lege sau decret 
guvernamental. Cu toată diversitatea lor, codurile vor să promoveze 
principii unificatoare: apărarea libertății de informare; libertatea 
accesului la sursele de informare; obiectivitate; exactitate; 
veridicitatea faptelor; responsabilitatea vizavi de public; interesele si 
drepturile sale în relație cu comunități naționale, rasiule, religioase; 
refuzul calomniei, al acuzațiilor nefondate, defăimării, al atentării la 
viata privata; integritatea $i independența; dreptul de răspuns sau de 
rectificare; respectul secretului profesional. 

În cuprinsul lor, apare cu pregnantä însemnătatea acordată 
eticii profesionale, mai ales când, prin activitatea sa, ziaristul poate 
orienta individul in deciziile ce le poate lua, ori atunci când el, ca 
profesionist aflat în situaţii diverse, presat de dileme, trebuie să ia 
decizii. Ziaristul conştiincios are obligaţia de a verifica scrupulos 
faptele, renunțând la publicarea de informații dubitabile sau la cele 
ce pot afecta reputația cuiva. Codurile etice — acționând în domenii 
mai largi şi mai subiective decât cele juridice — se centrează în principal 
asupra următoarelor obiective: protecția „consumatorului de 
informaţie” (cititor, spectator, ascultător, publicul în general); protecția 
ziaristului direct interesat în căutarea, redactarea, tratamentul şi 
prezentarea informaţiilor şi opiniilor, protecția redactorilor şi a 
personalului care îşi asumă întreaga responsabilitate legală pentru ceea ce 
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este publicat si difuzat; determinarea responsabilitätilor proprietarilor, 
actionarilor $i guvernelor care sunt in situatia de a controla comunicarea 
de masă; protecția furnizorilor de publicitate şi a tuturor celor ce 
cumpără serviciile media. 

Se vorbeşte de multă vreme în mass-media de elaborarea unui 
cod internaţional de deontologie. 

Problema a rămas deocamdată în suspensie. Profesorul Elly 
Abel, pe vremea când era decan la Facultatea de ziaristică de la 
Coliiiibia University, avea următoarea părere: „Un cod planetar 
pentru ziariştii tuturor naţiunilor nu este nici posibil, nici de dorit în 
circumstanțe prezente”. Există, observa el, două: concepte 
fundamentale distincte de ziaristică. Acolo unde presa este un 
instrument de stat, nu-şi pot găsi locul exerciţiile unei judecăţi 
profesionale independente din partea ziariştilor. Un cod etic care ar fi 
compatibil cu un asemenea sistem de control politic trebuie respins de 
ziariştii care îşi concep rolul profesional independent de stat. 


5.4. COMPETENTELE CONSILIILOR DE PRESA 


Saillie de presä ca institutie au apärut în Suedia în 1916, dar 
ele vor incepe sa facä prozeliti in anii ‘60. Fiecare le-a väzut cum i-a 
convenit: unii ca pe nişte ministere ale informaţiei, iar alții, drept far şi 
dig împotriva atacurilor de orice fel la adresa intereselor profesionale. 
Se vorbeşte cu deosebit respect despre British Press Council, de reală 
reputaţie. Nu există un consiliu al presei în Franța. În Italia, din 1959, 
funcţionează tribunale de onoare pentru presă. În Belgia s-a instituit 
un Consiliu de disciplină şi arbitraj al presei belgiene. Japonia nu are 
un consiliu pentru mass-media, în sensul cel mai larg, dar Asociaţia 
japoneză a editorilor şi redactorilor de ziare exercită o funcţie de 
autoreglare asupra. setului de coduri referitoare la activitatea de 
redactare şi distribuire a ziarelor şi publicităţii. Acestea sunt: 
canoanele ziaristului; codul de distribuire a ziarelor; codul deontologic 
al publicităţii în ziare şi normele de publicitate. Asemenea consilii de 
presă (botezate uneori altfel) există şi în Egipt, Ghana, India, 
Indonezia, Kenya, Nigeria, Tunisia. Organisme voluntare au fost 
create de către editori şi ziarişti în Austria şi Suedia, de proprietari şi 
ziarişti în Germania, de societățile industriei multimedia în SUA, de 
proprietari, redactori şi jurnalişti în Anglia, de editori în Danemarca, 


de ziaristi, posturi de radio si televiziune in Finlanda, de ziaristi in 
Olanda ete. 

In prezent pot fi identificate trei categorii principale de consilii 
de presă: 

1. Consilii care cuprind reprezentanţi ai guvernului sau ai căror 
membri sunt reprezentanți guvernamentali şi au în frunte un 
ministru; 

2. Consilii create împreună de editori sau proprietari şi ziarişti, Si 
care reprezintă un singur grup — editori, proprietari sau ziarişti; 

3. Consilii unde publicul şi profesia se regăsesc împreună 

reprezentaţi în proporții variabile. 

Chestiunea cea mai importantă priveşte funcţiile consiliului, 
câmpul său de acțiune, competența vizavi de un organism de presă sau 
altul, misiunea sa reală sau fictivă, interpretarea dată normelor etice, 
ideea despre rolul ziaristului în societate, libertatea de informatie, 
responsabilitatile care privesc pe ziarist $1 ziarele. 

În ceea ce priveşte competențele, unele se opresc la situaţia din 
presa scrisă, altele au fost create şi pentru a reprezenta radioul și 
televiziunea (Canada, Finlanda, Ghana). În Indonezia, Consiliul este 
pentru a sfătui pe ministrul de resort în legătură cu problemele presei, 
privind licenţele acordate ziarelor, controlul importurilor de hârtie etc. 
Consiliul din Quebec este în întregime neguvernamental, neavând nici 
putere legală nici putere statutara. Adevărata sa autoritate este una de 
ordin moral. 

Ombudsman, nume cu sonorități medievale, reprezintă o funcție 
nouă a acestor consilii, creată în Suedia în 1969. Rostul său: să 
cunoască atingerile aduse eticii profesionale. Anual au putut fi 
examinate circa 400 de reclamaţii la adresa presei. Ziarele sunt 
obligate să publice decizia Ombudsman-ului chiar şi când ea le este 
defavorabilă. Acesta poate mijloci împreună cu ziarul o modalitate de 
a depista sau corija o ştire inexactă. 

Dreptul la replică şi rectificare este admis la nivel national în 
multe tări. Uneori el se garantează prin iège. Alteori rămâne la 
discretia directorilor de presă. Oricum, punctele de vedere şi gesturile 
practice se dovedesc distanſate. Există demersuri menite să descifreze 
posibilitatea de a promova pe plan international instituţia dreptului la 
răspuns si rectificare. Mulţi consideră inacceptabil un asemenea 


demers, argumentând că astfel poate fi ameninţată independenţa 
redacției. În măsura în care este posibilă implicarea unei legislații cu 
privire la noţiunea de adevăr şi obiectivitate, cererea s-ar dovedi cu 
adevărat inutilă şi trebuie descurajată. Diversitatea de soluţii adoptate 
de către diferite tari cu tradiţii, culturi şi valori diferite dovedeşte că nu 
este nici oportun, nici realist a propune o normă internaţională unică în 
această problemă. 


9.9. STANDARDE DEONTOLOGICE ÎN MASS-MEDIA INTERNATIONALE 


Modelul francez pentru practicarea profesiei de ziarist este 
restrâns în limite mult mai severe decât în alte tari europene, şi trebuie 


să amintim, în primul rând, faptul că el funcționează în cadrul unei . 


legi ce datează de peste o sută de ani, din 1881. 

Pe lângă această lege, în Franţa există şi alte norme şi convenții 
care reglementează practicarea acestei profesii. Cele mai importante sunt 
acordurile contractuale, dintre acestea un loc aparte având Convenţia 
colectivă naţională - care defineşte raporturile între colectivul de 
funcţionari şi cel de ziarişti. Această convenţie include dreptul 
sindical, libertatea de opinie şi principiile profesionale. | 

Modelul englez prezintä anumite particularitäti juridice mai greu 
de inteles pentru ceilalti europeni. In primul rand, sistemul juridic 
aplicat in Marea Britanie se bazează pe legea cutumiară (cutumă = 
obicei), fiind asemănător legislaţiei din S.U.A., Canada, Noua 
Zeelandă şi Irlanda. În Marea Britanie nu există o cé scrisä, 
nici o declaraţie asupra drepturilor care să garanteze cetăţenilor 
anumite drepturi fundamentale ale omului sau anumite libertăţi 
fundamentale. | 

Principiul diriguitor este că tot ceea ce nu este interzis prin lege 
este şi permis. Paradoxal dar practic, cetățeanul britanic dispune de 
libertăţi mai mari decât cetăţenii multor ţări europene unde, formal, 
sunt garantate prin lege drepturile fundamentale ale omului. 

Orice cetățean britanic (deci orice ziarist) are dreptul să conteste, 
în scris, restricțiile referitoare la libertatea cuvântului şi de exprimare, 
numai dacă sunt încălcate prevederile Convenţiei europene a 
drepturilor omului, elaborată în 1966, document la care Marea 
Britanie a avut o contribuţie majoră. 
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In art. 10 al Convenţiei este definit dreptul la „libertatea de 
opinie şi la libertatea de a primi sau de a comunica informaţii sau idei 
fără amestecul autorităţilor publice şi fără considerente de frontieră”. 

Drept urmare, după 1966, orice instituţie mass-media din Marea 
Britanie (dar şi orice ziarist) fie ea ziar, post de radio sau IV care 
apreciază că dreptul britanic, într-o anumită situație, nu garantează 
suficient drepturile pe care le garantează Convenţia europeană, are 
posibilitatea să sesizeze Comisia europeană a drepturilor omului, 
pentru ca acțiunea să facă obiectul unei judecăţi impartiale, obiective 
şi supra naționale. Litigiul respectiv poate fi adus, de asemenea, şi în 
fata curții europene a drepturilor omului. 

O instituţie proprie britanicilor în contextul obținerii de 
informaţii oficiale importante, este aşa numitul Westminster Lobby, 
adică jurnalismul practica pe culoarele parlamentului (lobby = hol, 
culoar, iar Westminster este denumirea sediului parlamentului 
britanic). Astfel, unii ziarişti acoperă activitatea unui serviciu sau 
minister, iar alţii asistă la reuniunile de informare ale primului 
ministru. La „lobby”, ziariştii sunt totuşi tolerafi, iar dacă asistă la un 
briefing cu primul ministru şi merge prea departe în relatarea de pe 
urma conferinței de presă, un ziarist poate fi suspendat de la 
Westminster Lobby. 

in Norvegia existä un model de eticä in domeniul presei, o 
institutionalizare a responsabilitatii sociale a ziaristului, datorită 
existenţei Consiliului presei. Acesta este un perfect tampon între presă 
Si societate. 

Totodată, în Norvegia sunt acordate subvenţii în mod selectiv, în 
favoarea ziarelor care nu deţin locul de lideri pe piaţă, tocmai în 
intentia ca aceste ziare să nu poată fi „cumpărate” şi aservite unor 
interese de grup. Se consideră că nimeni nu trebuie să profite de o 
situație economică mai precară a unui ziar pentru a-l cumpăra şi a-i 
încorseta independența. 

În Suedia, legislaţia interzice autorităților guvernamentale să 
controleze un text înainte de a fi publicat sau radiodifuzat. Singura 
cenzură se aplică producţiilor de film şi casetelor video, din partea 
Biroului cinematografic de stat, pentru scenele de violență sexuală sau 
momente de cruzime la adresa oamenilor sau animalelor. Măsura 
aceasta s-a extins şi asupra producţiilor televizate. Uniunea ziariştilor 


suedezi are un cod deontologic complet si sever, iar o Comisie de 
presă specială (Ombudsman, creată în 1969) monitorizează atent toate 
reclamatiile vizavi de activitatea mass-media. Această comisie are 
rolul de mediator între mass-media şi public, obligând presa să-şi 
recunoască şi îndrepte greşelile, dacă se constată că ele sunt reale. 
Aşadar, se poate vorbi de un caz deosebit de aplicare a eticii mass- 
media suedeze: modelul auto-cenzurii. | 


5.6. VIOLENŢA — EXPRESIE A LIBERTĂȚII MASS-MEDIA ? 


In jurul anilor 1980-1990, specialiştii în comunicare au sesizat 
un fenomen îngrijorător: violența şi delincventa erau subiectele 


preferate pentru presa scrisă şi audiovizual. De aceea, UNESCO a - 


inițiat un studiu cu arie de acoperire internaţională, acţiune de 
cercetare interdisciplinară comandată Universităţii din Pensylvania, 
mai precis lui Annenberg School of Communication. Studiul a folosit 
în prelucrarea datelor finale răspunsurile la peste 4.600 întrebări 
adresate comunităţii universitare internaţionale, tocmai pentru a avea o 
bază de date suficient de generoasă privind modul în care mijloacele 
de informare in masă îşi aleg cu predilecție ca subiecte, violenţa si 
delincventa. Concluziile studiului au fost publicate ulterior într-un 
document de referință chiar şi azi, după trecerea mai multor ani. Desi 
aproape două treimi din răspunsuri proveneau din S.U.A (care au 
constituit primul obiectiv al studiului), totuşi, concluziile sunt 
pertinente pentru tot ceea ce se întâmpla atunci (şi din păcate şi acum) 
pe plan internaţional vizavi de acest subiect. lată şi câteva dintre cele 
mai alarmante aspecte relevate de acest studiu: 
= creşterea' îngrijorătoare a . periodicelor specializate in 
exploatarea sexului şi a violenţei; 
= ziarele cotidiene şi periodicele de mare tiraj alocă tot mai mult 
spaţiu (începând cu prima pagină) subiectelor ce tratează 
violenţa; 
in publicaţiile cu benzi desenate, personajele principale se 
comportă agresiv; 


* UNESCO, Études et documents d ‘information, cap. Violence et terreur dans les 
médias, 1989. 
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=. creşte de la an la an în procente tot mai mari numărul ştirilor 
violente difuzate la TV in programele de seară, când audiența 
este maximă; 

a violenţa prezentată la TV evidenţiază cruzimea sau rapacitatea 
delincventilor, fiind minimizate cauzele sociale ale acestui 
comportament. 

Procedând astfel, mass-media oferă publicului o imagine 
conflictuală despre raporturile sociale. Această imagine a violenţei şi 
terorii în societate arată cum poate fi folosită forța pentru a stăpâni, 
pentru a izola, a domina, a provoca sau a distruge. Violenţa în mass- 
media poate declanşa sentimente de forță, de teamă sau de 
vulnerabilitate. Deşi violența nu reprezintă decât o cincime din totalul 
delictelor din societate, totuşi, prezentarea ei permanentă şi insistenta 
de către mass-media, dă oamenilor iluzia unei proporții covârșitoare şi 
devastatoare la nivelul societăţii în care trăiesc. 

Aşadar, imaginea pe care şi-o fac oamenii despre criminalitate şi 
violență depinde de ceea ce le oferă- mass-media şi nu reflectă 
realitatea totdeauna. 

jn numele libertăţii de exprimare şi de informare, au mass-media 
dreptul de a manipula publicul şi de a-l derapa pe o pistă ireală, pentru 
obținerea senzationalului cu orice preț ? 

În urma insistențelor: şi presiunilor exercitate de diferite 
organizaţii neguvernamentale cu scop educativ, au fost luate unele 
măsuri de limitare a prezentării violenţei în mass-media. 

În multe din codurile deontologice ale mass-media americane se 
insistă pentru minimalizarea subiectului. 

Astfel, în Codul Asociaţiei Naţionale a Statiilor de Radio, din 
S.U.A., se afirmă că „violența nu poate fi reprezentată decât în 
contexte în care poate fi justificată în mod rezonabil şi nu poate fi 
exploatată ca atare”. În alt cod, al Companiei Naţionale de Radio NBC 
se spune: „Violenţa nu poate fi folosită pentru a incita publicul și a-l 

determina să facă la fel”. | TP D 
| Din păcate, în aceste coduri lipsesc măsurile sanctionatorii, iar 
încercările de a le introduce au fost sortite eșecului. 

Pe alte meridiane s-au înregistrat unele progrese în legislația 
țărilor respective în legătură cu acest subiect. 
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În Suedia, legislația referitoare la audiovizual interzice 
brutalitatea inutilă în emisiuni, pledând ca acestea să favorizeze un 
climat în care „să nu fie loc nici pentru intolerantä, nici pentru 
prejudicii”. | | 

În Norvegia, în urma presiunilor unui iter curent popular de 
opinie, s-a adoptat o lege care mai întâi a impus ca scenele de violență 
să fie cenzurate la cinema, măsură ce s-a extins apoi şi pentru filmele 
difuzate la TV. | 

In Australia, legea interzice ca emisiunile speciale pentru copii, 
difuzate seara între orele 16-17, să prezinte imagini violente, de natură 
să le provoace frică. 

În Marea Britanie, în urma puternicelor critici ale opiniei publice, 
BBC-ul a elaborat un studiu în care sublinia că principala sursă a 
violenței in mass-media britanice era importul masiv de filme 
americane. De aceea, s-au luat măsuri de reducere a violenței în 
filmele difuzate. De asemenea, a fost adoptată si o lege asupra 
înregistrării videocasetelor care, asemenea altor reglementări din ţările 
europene, încearcă să protejeze copiii de violența promovată pe 
această cale, introducând o severă cenzură de stat asupra conținutului 
videocasetelor. 


5.7. MASS-MEDIA ȘI ÎNCĂLCAREA ORDINII PUBLICE 


Incitarea la încălcarea ordinii publice de către mass-media poate 
fi văzută ca rezultanta modului în care este reflectată violenţa, atât cea 
verbală, cât şi violenţa celor care neagă sistemul de valori sociale. Ca 
atare, ziaristul este în situaţia de a se întreba dacă a redat obiectiv toate 
aspectele sesizate, fără a alerga după senzaţii. Rolul său activ, în sens 
pozitiv, constă în încercarea de a-i trezi pe consumatorii mass-media, 
care reprezintă „majoritatea tăcută”, cu un glas cel puţin la fel de 
puternic cu acela al contestatarilor politici şi sociali. 

În ultimele decenii, presa a fost martora multor contestări 
sociale, mergând până la demolarea a tot ce constituia crezul 
civilizațiilor occidentale. Un subiect de intense reflecţii l-au constituit 
„marile tensiuni sociale din anii '70 din Europa de Vest si din S.U.A. 
când, în încercarea de respingere a valorilor democraţiei prin mişcări 
de masă (era perioada de explozie a fenomenului „hippy”, de libertinaj 
social, alimentat de ororile războiului din Vietnam şi susținut de 


curentul muzical ,,beat” care a făcut să apară mişcarea beatnicilor cu 
lozinca „Faceţi dragoste, nu război”), au apărut o puternică violență 
verbală şi o agresivitate fizică deosebite: distrugerea campusurilor 
studenţeşti, a sediilor instituţiilor publice etc. În acelaşi timp, se 
contura „majoritatea tăcută” care nu făcea nimic pentru a dezaproba 
aceste fenomene. 

Într-o asemenea conjunctură, a devenit important, mai mult ca 
altădată, ca ziariştii să se întrebe dacă au relatat toate faptele, dacă nu 
cumva s-au limitat să prezinte liderii auto-aleşi, pe eci care căutau o 
publicitate zgomotoasă, suprasaturând presa cu acuzaţiile lor sau 
condamnările proferate la adresa instituţiei democraţiei. 

Constituţia americană a impus câteva precepte, perfect valabile 
şi astăzi şi de care ziariştii trebuie să țină cont în telul în care înțeleg 
să reflecteze viata socială: legile țării nu pot fi violate şi nu poate fi 
tolerată violenţa altora; asigurarea supremaţiei legii, prin diseminarea 
legilor în cărţile de şcoală, prin expunerea lor în cadrul predicilor din 
amvon, prin proclamarea lor in sediile parlamentului, prin 
consolidarea lor în instanță. 

Violenţa în exprimarea opoziției faţă de lege tindea să devină un 
mod de viata, iar pentru a se pune capăt acestei tendinţe, rolul presei a 
fost determinant. 

Presa a avut atunci, mai mult ca altădată, rolul de a sensibiliza 
poporul american în legătură cu pericolul pe care îl implică tăcerea şi 
inactiunea. à 

Pentru presă, lucrurile au mers mai departe. In condiţiile in care 
o serie de ziare si agenții de presă, precum şi rețele de televiziune nu 
au înteles — la momentul respectiv ~ acest deziderat, la nivelul Casei 
Albe s-a pus problema retragerii licenței de funcționare a respectivelor 
mijloace de informare în masă. - A 

Desigur, autorităţile guvernamentale au dreptul să se plângă cât 
de des şi cât de tare cred de cuviinţă, despre influenţa negativă a presei 
în reflectarea vieţii politice. Dar dacă ziarele şi audiovizualul nu 
răspund la aceste plângeri cu adevăr, cu reafirmarca drepturilor lor de 
a cunoaşte adevărul si de a-l exprima in mod liber, apare riscul ca 
presa să fie reglementată din afară, de câtre birocratic. Rămâne deci, 
în sarcina ziariştilor. de a-şi păstra existența prin exprimarea 
adevărului, a tuturor faptelor din viața publică, nu numai a celor care 
sunt interesante prin elementele de senzationalism. In plus, radioul şi 
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televiziunea, fiecare reţea şi canal, trăiesc în baza unei licenţe acordată 
de autorităţi, ceea ce dintr-o dată limitează libera mişcare a presei 
audiovizuale, în funcţie de aprecierile administraţiei publice.. 

În contextul de la momentul respectiv din Statele Unite, Comisia 
pentru Crime şi Violenta a încercat să sugereze guvernului să instituie 
o comisie de anchetă asupra activităţii audiovizualului şi presei, 
Aceasta a reprezentat o atitudine clară în favoarea introducerii cenzurii 
în presă, sub motivaţia răspunderii presei pentru dezordinile din viata 
publica. 

Intr-o asemenea situaţie, presa nu se > poate ajuta decât prin ea 
însăşi, prin relatarea si exprimarea adevărului, sub toate aspectele, cu 
corectitudine. Presa e o instituţie de o categorie aparte, menită să 
protejeze şi să promoveze bunăstarea publică. 

De aceea, presa nu trebuie să ajungă în postura de a fi acuzată 
pentru incitare la violență şi la crimă, pentru a nu da autorităților 
motive de a încerca să introducă controlul asupra activităţii sale. Presa 
are obligația si dreptul de a cunoaște si relata in mod liber adevărul, 
iar orice încercare de a limita acest drept este o măsură deghizată d 
cenzură, împotriva constituției. | 

Prin protejarea (de fapt auto- -protejarea) libertăţii presei, este 
protejat şi menţinut dreptul oamenilor la informare. De aceca, presa 
trebuie să spună oamenilor adevărul de care au nevoie pentru a găsi 
soluții de durată la problemele cele mai grele: încetarea războaielor; 
înlăturarea sărăciei, a ignoranței si a tensiunilor rasiale cu apanajul lor 
de crime şi violente, de atitudini îndreptate împotriva legii; salvarea 
mediului înconjurător de pericolul poluării şi protejarea naturii. 

În România postcomunistă, acest rol al presei a fost pus în discuție 
nu de puține ori. Să ne amintim câteva episoade semnificative. 

* Momentele intervenţiei minerilor în rezolvarea pr oblemelor 
publice. Legitimizarea intervenţiei minerilor, în unele ziare, fie pe 
fata, fie voalat, a fost de natură să creeze o anumită imagine cititorului 
neavizat sau care, prin poziţia sa geografică, nu avea contactul direct, 
„nemijlocit cu evenimentele, pentru a putea evalua singur adevărul 
indiferent de motivațiile de moment. Istoria disipează motivele 
conjuncturale, astfel că mai târziu presa trebuie să suporte să fie 
judecată pentru respectarea sau nerespectarea rolului său de a relata nu 
numai toate fatetele adevărului, ci si să realizeze o abordare rațională. 


on 


Sub acest aspect — şi la momentul discutat — presa românească à 
fost pusă sub acuzație, şi de o parte şi de cealaltă a sistemului politic.“ 
In cauză ar putea fi aduse argumente ce tin de lipsa exerciţiului 
democratic în viata politică, manifestată prin greşelile comise de unii 
în încercarea de a accede la putere în condiţiile rezistenţei „ foştilor” 
aflați pe diverse trepte ale puterii politice, administrative sau 
judecătoreşti. Pe de altă parte, e posibil ca nici presa să nu fi fost 
conştientă, la momentul respectiv, decât la modul intuitiv, despre rolul 
care îi revine şi cu privire la riscurile la care îl expune pe cititor, 
precum şi riscurile la care se expune pe ca însăşi, ca instituţie aflată pe 
o poziţie deosebită. 

+ Momentul apariţiei presei de orientare extremist-nationalistă, 
prolegionară, antisemită, orientată către discriminarea rasială, 
sovinism. 

De asemenea, conştientizarea presei asupra propriului său rol în 
societate, fapt demonstrat de atitudinile critice faţă de „contraţii” din 
presa la care ne referim, a avut loc ulterior. Mai puţin a fost semnalat 
riscul de transformare a respectivelor publicaţii în vectori către o 
societate totalitară prin incitarea la manifestările extremiste, în orice 
direcţie ar fi acestea îndreptate. 

Pot fi analizate separat ca studii de caz: momentul Târgu Mureş; 
momentul Hădăreni (răzbunarea românilor împotriva locuitorilor romi 
din localitatea Haradeni); momentele reacțiilor comunităților evreieşti 
fata de atacurile antisemite din revista „Europa”; momentul apariției 
revistei „Noua Dreaptă” de orientare prolegionară; luärile de poziție 
naționaliste din „România Mare”. 

+ Momentul discutării în Parlament (1 martie 1994) a 
Statutului instituției. radioului (Radiodifuziunea națională) şi a 
televiziunii nationale. În dezbaterile parlamentare s-a pus în discuție 
obligația presei de a apăra ordinea constituțională, idee respinsă de 
opoziţia de la acea vreme, sub motiv că aceasta ar echivala cu o 
tendintă de cenzurare a presei, o limitare a dreptului de expresie. 
Într-un fel, se reitera ceea ce se încerca în S.U.A. în anii 70. context în 
care oamenii de presă au evidenţiat că presa € accea care trebuie să-şi 
înțeleagă perfect rolul ce îi revine ca instituție deosebită, pentru a 
asigura informarea corectă şi raţională în vederea protejării dreptului 
la informaţie al populației şi dreptul propriu la libertatea de expresie. 
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5.8. ÎN CĂUTAREA RESPONSABILITĂŢII PRESEI ROMÂNEȘTI 


După decembrie 89, întreaga mass-media românească a intrat 
într-un iureş al naşterilor şi prefacerilor din care nici acum, după mai 
bine de un deceniu de frământări, nu şi-a revenit. 4 

Mirajul puterii celei de-a patra puteri i-a coplesit atât de mult pe 


ziariştii români, încât această primejdioasă iluzie a forţei presei a 


dus la atomizarea breslei din punct de vedere profesional. Au fost 
înființate trei mari asociaţii profesionale: SZR, AZR, UZP, plus 
Clubul Român de Presă, toate având şi atribuţii sindicale dar nici una 
nereuşind să devină lider în lumea presei scrise. 

Cât despre instituţiile audiovizualului, acestea au creat atâtea 
mici sau mai măricele sindicate şi tot felul de asociaţii concurente, 
încât nimeni nu se poate descurca în acest hätis al orgoliilor deloc 
benefice pentru profesie. 

Din păcate, această păgubitoare atomizare a întregii mass-media 
românești nu demonstrează din partea ziariştilor şi responsabilitate, 
care şi pentru profesia de ziarist presupune slujirea unor interese 
colective, mai presus de cele personale. | 

Făcând slalom între interesele şi disputele politice, sociale ŞI etice, 
mass-media românească nu și-a dobândit încă în fata publicului 
consumator un statut profesional de credibilitate şi respect. 

De ce? Motivele sunt numeroase, ca şi obstacolele pentru ca 
mass-media românească să devină acea „pedagogie socială” visată de 
Pamfil Seicaru şi care, după şapte decenii ar fi deosebit de necesară 
națiunii noastre (acum ca şi atunci). 

Un prim pas pentru ca mass-media din tara noastră să se bucure 
de respect şi credibilitate din partea publicului, ar fi, în concepția unor 
specialişti, înlăturarea orgoliului ziaristic, care îl face pe respectivul 
profesionist să devină bolnav de trufie şi incapabil de a-Si servi 
semenii cu obiectivitate şi simţ al răspunderii. Este vorba despre acel 
păgubitor narcisism ziaristic care în cele din urmă distruge legătura 
fundamentală între ziarist şi public: credibilitatea. Iată în acest sens ŞI 
o opinie autorizată: „Poate că e o simplă părere personală, dar cred 
că, în căutarea responsabilității, prima treaptă si cea mai grea de 
urcat, la nivel individual, e cea care înlătură trufia. Sigur, un ziarist 
ajunge, cu talent şi efort, la o anumită glorie care-i oferă pentru o 
vreme strania şi amăgitoarea «certitudine» a puterii lui de a 
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convinge, ori chiar a utilității sale sociale. Cu cat, insă, mai util decat 
el e cel ce-a descoperit un mare vaccin pentru o nouă maladie 
periculoasă, sau cel ce-a descoperit o nouă formulă de calcul, sau cel 
ce-a educat câteva generaţii de copii... Oameni lipsiţi poate de orice 
glorie şi de orice spectaculozitate în profesiunea lor, atunci cand it 
priveşti pe dinafară, dar al căror destin e, luat in sine, o mare si 
inegalabila aventură. E util şi e îndreptăţit să vorbeşti pentru ei, în 
numele lor şi, de ce nu, despre ei... lată o primă treapta greu de 
urcat, în a ne defini, fără trufie, meseria.” 

Şi totuşi, din 1990 şi până în prezent, nu s-a reuşit naşterea unui 
act legislativ şi profesional pentru ziariştii români. Am amintit despre 
atomizarea lor în tot felul de asociaţii profesionale, fiecare o insuliță 
mică de orgolii şi interese ! 

Cât despre un cod deontologic comun, la care să subscrie toate 
asociaţiile acestora, sau despre o eventuală lege a presei, nici vorbă ! 

Nu avem nevoie de o lege a presei româneşti, s-a auzit un cor de 
voci destul de zgomotoase. Motivul? Ar îngrădi „libertatea de 
exprimare” a ziaristului ! În locul acestei legi s-au născut moarte 
câteva coduri deontologice pe care nu le bagă în seamă nici asociaţiile 
care le-au moşii. 

Această groază fata de lege şi de respectarea ei invocă himera 
apariției unei prese cenzurate care aminteşte de cea a regimurilor 
totalitare ! 

Departe de aşa ceva, o lege a presei ar normaliza nişte practici 
corecte pentru universul mass-media unde azi domneşte haosul. 
Uneori, acesta este bine manipulat de reaua credință pusă în slujba nu 
tocmai creştină a unor interese politice cu miză economică. De aici ŞI 
până la folosirea tehnicilor de dezinformare, intoxicare şi manipulare a 
opiniei publice, nu mai este nici un obstacol! Şi totul se face în 
numele „adevărului” ! 

Tehnica „eu centrez, eu dau cu capul” ține în unele redactii loc 
de cod deontologic şi de lege. Unele, chiar îşi pun la loc de cinste, ca 
motto, pe prima pagină, tot felul de sloganuri deontologice şi 
justitiare, dar cititorul află în chiar paginile aceluiaşi ziar că foarte 
mulți „sunt mai presus de lege”, inclusiv respectiva publicaţie. Or, 
dacă presa nu are norme, drepturi şi obligaţii legiferate şi respectate, în 
Vs D a 

3 Miruna Runcan, Introducere în etica şi legislația presei Ed. All, 1998, 
București, p. 221. 
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numele cärui drept cere sanctionarea celorlalti membri ai societätii, 
care trebuie sa respecte le ea ? | 

Într-un studiu recent”, profesorul dial Coman de la Universitatea 
Bucuresti, a încercat o radiografiere exhaustivă a fenomenului mass- 
media in România postdecembristă. Nu întâmplător, în studiul menţionat 
sunt evidenţiate multe din aspectele negative din punct de vedere 
deontologic care umbresc şi chiar amputează imaginea de lider al 
adevărului pus în slujba publicului, pe care ar trebui să o onoreze mass- 
media postcomuniste. 

Plecând de la premiza că în orice discuţie. referitoare la acest 
subiect trebuie pornit de la câteva întrebări fundamentale: „Cine face 
această presă ? Cu ce interese, scopuri şi valori ?” autorul anticipează 
încă din primele pagini concluziile acestui demers critic: „Marea masă a 
jurnaliştilor, dependenţi material de « iscusinta » economică si politică a 
şefilor lor, se vede obligată să accepte o erodare permanentă a poziţiei 
sociale, a prestigiului, a veniturilor şi, finalmente, a identităţii lor 
profesionale”. Cauzele acestei multiple erodari a statutului profesional 
al ziariştilor sunt atât de natură internă, cât şi exterioară breslei. | 

În prima categorie, la aspecte negative este trecută. marea 
dispersie a organizaţiilor profesionale (SZR, AZR, Clubul Român de 
Presă etc.) care şi-au elaborat toate coduri deontologice totalmente 
ignorate. Deoarece nu există colaborare si înțelegere între aceste 
organizaţii profesionale, ele nu au fost capabile să subscrie unui cod 
deontologic comun şi unitar, care ar da posibilitatea breslei să aibă 
control asupra întregului câmp profesional şi să aplice sancțiuni severe 
şi atât de necesare. pentru cei care încalcă normele şi valorile 
profesionale. Lipsa acestor sancțiuni a permis ziariştilor să-şi asume 
libertăţi nelimitate în societate, deservind interesele celor în slujba 
cărora ar trebui să fie: societatea civilă. Dimpotrivă, prin felul în care 
şi-a exercitat „libertatea“, mass-media postcomuniste 'au creat 
suspiciuni privind mecanismele democratiei, s-au dovedit excesiv de 
intolerante faţă de putere şi politică, demonstrând : adesea 
inflexibilitate în afirmarea dialogului social constructiv şi participarea 
civică, Altfel spus, mass-media românească, după decembrie 89, nu 
au constientizat şi nu şi-au asumat cu responsabilitate rolul de 
formator al societăţii civile, nu au ştiut să construiască, au vrut doar să 


Mihai Coman, Mass-media in România post-comunistă, Ed. Polirom, 2003. 
F 
* Idem, p. 11. 
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demoleze. Căile prin care au reuşit aceste ,,performante” negative sunt 
cunoscute: s-a preferat scandalul ieftin şi zgomotos, divertismentul 
facil, în locul dezbaterilor serioase, politice şi civice; s-a practicat un 
partizanat crâncen ori de partea puterii, ori de partea opoziției. 

Preluând rezultatele mai multor evaluări critice întreprinse 
asupra evoluției mass-media din toate fostele țări comuniste, studiul 
profesorului Mihai Coman aminteşte, printre altele, şi aprecierile 
profesorului american Peter Gross, un bun cunoscător al presei 
româneşti postcomuniste. Într-o lucrare recentă, apărută in 2002 ŞI 
citată de Mihai Coman, se afirmă eşecul mass-media din Europa de 
Est de a se impune ca un real constructor de noi valori civice. 

„În Estul Europei, mass-media au eşuat în a fi un model al unei 
noi etici profesionale şi societate, în a deveni distribuitori ai unor 
mesaje capabile să întemeieze o asemenea etică $i, în consecinţă, în 
evaluarea lor trebuie relevat faptul că nu au avut nici o contribuție la 
punerea bazelor etice noi ale societății civile". Din păcate, situația 
semnalată mai sus este perfect valabilă şi pentru spațiul mediatic 
românesc. Cercetătorii români si străini care au evaluat standardele ce 
definesc statutul profesional al mass-media din România postcomunistă 
au ajuns la o concluzie negativă: presa noastră actuală este fidelă unui 
model libertarian (nicidecum liberal) care umblă după profitul rapid, 
ignorând principiile sănătoase ale adevăratei economii de piaţă şi, în 
consecință, este repetentă la capitolul etică şi deontologie. 

Fără competența şi responsabilitatea socială, lipsită de finanţarea 
unui sistem liberal (care depinde numai de bunul mers al publicităţii), 
presa cu care a intrat România în mileniul trei este dominată de 
orgolii, interese şi ignoranță. Nici „vedeta” mass-media care se 
numeşte televiziunea, nu se poate lăuda cu profesionalism si calitatea 
programelor, indiferent dacă este vorba de cea publică sau cohorta 
celor particulare. Deşi există Consiliul Naţional al Audiovizualului 
care monitorizează toate posturile şi toate programele conform 
standardelor europene impuse de către Comisia Europeană de la 
Bruxelles, totuşi sunt puține lucruri care să ne mulțumească şi să ne 
bucure, în privința evoluției acestui important mijloc de informare în 
masă. În primul rând, calitatea programelor este îndoielnică si adesea, 
patronii televiziunilor private invocă „sărăcia” ca scuză pentru 
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concesiile facute prostului gust, prin achizitionarea filmelor ambii de 
duzină, pline doar de sex şi de violenţă. 

În comparaţie cu televiziunile străine, celor româneşti le lipseşte 
asumarea unui cod deontologic, care ar însemna că ele sunt conştiente de 
rolul formator pe care îl au, mai ales în societatea instabilă, în tranziţie. 
Televiziunile româneşti nu-şi onorează funcția instructiv-culturalizatoare, 
fiind lipsite de modele şi discernământ cultural. O televiziune conştientă 
de rostul ei public, trebuie să fie capabilă să-și proiecteze strategiile pe 
criterii profesionale de exigentä şi valoare. Or, în prezent, nici o 
televiziune autohtonă nu se aliniază unor astfel de re 

Totuşi, nu putem să ne referim abstract, doar la activitatea 
instituțiilor mass-media şi să le reprosäm că majoritatea sunt corigente 
la capitolul etică şi deontologie, fără să analizăm statutul profesional şi 
etic al celor care au îmbrățișat profesia de ziarist după decembrie 89. 

= Aşadar, cine sunt cei care au umplut până la saturație spaţiile 
presei şi audiovizualului românesc de peste un deceniu ? . 

În primul rând trebuie amintit faptul că imediat după 89, mass- 
media românească au înregistrat un record absolut în privinţa tinereţii 
celor care i-au asaltat redactiile. Explozia aceasta a tinerilor a fost 
salutată ca benefică în primul an, fiindcă erau condeie lipsite de 
tiparele şi prejudecățile unei prese obediente totalitarismului comunist. 
Dar s-a uitat că totuşi comunicarea prin mass-media cere un minim 
nivel de cultură şi multă responsabilitate. Or, proasta gestionare a 
libertăţii presei i-au adus acesteia mari prejudicii. Neprofesionalismul 
tinerilor entuziaști şi foarte orgolioşi de statutul lor de ziarişti (unii 
dintre ei fără studii superioare, abia ieşiţi din liceu, alţii, absolventi ai 
unor facultăți departe, prin profilul lor, de ştiinţa comunicării) a dus la 
apariția unei prese mimetice, fără identitate, suprasaturată de 
divertismentul de senzaţie. Mass-media din România postcomunistă 
ale cunoscut şi practicat cu prisosinté toate aspectele negative 
observate de specialiştii în comunicare, în spaţiul Europei Centrale şi 
de Est după prăbuşirea regimurilor comuniste: dominaţia generaţiei 
Pampers — tineri ziarişti încrezători $i impetuoşi, convinşi că sunt mai 
buni decât ceilalți colegi, dar total ignoranti din punct de vedere 
profesional (aprecierea aparţine unui reputat cercetător polonez Valery 
Pisarek); triumful tabloidizării presei în defavoarea unei informaţii 
neutre, sobre şi articulate gramatical şi stilistic. Tuturor lacunelor 
menționate mai sus, care arată un îngrijorător deficit de cultură şi 


96 


profesionalism, li se poate adăuga si o altă deficiență: subiectele 
stereotipe, pline de violență şi vulgaritate sunt exprimate Într-un 
limbaj care sfidează toate normele unei limbi române corecte. Aşadar, 
efectele practicării unei prese tabloide ieftine, senzaţionale, vulgare si 
stereotipe s-au transmis dramatic si alarmant la nivelul limbajului 
ziaristi. 

Într-un studiu recent, cu un titlu alarmant: „S.O.S limba 
română”, unul dintre membri CNA-ului, dna Gabriela Stoica, trage o 
concluzie deoparte de a onora statutul profesional de ziarist român: 
„Credem că acest tablou al numeroaselor şi variatelor greşeli de 
limbă, adunate nu de pe stradă, ci de la microfonul radiourilor st 
televiziunilor nationale, reuşeşte să atragă atenţia asupra deficitului 
de cultură şi inteligenţă profesională din media electronică. Limba 
română nu se mai poate apăra singură - cum bine a făcut-o in 
decursul frumoasei sale istorii — de agresiunea năvalnică a inculturii, 
semidoctismului, agramatismului, dublate de gustul tot mai accentuat 
pentru vulgaritate, violență (inclusiv cea de limbaj) şi derizoriu He 

Toate aceste vicii de conţinut şi formă ale mass-media din 
România postcomunistă, conduc la un rezultat dezastruos din punct de 
vedere deontologie: lipsa de credibilitate, ceea ce înseamnă o 
depunctare profesională (şi etică) totală. 

Şi cum suma criticilor trebuie să conducă în cele din urmă la un 
nou eşafodaj constructiv (fiindcă o societate democratică nu se poate lipsi 
de o media profesionistă şi credibilă), în 2003 s-au ivit şi primele ecouri 
ale unui proces abia înfiripat, dar promițător: ziariştii români încep să-şi 
conştientizeze lipsurile şi slăbiciunile şi gândesc căile de atac ale 
valorizării profesiei lor. Anul 2003 a dat semnalul configurării unui front 
sindical puternic $i reprezentativ pentru majoritatea ziariştilor români. 

Desi multi patroni nu agreează înființarea unor sindicate puternice, 
susținând că profesia de ziarist este una pur liberală, fiind deci deplasat să 
vorbeşti de aşa ceva în jurnalism, totuși, exemplul presei occidentale, 
apărată de sindicate puternice, este de natură să eclipseze cinismul și 
reaua credinţă a celor care se opun acestei organizări civile: 

Conform unui sondaj efectuat în toamna lui 2003, sub patronajul 
Agenţiei de Monitorizare a presei „Academia C aţavencu” în colaborare 
cu Federaţia Sindicatelor Jurnaliștilor şi Tipografiilor din România, s-a 
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constatat că peste 90% dintre ziariştii chestionati au afirmat că doresc 
să fie membrii unui sindicat. Cauzele care au generat această acțiune 
de masă trebuie căutate în statutul profesional precar pe care îl au 
ziariştii români în prezent. În noiembrie 2003, la Sinaia, în cadrul unui 
seminar organizat de sindicatele din mass- morro ree impreunä cu Centrul 
pentru Jurnalism Independent, toti cei prezenti au demascat conditiile 
precare din punct de vedere economic şi social in care muncesc 
majoritatea ziaristilor romani. $ 

„Salariile mizere, lipsa unei protectii juridice şi sociale 
adevărate, care să-i asigure confortul psihic şi fizic pe care îl 
comportă meseria pe care şi-a ales-o, il determină pe ziaristul român 
să renunțe la multe dintre principiile care stau la baza deontologiei 
profesionale”, iată o concluzie exprimată de însuşi Cristi Godinac, 
preşedintele FSJTR. | 

In cadrul aceluiasi for national, s-a sustinut necesitatea organizärii 
unui sindicat puternic la nivel naţional, pentru tot segmentul mass- 
media, care să negocieze cu patronatul un Contract Colectiv de Muncă, 
singura formă de protecţie legală la care poate apela un ziarist pentru a-i 
fi recunoscute şi apărate drepturile. Lipsiti de o formare profesionala 
universitară in domeniul ştiinţelor comunicării, dispunând de o situaţie 
materială fragilă, ziariştii români au înţeles că devin sub presiunea 
politică şi economică a patronilor şi oamenilor politici, doar simple 
marionete într-un joc periculos, căruia îi cad primii victime prin şantaj, 
intimidare şi chiar ultraj fizic. În asemenea condiţii de muncă, este 
iluzoriu să li se ceară principii şi norme deontologice. 

Oricum, primul demers constructiv pentru recunoaşterea 
demnităţii şi a responsabilitatii sociale a profesiei de ziarist de către 
însăşi societatea pe care trebuie să o slujească. angajat şi sincer, s-a 
făcut la finele lui 2003. Obstacole şi bariere de toate felurile se vor ivi 
cu prisosinta, dar suntem siguri că peste un deceniu, România va avea 
format un corp profesional în domeniul mass-media pentru care 
valorile deontologice nu vor rămâne simple speculaţii teoretice. 
Fiindcă există o ecuaţie extrem de simplă şi imposibil de evitat într-o 
societate liberală şi democratică: presă liberă = responsabilitate = 
credibilitate. Negarea acestei ecuaţii înseamnă negarea democraţiei. 


* Gazeta Jurnalistilor, nr. 5/ 2003, p. 10. 
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Capitolul 6 


pe TEXTE 
Reglementări nationale și internationale if 
“domeniul deontologiei mass-media 


CONSTITUŢIA ROMÂNIEI DIN 2003 
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Art. 30: Libertatea de exprimare 


(1) Libertatea de exprimare a gândurilor, a opiniilor sau a 
credințelor si libertatea creațiilor de orice fel, prin viu grai, prin scris, 
prin imagini, prin sunete sau prin alte mijloace de comunicare în 
public, sunt inviolabile. 

(2) Cenzura de orice fel este interzisă. 

(3) Libertatea presei implică şi libertatea de a înfiinţa publicaţii. 

(4) Nici o publicaţie nu poate fi suprimată. 

(5) Legea poate impune mijloacelor de comunicare în masă 
obligaţia de a face publică sursa finanţării. 

(6) Libertatea de exprimare nu poate prejudicia demnitatea, 
onoarea, viata particulară a persoanei si nici dreptul la propria 
imagine. 

, (7) Sunt interzise de lege defaimarea tării şi a naţiunii, îndemnul 
la război de agresiune, la ura națională, rasială, de clasă sau 
religioasă, incitarea la discriminare, la separatism teritorial sau la 
violență publică, precum şi manifestările obscene, contrare bunelor 
moravuri. 

(8) Răspunderea civilă pentru informaţia sau pentru creaţia 
adusă la cunoștința publica revine editorului sau realizatorului, 
organizatorului manifestării ` artistice, proprietarului 


autorului, ru 
„al postului de radio sau de televiziune, in 


mijlocului de multiplicare | 
condiţiile legii. Delictele de presă se stabilesc prin lege. 
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Art. 31: Dreptul la informatie 


1. Dreptul persoanei de a avea acces la orice informatie de 
interes public nu poate fi îngrădit. 
| 2. Autoritätile publice, potrivit competentelor ce le revin, sunt 

„obligate să asigure informarea corectă a cetăţenilor asupra treburilor 
_ publice şi asupra problemelor de interes personal. 

3. Dreptul la informaţie nu trebuie să prejudicieze măsurile de 
protecţie a tinerilor sau siguranţa națională. 

4. Mijloacele de informare în masă, publice şi private, sunt 
obligate să asigure informarea corectă a opiniei publice. 

5. Serviciile publice de radio şi televiziune sunt autonome. Ele 
“trebuie să garanteze grupurilor sociale şi politice importante 
exercitarea dreptului la antenă. Organizarea acestor servicii ŞI 
controlul parlamentar asupra activităţii lor se reglementează prin lege 
organică. 


LEGEA NR. 544 DIN 12 OCT. 2001 PRIVIND LIBERUL ACCES LA 
INFORMAȚIILE DE INTERES PUBLIC 


Emitent: Parlamentul României | 
Publicatä în: Monitorul Oficial nr. 63 din 23 oct. 2001 


CAP. 1. Dispozitii generale 

Articolul 1 — Accesul liber si neingradit al persoanei la orice 
informaţii de interes public, definite astfel prin prezenta lege, 
constituie unul dintre principiile fundamentale ale relațiilor dintre 
persoane şi autorităţile publice, în conformitate cu Constituţia 
României şi cu documentele internaționale ratificate de Parlamentul 
României. 

Articolul 2 — În sensul prezentei legi: 

a) prin autoritate sau instituţie publică se înțelege orice 
autoritate sau instituție publică, precum şi orice regie autonomă care 
utilizează resurse financiare publice şi care îşi desfăşoară activitatea 
pe teritoriul României, potrivit Constituţiei; 

b) prin informaţie de interes public se înţelege orice informaţie 
care priveşte autorităţile sau rezultă din activităţile unei autorităţi 


publice sau institutii publice, indiferent de suportul ori de forma sau 
de modul de exprimare a informatiei; 

c) prin informatie cu privire la datele personale se înțelege orice 
informatie privind o persoană fizică identificată sau identificabila. 


CAP. 2. Organizarea şi asigurarea accesului la informațiile 
de interes public 


SECŢIUNEA | 
Dispoziţii comune privind accesul la informaţiile 
de interes public 
Articolul 3 — Asigurarea de către autorităţile și instituţiile 
publice a accesului la informaţiile de interes public se face din oficiu 
sau la cerere, prin intermediul compartimentului de relaţii publice sau 
al persoanelor desemnate în acest scop. 


Articolul 4 

(1) Pentru asigurarea accesului oricărei persoane la informaţiile 
de interes public, autorităţile şi instituţiile publice au obligaţia de a 
organiza compartimente specializate de informare şi relații publice sau 
de a desemna persoane cu atribuţii în acest domeniu. 

(2) Atribuţiile, organizarea Şi funcţionarea compartimentelor de 
relaţii publice se stabilesc, pe baza dispoziţiilor prezentei legi, prin 
regulamentul de organizare si funcționare a autorităţii sau instituției 
publice respective. 

Articolul 5 

(1) Fiecare autoritate sau instituție publică are obligația să 
comunice din oficiu următoarele informaţii de interes public: 

a) actele normative care reglementează organizarea şi 
funcționarea autorității sau instituției publice; 

b) structura organizatorică, atribuțiile departamentelor, 
programul de funcționare, programul de audiențe al autorității sau 
instituției publice; 0 ** 

c) numele şi prenumele persoanelor din conducerea autorități 


sau instituției publice şi ale funcţionarului responsabil cu difuzarea 


informaţiilor publice; 


d) coordonatele de contact ale autorităţii sau instituţiei publice, 
respectiv: denumirea, sediul, numerele de telefon, fax, adresa de e- 
mail şi adresa paginii de Internet; 

e) sursele financiare, bugetul şi bilanţul contabil; 

f) programele şi strategiile proprii; 

g) lista cuprinzând documentele de interes public; 

h) lista cuprinzând categoriile de documente produse şi/sau 
gestionate, potrivit legii; 

1) modalitățile de contestare a deciziei autorităţii sau a instituției 
publice, în situaţia în care persoana se consideră vătămată în privinţa 
dreptului de acces la informaţiile de interes public solicitate. 

(2) Autorităţile şi instituţiile publice au obligația să publice şi să 
actualizeze anual un buletin informativ care va cuprinde informațiile 
prevăzute la aliniatul (1). 

(3) Autorităţile publice sunt obligate să dea din oficiu 

publicităţii un raport periodic de activitate, cel putin anual, care va fi 
publicat în Monitorul Oficial al României, Partea a Il-a. 
(4) Accesul la informaţiile prevăzute la aliniatul (1) se realizează 
prin: | | 
a) afişare la sediul autorităţii sau al instituţiei publice ori prin 
publicare în Monitorul Oficial al României sau în mijloacele de 
informare în masa, în publicaţii proprii, precum şi în pagina de 
Internet proprie; | 

b) consultarea lor la sediul autoritätii sau al institutiei publice, 
în spaţii special destinate acestui scop. 


Articolul 6 


Orice persoană are dreptul să solicite şi să obțină de la 
autoritățile $i instituțiile publice, în condiţiile prezentei legi, 
informaţiile de interes public. 

(1) Autorităţile şi instituţiile publice sunt obligate să asigure 
persoanelor, la cererea acestora, informaţiile de interes public 
solicitate în scris sau verbal. 

(2) Solicitarea în scris a informaţiilor de interes public 
cuprinde următoarele elemente: 

a) autoritatea sau instituția publică la care se adresează cererea; 

b) informaţia solicitată, astfel încât să permită autorității sau 
instituţiei publice identificarea informaţiei de interes public; 


c) numele, prenumele şi semnătura solicitantului, precum și 
adresa la care se solicită primirea răspunsului. 


Articolul 7 

3 Autorităţile şi instituțiile publice au obligația să răspundă în 
scris la solicitarea informaţiilor de interes public în termen de 10 zile 
sau, după caz, în cel mult 30 zile de la înregistrarea solicitării, în funcție 
de dificultatea, complexitatea, volumul lucrărilor documentare si de 
urgenţa solicitării. În cazul în care durata necesară pentru identificarea $1 
difuzarea informaţiei solicitate depăşeşte 10 zile, răspunsul va fi 
comunicat solicitantului în maximum 30 zile, cu condiția înştiințării 
acestuia în scris despre acest fapt în termen de 10 zile. 

(2) Refuzul comunicării informaţiilor solicitate se motivează şi 
se comunică în termen de 5 zile de la primirea petifiilor. 

(3) Solicitarea şi obținerea informaţiilor de interes public se pot 
realiza, dacă sunt întrunite condiţiile tehnice necesare, şi în format 
electronic. 

Articolul 8 

(1) Pentru informaţiile solicităte verbal funcționarii din cadrul 
compartimentelor de informare si relatii publice precizează condițiile 
şi formele în care are loc accesul la informaţiile de interes public şi 
pot furniza pe loc informaţiile solicitate. 

(2) În cazul în care informaţiile solicitate nu sunt disponibile pe loc, 
persoana este îndrumată să solicite în scris informaţia de interes public, 
urmând ca cererea să-i fie rezolvată în termenele prevăzute la art. 7. 

(3) Informatiile de interes public solicitate verbal se comunica in 
cadrul unui program minim stabilit de conducerea autorității sau 
instituţiei publice, care va fi afişat la sediul acesteia şi care se va 
desfăşura in mod obligatoriu in timpul funcţionării instituției, 
incluzând şi o zi pe săptămână, după programul de funcţionare. 

(4) Activităţile de registratura privind petitiile nu se pot include 
în acest program şi se desfăşoară separat. — 

(5) Informaţiile de interes public solicitate verbal de către 
mijloacele de informare în masă vor fi comunicate, de regulă, imediat 
sau cel mult în 24 de ore. 


Articolul 9 

(1) In cazul in care solicitarea de informatii implica realizarea de 
copii de pe documentele deținute de autoritatea sau instituţia publică, 
costul serviciilor de copiere este suportat de solicitant, în condiţiile legii. 

(2) Dacă în urma informaţiilor primite petentul solicită 
informaţii noi privind documentele aflate în posesia autorităţii sau 
instituției publice, această solicitare va fi tratată ca o nouă petiție, 
răspunsul fiind trimis în termenele prevăzute la art. 7 şi 8. 


Articolul 10 

Nu este supusă prevederilor art. 7-9 activitatea autorităţilor şi 
instituţiilor publice de răspunsuri la petiţii şi de audienţe, desfăşurată 
potrivit specificului competențelor acestora, dacă acesta priveşte alte 
aprobări, autorizări, prestări de servicii şi orice alte solicitări în afara 
informaţiilor de interes public. 


Articolul 11 

(1) Persoanele care efectuează studii şi cercetări în folos propriu 
sau în interes de serviciu au acces la fondul documentaristic al 
autorității sau al instituţiei publice pe baza solicitării personale, în 
condiţiile legii. 

(2) Copiile de pe documentele dna de autoritatea sau de 
instituția publică se realizează în a asia ai art. 9. 


Articolul 12 

(I) Se exceptează de la accesul liber al cetăţenilor, prevăzut la 
art. 1, următoarele informații: 

a) informaţiile din domeniul apărării naţionale, siguranței şi 
ordinii publice, dacă fac parte din categoriile informaţiilor clasificate, 
potrivit legii; 

b) informațiile privind deliberările autorităților, precum si cele 
care privesc interesele economice si politice ale României, dacă fac 
parte din categoria informațiilor clasificate, potrivit legii; 

c) informațiile privind activitățile comerciale sau financiare, 
dacă publicitatea acestora aduce atingere principiului concurenței 
loiale, potrivit legii; 

d) informațiile cu privire la datele personale, potrivit legii; 

e) informațiile privind procedura în timpul anchetei penale sau 
disciplinare, dacă se periclitează rezultatul anchetei, se dezvăluie 
surse confidentiale ori se pune în pericol viata, integritatea corporală, 
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sänätatea unei persoane in urma anchetei efectuate sau in curs de 
desfasurare; 

f) informaţiile privind procedurile judiciare, dacă publicitatea 
acestora aduce atingere asigurării unui proces echitabil ori interesului 
legitim al oricăreia dintre părțile implicate în proces; 

g) informaţiile a căror publicare prejudiciază măsurile de 
protecţie a tinerilor. 

(2) Răspunderea pentru aplicarea măsurilor de protejare a 
informaţiilor aparţinând categoriilor prevăzute la alin. (1) revine 
persoanelor şi autorităţilor publice care dețin astfel de informaţii, 
precum şi instituţiilor publice abilitate prin lege să asigure securitatea 
informaţiilor. | 

Articolul 13 
= Informațiile care favorizează sau ascund încălcarea legii de către 
o autoritate sau o instituţie publică nu pot fi incluse în categoria 
informaţiilor clasificate şi constituie informații de interes public. 


Articolul 14 

(1) Informaţiile cu privire la datele personale ale cetăţeanului 
pot deveni informaţii de interes public numai în măsura în care 
afectează capacitatea de exercitare a unei funcţii publice. 

(2) Informaţiile publice de interes personal nu pot fi transferate 
între autorităţile publice decât în temeiul unei obligaţii legale, ori cu 
acordul prealabil în scris al persoanei care are acces la acele informaţii 
potrivit art. 2. 

SECŢIUNEA a 2-a 
Dispozitii speciale privind accesul mijloacelor de informare în masă 
la informaţiile de interes public 


Articolul 15 4 
(.) Accesul mijloacelor de informare în masă la informațiile de 


interes public este garantat. 

(2) Activitatea de culegere şi de difuzare a informațiilor de 
interes public, desfăşurate de mijloacele de informare în masă, 
constituié o concretizare a drepturilor cetătenilor de a avea acces la 


orice informatie de interes public. 


Articolul 16 | 

Pentru asigurarea accesului mijloacelor de informare în masă la 
informaţiile de interes public autoritățile. şi -instituțiile publice au 
obligația să desemneze un purtător de cuvânt, de regulă din șadrul 
compartimentelor de informare şi relaţii publice. 


Articolul 17 

(1) Autorităţile publice au obligaţia să organizeze periodic, de 
regulă o dată pe lună, conferințe de presă pentru aducerea la 
cunoştinţă a iri Borrtlaţiitoe de interes public. | 

(2) In cadrul conferintelor de presä autoritätile publice sunt 
obligate să răspundă cu privire la orice informaţii de interes public. 

Articolul 18 

(1) Autorităţile publice au obligaţia să acorde fără discriminare 
acreditare ziariştilor şi reprezentanţilor mijloacelor de informare în masă. 

(2) Acreditarea se acordă la cerere, în termen de două zile de la 
înregistrarea acesteia. í 

(3) Autoritățile publice pot refuza acordarea acreditării sau pot 
retrage acreditarea unui ziarist numai pentru fapte care împiedică 
. desfăşurarea normală a activității autorității publice si care nu privesc 
opiniile exprimate in presă de respectivul ziarist, în conditiile si în 
limitele legii. | 

(4) Refuzul acordării acréditärii si retragerea ACTE ii unul 
ziarist se comunică în scris şi nu afectează dreptul organismului de 
presă de a obţine acreditarea pentru un alt ziarist. 


Articolul 19 

(1) Autorităţile şi instituțiile publice au obligaţia să Höre f în 
timp util mijloacele de informare în masă asupra conferințelor de 
presă sau oricăror alte acțiuni publice organizate de acestea. 

(2) Autoritățile şi instituțiile publice. nu pot interzice în nici un 
fel accesul mijloacelor de informare în masă la acţiunile publice 
organizate de acestea. | 3 

(3) Autoritatile publice care sunt obligate prin lege proprie de 
organizare şi funcţionare să desfăşoare activităţi specifice în prezența 
publicului sunt obligate să permită accesul presei la acele activităti, în 
difuzarea materialelor obținute de ziarişti urmând să se ţină seama 
doar de deontologia profesională. 
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Articolul 20 
Mijloacele de informare în masă nu au obligaţia să publice 
informațiile furnizate de autorităţile sau de instituţiile publice. 


CAP. 3. Sanctiuni 


Articolul 21 

(1) Refuzul explicit sau implicit al angajatului desemnat al unei 
autorități sau instituţii publice pentru aplicarea prevederilor prezentei 
legi constituie abatere şi atrage răspunderea disciplinară a celui vinovat. 

(2) Împotriva refuzului prevăzut la alin. (1) se poate depune 
reclamaţie la conducătorul autorităţii sau instituției publice respective în 
termen de 30 de zile de la luarea la cunoştinţă de către persoana lezată. 

(3) Dacă după cercetarea administrativă reclamatia se dovedeşte 

întemeiată, răspunsul se transmite persoanei lezate în termen de 15 
zile de la depunerea reclamatiei şi va confine atât informaţiile de 
interes public solicitate initial, cât și menţionarea sancţiunilor 
disciplinare luate împotriva celui vinovat. 


Articolul 22 

(1) În cazul in care o persoană se consideră vătămată în 
drepturile sale, prevăzute în prezenta lege, aceasta poate face plângere 
la secţia de contencios administrativ a tribunalului în a cărei rază 
teritorială domiciliază sau în a cărui rază teritorială se află sediul 
autorităţii ori a instituţiei publice. Plângerea se face în termen de 30 
de zile de la data expirării termenului prevăzut la art. 7. 

(2) Instanţa poate obliga autoritatea sau instituția publica să 
furnizeze informaţiile de interes public solicitate şi să plătească daune 
morale şi/sau patrimoniale. | 

(3) Hotărârea tribunalului este supusă recursului. | 

(4) Decizia Curţii de Apel este definitivă $1 irevocabilă. 

(5) Atât plângerea, cât și apelul se judecă in instanță in 
procedură de urgenţă şi sunt scutiţi de taxa de timbru. 


CAP. 4. Dispoziţii tranzitorii şi finale 


Articolul 23 | | l 
(1) Prezenta lege intră în vigoare la 60 de zile de la publicarea în 


Monitorul Oficial al României, Partea J. 
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(2) In termen de 60 de zile de la data publicärii prezentei legi in 
Monitorul oficial al României, Partea I, Guvernul va elabora, la 
inițiativa Ministerului informaţiilor Publice, Ministerul Comunicaţiilor 
şi Tehnologiei Informaţiei şi Ministerul Finanţelor Publice vor înainta 
Guvernului propuneri privind măsurile necesare pentru ca informaţiile 
de interes public să devină disponibile în mod progresiv prin 
intermediul unor baze de date informatizate accesibile publicului la 
nivel naţional. | | 

(3) Mäsurile preväzute la alin. (1) vor privi inclusiv dotarea 
autorităților şi instituţiilor publice cu echipamentele de tehnică de 

calcul adecvate. 


| Articolul 28 > 1 
Pe data inträrii in vigoare a seep, legi se Ames orice 
prevederi contrare. | 
Aceastä. lege a fost adoptata de Senat in pe din 13 
septembrie 2001, cu respectarea prevederilor art. 74 alin (2), din 
Constituţia poetii, 


ARTICOLE DIN CODUL PENAL. INCIDENTE LIBERTĂȚII DE 
| EXPRIMARE | | 


| ag ern Oficial nr. 65 din 04/16/1997 si Ordonanta de 
Urgenta nr. 58 din 05/23/2002 publicatä in Monitorul Oficial nr. 
359 din 05/27/2002 


Art. 168. Comunicarea de informaţii false | 

Comunicarea sau răspândirea, prin orice mijloace, de ştiri, date 
sau informaţii sau documente falsificate, dacă fapta este de natură să 
aducă atingere siguranței statului sau relaţiilor internaţionale ale 
României, se pedepseşte cu închisoare de la unu la 5 ani. 


Art. 205. Insulta 

Atingerea adusă onoarei ori reputației unei persoane prin 
cuvinte, prin gesturi sau prin orice alte mijloace, ori prin expunerea la 
batjocură, se pedepseşte cu amendă. x 

Aceeaşi pedeapsă se aplică şi in cazul când se atribuie unei 
persoane un defect, boală sau infirmitate care, chiar reale de-ar fi, nu 
ar trebui relevate. 
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Acţiunea penală se pune în mişcare la plângerea prealabilă a 
persoanei vătămate. 
Impăcarea părților înlătură răspunderea penala 


Art. 206. Calomnia 

Afirmarea sau imputarea în public, prin orice mijloace, a unei 
fapte determinate privitoare la o persoană, care, dacă ar fi adevărată, 
ar expune acea persoană la o sancțiune penală, administrativă sau 
disciplinară, ori dispretului public, se pedepseşte cu închisoare de la 2 
luni la 2 ani sau cu amendă. 

Acţiunea penală se pune în mişcare la plângerea prealabilă a 
persoanei vătămate. 

Împăcarea părților înlătură răspunderea penală. 

Art. 207. Proba verității 

Proba verității celor afirmate sau imputate este admisibilă, daca 
afirmarea sau imputarea a fost săvârşită pentru apărarea unui drept 
legitim. Fapta cu privire la care s-a făcut proba verității nu constituie 
infracţiunea de insultă sau calomnie. 


Art. 236. Ofensa adusă unor însemne 

Orice manifestare prin care se exprimă dispreţ pentru însemnele 
României se pedepseşte cu închisoare de la 6 luni la 3 ani. 
Manifestarea prin care se exprimă dispreţ pentru emblemele sau 
însemnele de care se folosesc autorităţile se pedepseşte cu închisoare 
de la 3 luni la 1 an sau cu amendă. 

Art 236. (2) Defăimarea țării sau a națiunii 

Manifestările publice săvârşite cu intenția de a defaima ţara sau 
națiunea română se pedepsesc cu închisoare de la 6 luni la 3 ani. 


STATUTELE SOCIETATE! PRESEI 


Asociatiune a ziaristilor, oamenilor de litere si de arta 
din Romania 


Societatea a fost fondata in 1889. 
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Constituirea societatei — Scopul ei 


Art. 1. Se constituie o asociatiune a ziaristilor, oamenilor de 
litere şi de artă din România, sub numele de Societatea Presei. | 
Art. 2. Sediul Societätei este in Bucuresti. | 
Art. 3. Scopul Societätei este îmbunătăţirea stärei morale şi 
materiale a membrilor săi. Pentru aceasta se va crea: 
a) Sindicatele profesionale care vor avea statute şi reglemente 
speciale; | 
b) O biblioteca, o sala de lecturä si o sala de conferinte; 
c) O casă de ajutor şi de pensiuni pentru membrii si familiile 855 
Art. 4. Un Sindicat nu se poate constitui daca nu vor fi î 
Societate cel putin 15 membri din aceiaşi profesiune. 
Art. 5. Durata Societätei şi numărul membrilor ei sunt 
nelimitate. ; y 
Despre membri 


Art. 6. Sunt trei categorii de membri: 

Membri activi, 

Membri auxiliari, 

Membri onorifici. 

a) Membrii activi pot fi toți ziariştii, oamenii de literă si de 
arta, publicisti, proprietari de ziare si reviste din România, cari sunt de 
naționalitate română. | | 

b) Membrii auxiliari pot fi toți iati oamenii de literă și de 
artă, publicişti, proprietari de ziare şi reviste din România, cari nu sunt 
cetățeni români, cum şi administratori de ziare, proprietari de 
tipografii şi litografii, librari-editori şi artişti de merit. 

c) Membrii onorifici pot fi proclamati de Societate dintre 
persoanele cari vor donatiuni Societätei sau vor contribui în orice alt 
chip la prosperitatea ei, precum şi acei români şi streini cari prin 
munca şi talentul lor au adus servicii tärei. 

Art. 7. Admiterea membrilor activi si auxiliari se face în 
adunarea Generală fără discuţie şi în urma propunerei Comitetului de 
către doi membri activi ai Societätei, cari vor semna cererea, 

Lista nouilor membrii, cari cer admiterea lor, trebuie comunicată 
societarilor şi afişată în localul Societätei, însemnându-se numele 


celor doi membri cari i-au recomandat, cu opt zile înaintea Adunărei 
Generale. 

"Art. 8. Voterea se face prin scrutin secret. Sunt admişi aceia cari 
întrunesc voturile majoritatei absolute din numărul celor prezenţi. 

Art. 9. Candidaţii a căror cerere de admitere printre membri 
activi sau auxiliari ai Societätei, a fost respinsă, nu vor putea repeta 
cererea de cât peste şease luni. 

Art. 10. Numai membrii activi sau auxiliari pot lua parte la vot 
în adunările Generale. = Cei-l’alti membri pot asista la Adunările 
Generale, însă numai cu voce consultativă. 

Art. 11. Membrii cari în timp de trei luni consecutive nu vor fi 
plătit cotizatiunea lunară, nu vor putea lua parte la Adunările Generale 
nici cu vot deliberativ nivi consultativ. - Cu trei zile înaintea fie-cărei 
Adunări, Comitetul va trebui să alcătuiască lista membrilor cari au 
drept la vot. -suspendärile vor fi trecute intr’un proces-verbal încheiat 
de Comitet. - Cu pot zile înainte de încheerea listei celor ce au drept la 
vot, Comitetul va adresa o ultimă somafiune membrilor cari au rămas 
în urmă cu plata cotizatiei pe timp de trei luni. | 

Membrii cari isi vor plăti cotizatiunile întârziate vor fi integrați 
imediat de către comitet, fără votul Adunărei, însă fiind considrati ca 
noui membri. d 


Despre comitet 


Art. 12. Societatea este reprezentată de un Comitet compus din 
opt membri, aleşi de plenul Societăței dintre membri activi, si din cate 
doi delegati ai Comitetelor sindicale. - Cel putin patru dintre membri 
aleşi de plenul Societăţei Presei vor fi ziariști cotidiani. - Comitetul îşi 
alege din sînul său: 

Un preşedinte, 

Doi vice-presedinti, 

Un secretar, Si 

Un bibliotecar. 

Art. 13. Presedintele sau vice-preşedintele - delegat convoacă 
Comitetul ori de câte ori va fi trebuinta. In caz de a nu fi fost convocat 
o lună de zile, Comitetul se întruneşte fără convocare în ultima zi a 
acelei luni. Şedinţele le prima convocare se tin cu cel putin 5 membri, 
iar la a doua cu cel putin 3 membri. 


111 


Art. 14. Presedintele este insarcinat: 

1) a representa Societatea in raporturile sale cu publucul si cu 
autoritatile; 

2) a executa hotaririle Adenine Generale; 

3) a convoca adunärile Generale ordinare si extre-ordinare, 

4) a administra fondul social. | 

Art. 15. Membrul Comitetului care va lipsi la trei sedinte lunare 
consecutive nemotivat, va fi privit ca demisionat. 

Art. 16. Membrii comitetului sunt onorifici şi aleşi vy doui ani, 
in Adunarea Generala din luna ianuarie. 

Membrii al cäror mandat a expirat pot fi res 

Art. 17. Casierul Societätei e ales de plenul Adunărei Generale 
pe termen de doui ani. Face parte de drept din Comitet şi represinta 
Societatea in tot ce priveşte afacerile financiare. El poartă 
comptabilitatea şi este direct responsabil; poate însă fi substituit şi 
representat de o persoană a sa de încredere, chiar şi streină Societätei 
pentru operaţiunile relative la casă. Acest representant însă n'are 
dreptul la vot, nici în Comitet nici în Adunările Generale. 

Art. 18. Nu pot fi aleşi membri în Comitetul Societăţei de cât 
acei ce au o vechime de cel puţin cinci ani în ziaristică sau presă. 

Art. 19. Casierul va depune © garantie în efecte, numerar sau 
ipotecă, în suma ce se va stabili de Comitet. | 


Despre fondul social 


Art. 20. Fondul social se compune: 

a) din taxele de intrare; 

b) din cotizatiunile lunare ale membrilor activi şi auxiliari; 

c) din cotele pentru pensiuni; 

d) din dontiuni, legate sau subventiuni; 

e) din produsul serbărilor, representatiilor, conferinţelor, etc. , ce 
se vor organisa în folosul Societätei; 

f) din cotele încasate de la Asociatiunea oamenilor de litere 
pentru dreptul de autor. 

Art. 21. Taxa de intrare pentru membrii activi şi auxiliari este de 
cinci lei. 

Cotisatiunea lunară este de trei lei. 
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| Art. 22. Fondul Societätei se împarte in neatacabil şi disponibil. 
Fondul neatacabil se compune di donatiuni sau legate: produsul 
cotelor pentru pensiuni; escedentele bugetare. Restul constituie fondul 
diponibil. 

Art. 23. Fondul neatacabil va fi plasat in imobile, hipoteci sau 
efecte publice. Acest fond va fi depus la Casa de Depuneri ŞI 
Consemnatiuni de către Comitet, 

Art. 24. Fondul diponibil se întrebuințează: 

a) pentru plata pensiunilor; 

b) pentru ajutorarea membrilor activi și auxiliari; 

c) -pentru întreținerea şi sporirea bibliotecei, 

d) pentru cheltuielile de administrație ce se vor fixa printr'un 
buget anual votat de Adunarea Generală. 


Despre ajutoare 


Art. 25. Pentru ajutorarea membrilor societätei se prevede: 

a) ajutor în caz de boală; 

b) ajutor în caz de lipsă de lucru; 

c) ajutor în caz de deces. 

Art. 26. Membrii activi Şi auxiliari se bucură de ajutoarele 
prevăzute la art. 25, cu esceptiune că de ajutorul prevayut la alin. b) nu 
pot beneficia de cât membri Sindicatului ziariştilor. Ajutoarele 
medicale nu se vor acorda de cât în localitatea unde societatea va avea 
un medic al său. 

Art. 27. Ajutorul în caz de boală. - Membrii activi şi auxiliari 
bolnavi, au dreptul la ajutor medical şi la medicamente gratuite. 
Membrul va putea alege între aceste ajutoare şi un ajutor in bani intre 
trei si cinci lei pe zi. Ziaristul fara ocupație ŞI bolnav va primi pe lângă 
ajutorul prevăzut la art. 27 medicul şi medicamentele gratuite. Aceste 
ajutoare se vor acorda pana la $ase luni. Dacă membrul nu se va 
însănătoşi în acest timp, societate în adunarea generală, va aviza la alte 
mijloace. : | 
Art. 28. Ajutorul in caz de lipsä de lucru. - In caz de lipsa de 
lucru se va da societarului fara familie cinci lei pe zi, iar celui cu 
familie opt lei pe zi; aceast timp de doă luni de zile. - acest ajutor nu 


se poate acorde de cât o dată in timp de 12 juni de zile. 
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Art. 29. Ajutor in caz de lipsă de lucru nu se va acorda de cât 
ziaristului, care are un an de stagiu în Sindicat şi e în regulă cu casa, şi 
dacă a: de lucru este provenită din împrejurări neatârnate de voia 
membrului şi după certificarea Comitetului Sindicatului. 

Art. 30. Ajutor în caz de deces. - În caz când moare un membru 
activ sau auxiliar, Societatea va contribui după necesitate la 
inmormântarea lui. | 4 

Art. 31. Toate cererile de ajutoare se vor adresa Comitetului care 
va hotări asupra lor in maximum o săptămînă, conformându-se, pentru 
cazul de lipsa de lucru, cu avisul Comitetului sindicatului ziaristilor. 


Despre adunärile generale 


Art. 32. Societatea Presei se intruneste in Adunarea Generala 
ordinară de doa ori pe an: în prima Duminică din luna Iunie si in a 
doua Duminică din luna Ianuarie. 

Art. 33. Comitetul va putea să convoace Adunări Generale 
extra-ordinare 

Ori de câte ori va fi nevoe. În cazul acesta membrii trebuesc 
convocați cu opt zile înainte, comunicându-li-se tot-odatä şi 
chestiunea ce face obiectul convocărei. 

Art. 34. După cererea a zece membri, Comitetul va trebui să 
convoace o Adunare Generală. 

Art. 35. Adunarea Generală din lunie se poate ţine cu ori-care 
număr de membri; pentru Adunarea din Ianuarie, când se face si 
alegerea Comitetului, se cere prezența majoritatei membrilor cari au 
dreptul la vot, dormmiciltaţiri în Bucureşti. 

Art. 36. Pentru ținerea Adunărilor extra-ordinare trebuie să fie 
de față majoritatea membrilor cu drept de vot înscrişi în Societate. 

Art. 37. Numai când la a doua convocare acest număr nu se va 
întruni, Adunarea se va tine cu ori-ce număr de membri. Între fie-care 
convocare trebue să treacă cel putin trei zile. 

Art. 38. Adunarea Generală din Ianuarie va alege un Consiliu de 
„trei Censori a căror atributiune va fi să verifice scriptele şi să se 
pronunțe asupra dărilor de seamă anuale încheiate de Comitet. 

Art. 39. Censorii se aleg pe timp de doi ani. 

Art. 40. Censorii nu pot fi de cât membri activi sau auxiliari. 
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Art. 41. Censorii vor fi convocati la toate întrunirile lunare ale 
comitetului, unde vor avea vot consultativ. 

Art. 42. In Adunarea Generală din lanuarie, Comitetul va 
prezenta budgetul general anual spre votare. 

| Art. 43. În fie-care an, în Adunarea Generală din lanuaric, Comitetul 
va prezenta Societätei bilanţul şi o dare de seamă asupra gestiunei anuale. 
De-odată cu această dare de seamă, Comitetul va prezenta şi un inventar 
de toată averea, fie în bani fie în obiecte a Societăţei. 

Art. 44. Adunările ordinare şi extra-ordinare vor fi presidate de 
către preşedintele Societăţei sau de către un vice-preşedinte delegat. În 
caz când preşedintele şi vicepreşedintele nu vor fi de fata, Adunarea 
va fi presidatä de cätre un alt membru din Comitet. Cand toti membri 
Comitetului vor fi absenți, Adunarea îşi va desemna preşedintele. 


Fxcluderea din societate | 


Art. 45. Când un membru care nu face parte din sindicate, prin 
purtarea sa necorectă, devine nedemn de a mai rămânea în Societate, 
el poate fi exclus, după cererea unui membru al Societăţei sau unei 
alte persoane. | 

Comitetul va cerceta cazul şi va hotărâ dacă cererea trebue adusă 
înaintea Societätei. Cinci membri pot face direct Societăţei cererea, 
dacă hotărârea Comitetului nu i-ar mulțumi. Chestiunile politice nu 
pot, în nici un caz, să hotărească despre nedemnitatea membrilor. 

Art, 46. Propunerea de excludere, motivată, va fi citită Adunărei 
care, fără discutiune, M alege un juriu de trei membri, alţii de cat 
iniţiatorii propunerel, = juriul care va cercete cazul. 

Membrii comitetului pot fi aleşi în acest juriu: 

Art. 47. Atât membrul a cărui excludere se propune cât şi 
propunătorii vor fi chemaţi înaintea juriului care, după ascultarea 
părților va raporta Adunărei Generale. qua 

Concluziunile juriului vor fi puse la vot fără discufiune. 

Votul va fi secret si va trebui, pentru ca propunerea să fie 
primita, sa întrunească majoritatea de doă treimi a membrilor prezenţi. 

Art. 48. În nici un caz, O propunere de excludere nu se poate 
vota de cât în şedinţele la care sunt prezenţi majoritatea membrilor cu 
drept de vot înscriși în Societate. 
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Art. 49. Se şterge din Societate membrul care a căzut intr’un 
delict infamant constatat prin o hotărîre judecătorească definitivă. 

Delictele de presă şi politice nu sunt cuprinse în această categorie. 

Art. 50. Membrul exclus pierde toate drepturile ce-i oferă 
Statutele şi nu poate cere restituirea cotisatiunilor depuse. 


Disolvarea societatei 


Art. 51. Societatea se consideră ca disolvată atunci când 
numărul membrilor săi activi şi auxiliari se reduce la mai putin de 
noua. 


Modificarea statutelor 


| Art. 52 Statutele nu pot fi modificate, fie în total, fie în parte, de 
cât cu majoritatea membrilor activi înscrişi. 

Scopul Societatei însă nu va putea fi schimbat. | 

Art. 53. Pentru ca Statutele si poatä fi modificate, fie Comitetul 
fie propunătorii cari nu pot fi mai putin de 10 membri activi, vor 
trebui să comunice tuturor membrilor activi ai Societätei articolele 
supuse modificărei precum şi modificările propuse. 

Comunicarea se va face cel puţin cu o lună înainte ca Adunarea 
Generală să poată începe discutiunea asupra revizuirei Statutelor. 


Dispositiuni generale si transitorii 


Art. 54. Anul social începe de la 1 Ianuarie. 

Art. 55. În caz de disolvare a Societatei averea socială se va 
repartiza pensionarilor, orfanilor şi văduvelor pensionarilor Societätei, 
precum şi membrilor rămaşi. Dacă nu vor fi, întreaga avere se va 
distribui unor stabilimente de cultură sau de binefacere. 


Statutul sindicatului ziariștilor 


Art, 1. Înlăuntrul Societãtei Presei, ca o secţiune specială şi in 
scop hotărât: 

a) de a ridica şi păstra prestigiul şi demnitatea corporatiunii 
ziariştilor; 
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b) de a strânge legăturile de colegialitate şi solidaritate 
profesională între ziarişti; | 

Se organisează un Sindicat al ziariştilor. 

Art. 2. Pot deveni membri activi ai Sindicatului: 

a) toţi colaboratorii de la ziarele cotidiane, cari au un stagiu 
profsional de tri ani, o reputaţie nepătată de vre-o faptă desonorantă şi 
cari îndeplinesc conditiunile de naţionalitate prevăzute de art. 6 alin. a 
din Statutele Societätei Presei; 

b) toţi colaboratorii de la ziarele necotidiane, cari au un stagiu 
profesional de 6 ani şi îndeplinesc celelalte condițiuni mai sus notate. 

Art. 3. Pot deveni membri auxiliari ai Sindicatului toți 
colaboratorii de ziare, cari nu îndeplinesc conditiunea de stagiu sau de 
naţionalitate română. 

Îndată ce îndeplinesc şi aceste condițiuni, ei sunt trecuţi de 
Comitetul Sindicatului între membri activi. 

Art. 4. Admiterea în Sindicat se face prin vot secret, cu 
majoritatea absolută a membrilor Sindicatului, în urma unei cereri 
formale însoţită de titlurile candidatului, sprijinită de doi membri 
activi şi acceptată de Comitet, după o lună de afişare în localul 
Societätei presei. 

Art. 5. Încetează de a fi membru al Sindicatului acela care a 
părăsit cariera de ziarist de cel puţin 6 luni; dar redobândeşte această 
calitate, cu respectul drepturilor câştigate şi prin decisiunea 
Comitetului, dacă s'a întors la profesiunea de ziarist si a cerut 
reîntegrarea în Sindicat. 

Mai încetează de a fi membri activi ai Sindicatului toți acei cari 
primesc pensiuni de la Societatea Presei. 

Art. 6. Toţi membrii Sindicatului fac de drept parte din 
Societatea Presei, ca activi sau ca auxiliari, şi au toate îndatoririle şi 
drepturile” statornicite prin Statutele Societăţei, afară de cei excluşi 
conform articolelor 45 şi 49 din Statutele Societăţei Preset. 

Art. 7. Interesele speciale ale Sindicatului sunt administrate de 
un Comitet de cinci membri aleşi de sindicat, pentru doi ani dintre 
membri activi. lat | 

Comitetul se pronunță asupra presentabilităţe! membrilor,- 
represintă si sprijină interesele morale ŞI materiale ale membrilor 
Sindicatului, - convoacă Adunärile Sindicatului di prezintă un raport la 
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finele anului asupra situatiei materiale si morale a Sindicatului;- 
pregateste budgetul de cheltueli — face radierile — da in judecata 
juriului de onoare pe membri culpabili. 

Comitetul Sindicatului alege din sânul său doi membri cari îl 
reprezintă în Comitetul Societätei Presei, si au toate drepturile 
„conferite de Statutele membrilor Comitetului. | 

Art. 8. Un juriu de onoare compus din: 

a) Presedintele Societätei Presei: 

b) Un membru de onoare al Societätei Presei: 

c) Un membru al Comitetului Sindicatului: judecă pe membri 
acuzați că, prin purtarea lor, vatămă demnitatea corporatiunii. 

Juriul e constituit pe 5 ani. 

Pedepsele sunt: 

a) avertismentul, . 

b) censura cu perderea drepturilor de membru al Sindicatului pe 

6 luni; | | 

c) excluderea din Sindicat si din Societatea Presei pe timp de un an; 

d) excluderea definitivä. | 

Excluderea din Sindicat atrage radierea din Societatea Presei. 

Art. 9. Un regulament desvoltă şi completează organizarea 
Sindicatului şi stabileşte raporturile de funcţionare colegialä în 
lăuntrul Societatei Presei. 


CONVENŢIA EUROPEANĂ A DREPTURILOR OMULUI 
REZOLUTIA 1003 (1993) 


La 1 iulie 1993, Adunarea Parlamentară a Consiliului Europei a 
discutat şi adoptat Rezoluţia 1003 (1993) cu privire la etica ziaristică. 
' Adunarea afirmă principiile etice ale ziaristicii, care vor fi 
enumerate în continuare, estimând că acestea ar trebui aplicate de 
profesioniştii acestui domeniu în întreaga Europă”. 


Informaţii și opinii 
1. În afara drepturilor şi îndatoririlor juridice stipulate în legislaţia 


în vigoare. mijloacele de informare îşi asumă, în fata cetăţenilor şi a 


ki Neagu Udroiu, Angrosisti în piața informației, Ed. Niculescu, Bucuresti, 2000, p. 139-142. 
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societăţii, o responsabilitate morală ce trebuie avută în vedere în 
momentele actuale, când informaţia şi comunicarea au o mare 
"importanță atât pentru dezvoltarea personalităţii cetăţenilor, cat. ŞI 
pentru evoluţia societăţii si a vieții democratice. 

2. Exercitarea ziaristicii comportă drepturi şi îndatoriri, libertăţi şi 
responsabilităţi. 

3. Principiul de bază al oricărei reflecţii morale asupra ziaristicii 
trebuie să pornească de la o diferenţiere clară între ştiri si opinii, 
evitând orice confuzie între ele. Știrile sunt informaţii, fapte şi date, 
iar opiniile sunt exprimarea unor gânduri, idei, credințe sau judecăţi de 
valoare de către mass-media, editori sau ziarişti. 

4. Difuzarea ştirilor trebuie să se facă respectând adevărul, după 
ce acestea au fost riguros verificate anterior, faptele trebuind expuse, 
descrise şi prezentate cu impartialitate. Informaţiile nu trebuie să se 
confunde cu zvonurile. Titlurile si enunjurile de ştiri trebuie să fie 
expresia cât mai fidelă a conţinutului faptelor şi datelor prezentate. 

5. Exprimarea opiniilor poate consta din reflecţii sau comentarii 
asupra unor idei generale sau se poate referi la comentarii asupra unor 
informaţii având o legătură cu evenimentele concrete. Dar, dacă este 
adevărat că exprimarea opiniilor, fiind ceva subiectiv, nu se poate si 
nu trebuie să se ceară veracitate, în schimb, se poate cere ca 
exprimarea opiniilor să se facă pornind de la expuneri oneste $1 
corecte din punct de vedere etic. 

6. Opiniile sub forma comentariilor asupra evenimentelor sau 
acţiunilor unor persoane sau instituţii nu trebuie să vizeze o negare sau 
ocultare a realității faptelor sau datelor. 


Dreptul la informație ca drept 
fundamental al persoanelor. Editori, 
proprietari $i ziaristi 


n 
7. Mass-media realizează © activitate de „mediere” şi de prestare de 
servicii legale de informatie, iar drepturile pe care le are in ceea ce priveste 
libertatea de informare sunt in functie de destinatari. adică de cetățeni. 
8. Informaţia constituie un drept fundamental, pus în lumină de 
jurisprudența Comisiei şi Curţii Europene asupra Drepturilor Omului, 
referitoare la art. 10 din Convenţia Europeană a Drepturilor Omului, şi 


recunoscut prin art. 9 al Convenţiei europene asupra canalelor de 
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televiziune transnationale si prin constitutiile democratice care 
definesc drepturile cetätenilor, printre care se numärä si acela de a 
pretinde ca informatia oferitä de ziarişti să fie transmisă într-un mod 
fidel în cadrul ştirilor şi comentată cu onestitate, fără ingerinte 
exterioare venind fie din partea puterilor publice, fie din parte unor 
organisme private. | Gr | 

9. Puterile publice nu trebuie să considere că dețin monopolul 
asupra informaţiei. Reprezentativitatea publică autorizează acţiunea în 
vederea garantärii si dezvoltării pluralismului mijloacelor de 
informare si asigurării întrunirii condiţiilor necesare exercitării 
libertăţii de expresie şi a dreptului de informaţie, excluzând cenzura 
prealabilă. Comitetul de Miniştri este de altfel conştient de acest lucru, 
cum o arată şi declaraţia sa asupra libertăţii de expresie şi informare, 
adoptată în data de 29 aprilie 1982. ley ig aeit 

10. Trebuie reţinut faptul că jurnalismul se bazează pe mijloacele 
de informare, care sunt sprijinite de o structură de întreprindere, în 
cadrul căreia trebuie să se facă distincţie între editori, proprietari ŞI 
ziarişti. lată de ce nu numai că trebuie să garantăm libertatea 
mass-media, dar să o şi apărăm, evitând presiunile interne. 

11. Întreprinderile consacrate informaţiei trebuie să fie considerate 
drept întreprinderi socio-economice speciale, ale căror obiective 
patronale trebuie să fie limitate de condițiile ce trebuie să facă posibilă 
prestarea unui drept fundamental. | 

12. În întreprinderile “consacrate informaţiei trebuie sä existe o 
transparență totală în ceea ce priveşte proprietatea şi gestionarea 
mijloacelor de informare, astfel încât cetățenii să cunoască explicit 
identitatea proprietarilor şi nivelul angajării lor economice in 
mijloacele de informare. 

13.În cadrul întreprinderii propriu-zise, editorii trebuie să 
convieluiascä cu ziariştii, ținând seama de faptul că respectarea 
legitimă a orientării ideologice a editorilor sau proprietarilor este 
limitată de exigenţele de nestrămutat ale veridicitatii ştirilor si ale 
rectitudinii morale a opiniilor, necesare conformării cu dreptul 
fundamental al cetățenilor la informaţie. 

14. În funcție de aceste exigente trebuie întărite garanţiile libertăţii 
de expresie a ziariştilor care sunt, în ultimă instanţă, cei care transmit 
informaţia. Pentru aceasta, trebuie găsite nuanțele juridice şi elucidată 


natura clauzei de conștiință si a secretului profesional faţă de sursele 
confidentiale, armonizând dispoziţiile nationale, în vederea aplicării 
acestora în cadrul mai larg al spaţiului democratic european. 

15. Nici editorii sau proprietarii, nici ziariştii nu trebuie să 
considere că informaţia le aparţine. Într-o întreprindere dedicată 
informației, aceasta nu trebuie tratată ca o marfă, ci ca un drept al 
cetățenilor. În consecinţă, nici calitatea informaţiilor sau opiniilor, nici 
sensul acestora nu trebuie exploatate în scopul creşterii numărului de 
cititori sau auditori şi, în consecinţă, a resurselor publicitare. 

16. Orice informatie conformă imperativelor etice reclamă o 
tratare a beneficiarilor ei în calitatea lor de indivizi, nu de mase. 

17. Activitatea ziaristică prin intermediul mijloacelor de informare 
cu sprijinul deosebit al noilor tehnologii are o importanță decisivă 
pentru dezvoltarea individuală şi socială. Ele sunt indispensabile unei 
vieţi democratice, întrucât, pentru ca democraţia să se poată dezvolta 
plenar, trebuie garantată participarea cetăţenilor la afacerile publice. 
Or, acest lucru ar fi imposibil dacă cetățenii nu ar primi informaţia 
necesară cu privire la afacerile publice, lucru care trebuie asigurat de 
către mass-media. 

18. Importanţa informaţiei şi, în special, a radioului şi televiziunii 
în cultură şi în educație a fost subliniată în Recomandarea 1067 a 
Adunării, repercusiunile sale asupra opiniei publice fiind evidente. 

19. Totuşi, ar fi falsă deductia că mijloacele de informare reprezintă 
opinia publică sau că acestea trebuie să înlocuiască funcțiile proprii 
puterilor publice sau ale instituțiilor cu un caracter educativ sau 
cultural, cum ar fi scoala. 

20. Aceasta ne-ar conduce la a converti mediile şi ziaristica în puteri 
şi contra-puteri (mediocratic), fără ca ele să-i reprezinte pe cetăţeni, 
nefiind supuse controlului democratic al puterilor publice şi fără să 
posede specializarea instituţiilor culturale sau educative competente. 

21. În consecință, exercitarea ziaristicii nu trebuie să condifioneze, 
nici să mediatizeze informaţia adevărată sau impartialä, nici opiniile 
oneste, cu pretenția de a crea sau forma opinia publica, av ând în vedere 
că legitimitatea sa rezultă în faptul că face etectiv dreptul fundamental 


al cetățenilor la informatie, în cadrul respectării valorilor democratice. 
În acest sens, ziaristica de investigaţie legitimă îşi găseşte limitele în 

> 19 oe . . ee ©. . Li VO 
veridicitatea şi onestitatea informaţiilor şi opiniilor, fiind incompatibilă 
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cu orice campanie de presă realizată pe baza unor luări apriorice de 
poziție şi pusă în serviciul unor interese particulare. | 

22. În ştirile pe care le oferă $i in opiniile pe care le formulează, 
ziariştii trebuie să respecte principiul prezumtiei de nevinovăție, îi 
special când este vorba despre afaceri în curs de a fi judecate; uitând 
pronunțarea de verdicte. b 43 

23. Ziariştii trebuie să respecte dreptul AT RANOR, la o viata 
privată. Persoanele cu funcţii în viata publică au dreptul la protecţia 
vieţii lor private, în afara cazului în care aceasta poate avea urmări 
asupra vieții publice. Faptul că o persoană ocupă o funcţie în viata 
publică nu o privează pe aceasta de dreptul de a i se respecta viata 
particulară. 

24. Căutarea unui echilibru între dreptul la respectarea vieții 
private, consfințit de art. 8 din Convenția Europeană a Drepturilor 
Omului, si libertatea expresiei, consfintitä de art. 10, este explicată pe 
larg în recenta jurisprudentä a Comisiei şi a Curţii Europene a 
Drepturilor Omului. | 


Funcția ziaristicii și activitatea sa etică 


25. În exercitarea profesiunii de ziarist, scopul nu scuză mijloacele. 
Informaţia trebuie obținută prin mijloace legale şi morale. 

26. La cererea persoanelor interesate şi prin intermediul 
mijloacelor de informare se vor rectifica, prin mijloace informative 
adecvate, automat si rapid, toate informaţiile şi opiniile care s-au 
dovedit a fi false sau eronate. Legislaţia fiecărei tari ar trebui să 
prevadă sancțiuni adecvate şi, dacă este necesar, despăgubiri. 

27.Ca să existe o armonizare în folosirea acestui drept în tările 
membre ale Consiliului Europei, este bine să se pună în aplicare atât 
Rezoluţia (74) 26 referitoare la „dreptul la replică: poziţia individului 
în raport cu presa”, adoptată de Comitetul de Miniştri la data de 2 iulie 
1974, cât şi a dispoziţiilor pertinente ale Convenţiei Europene 
referitoare la televiziunea transnationalä. | 

28. Pentru asigurarea calității muncii ziaristului şi a independenţei 
sale, acestuia trebuie să i se asigure un salariu bun şi condiţii şi 
instrumente de lucru adecvate. 
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29. In raporturile necesare pe care trebuie să le întrețină cu puterea 
publică şi cu cercurile din economie, ziariştii trebue să evite situațiile 
de natură să ştirbească independența şi impartialitatea profesiunii lor. 

30. Ziariştii nu trebuie să confunde evenimentele conflictuale ȘI 
spectaculoase cu faptele importante din punct de vedere informativ. În 
exercitarea profesiunii lor, scopul nu trebuie să fie acela de a-şi câştiga 
un prestigiu şi o influenţă personală. 

31. Dată fiind complexitatea procesului informativ, care presupune 
din ce în ce mai mult folosirea unor tehnologii noi, rapiditate şi spirit 
de sinteză, ziaristului i se cere o pregătire profesională adecvată. 


Statutul redactiei ziaristice 


32. În întreprinderile cu specific informaţional, editorii, 
proprietarii şi ziariştii trebuie să coabiteze. În acest scop, trebuie 
stabilite statute ale redacției ziaristice pentru a reglementa raporturile 
profesionale ale ziariştilor cu patronii şi cu editorii în cadrul 
mijloacelor de informare, independent de obligaţiile normale între 
parteneri sociali. În cuprinsul acestor statute, se poate prevedea 
existenţa unor comitete de redacție. 


Situaţii de conflict și cazuri de protecție 
specială 


33. Societatea este uneori confruntatä cu situaţii de conflict şi 
tensiune născute sub presiunea unor factori cum ar fi terorismul, 
discriminarea minorităților, xenofobia sau războiul. In aceste 
împrejurări, mass-media are obligația morală de a apăra valorile 
democrației, cum ar fi respectarea demnității umane și căutarea 
unei soluţii prin metode paşnice, în spiritul tolerantel. Ea trebuie, 
prin urmare, să se opună violenţei şi mijloacelor urii şi infruntarn, 
respingând orice discriminare bazată pe cultură, sex sau religie. | 

34. Cand este vorba de apärarea valorilor democratice, nimeni nu 
trebuie să rămână neutru. În acest sens, mass-media trebuie să 
contribuie într-o măsură importantă la prevenirea momentelor de 
tensiune şi trebuie să înlesnească înțelegerea mutuală, toleranța ŞI 
încrederea între diversele comunităţi din regiunile aflate in conflict, 
asa cum a facut Secretariatul General al Consiliului Europei, care, in 
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cazul teritoriilor din fosta Iugoslavie, a incurajat adoptarea” unor 
măsuri bazate pe încredere. | 

35. Ținând cont de influenţa deosebită a mijloacelor de informare 
ŞI, în special, a televiziunii asupra sensibilităţii copiilor şi tinerilor, 
este bine să se evite difuzarea unor emisiuni, mesaje sau imagini care 
proslăvesc violența, exploatează sexul şi depravarea, folosind un 
limbaj deliberat nepotrivit. 


Etica și autocontrolul în ziaristică 


36. Luând în considerare cele de mai sus, mass-media trebuie să se 
angajeze a se supune principiilor deontologice riguroase care 
garantează libertatea de expresie şi dreptul fundamental al cetăţenilor 
de a primi informaţii reale şi opinii oneste. 

37.Pentru a se putea supraveghea punerea în aplicare a acestor 
principii, trebuie create organisme sau mecanisme de autocontrol 
formate din editori, ziarişti, asociaţii cetăţeneşti, reprezentanţi ai 
mediilor universitare si judecători, care să elaboreze: rezoluții 
referitoare la respectarea preceptelor deontologice de către ziarişti, pe 
care mijloacele de informare să se angajeze că le vor face publice. 
Toate acestea vor ajuta cetățeanul, care are dreptul la informaţie, să 
aibă o opinie critică asupra muncii ziaristului şi a credibilitatii sale. 

38. Atât organismele sau mecanismele de autocontrol, cât şi 
asociaţiile beneficiarilor mijloacelor de informare si departamentele 
universitare competente vor putea publica anual cercetările făcute a 
posteriori asupra veridicitatii informaţiilor difuzate prin mass-media, 
în raport cu faptele reale. În acest fel se va obţine un barometru al 
credibilitätii, care va informa cetăţenii asupra valorii etice a fiecărui 
mijloc de informare sau al fiecărui departament sau asupra valorii unui 
ziarist anume. Măsurile de corectare luate în consecinţă vor permite, 
în acelaşi timp, o îmbunătăţire adusă exercitării profesiei de ziarist. 


PRINCIPIILE DE LA JOHANNESBURG PRIVIND SIGURANȚA 
NAŢIONALĂ, LIBERTATEA DE EXPRIMARE ȘI ACCESUL LA 
INFORMAȚIE 


Aceste principii au fost adoptate la 1 octombrie 1995 de către 
experţi în dreptul international, securitate naţională şi drepturile 
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omului în timpul unei întâlniri organizate in Africa de Sud de 
Articolul 19, Centrul Internaţional Împotriva Cenzurii, în colaborare 
cu centrul de Studii al universităţii din Witwatersrand. 


I. PRINCIPII GENERALE © 


Principiul 1: Libertatea opiniei, de exprimare si a informaţiei 

(a) Oricine are dreptul la propriile opinii, fără imixtiuni. 

(b) Oricine are dreptul la libertatea de exprimare, care include 
libertatea de a căuta, primi şi face cunoscute informaţii şi idei de toate 
genurile, indiferent de frontiere, fie oral, în scris sau sub formă 
tipărită, sub formă de artă, sau prin orice alt mijloc de comunicare în 
masă pe care îl alege. 

(e) Exercitarea drepturilor prevăzute în paragraful (b) poate fi 
supusă unor restricții pentru motive specifice, după cum prevede 
dreptul internaţional, inclusiv pentru apărarea siguranţei naţionale. 

(d) Nu se pot impune restricții libertăţii de exprimare sau 
informare pe motive de siguranță națională decât dacă Guvernul poate 
demonstra că restrictia este codificată prin lege şi necesară într-o 
societate democratică pentru apărarea intereselor legitime referitoare 
la siguranţa naţională. Rămâne în sarcina guvernului să demonstreze | 
validitatea restrictiel. | 

Principiul 1.1: Prescrierea prin lege 

(a) Orice restrângere a libertăţii de informare sau exprimare 
trebuie să fie codificată prin lege. Legea trebuie să fie accesibila, să 
nu conțină ambiguitati, să fie redactată pe un domeniu clar delimitat şi 
cu precizie, astfel încât să ofere persoanelor posibilitatea de a 
prevedea dacă o anumită acţiune a lor este ilegală. E 

(b) Legea trebuie sa prevadä mijloace de protecție eficiente 
împotriva abuzurilor, inclusiv mijloace prompte şi eficiente de 
supraveghere judiciară a validității restricției de către un tribunal 
independent. 

Principiul 1.2: Apărarea unui interes legitim privitor la 
siguranța națională. 

Orice restricție a libertăţii de informare sau exprimare pe care un 


guvern încearcă să o justifice pe motive de siguranță națională trebuie 


să aiba un scop real si efect demonstrabil de apărare a unui interes 
legitim privitor la siguranţa națională. | 


Principiul 1.3: Necesar într-o societate democratică 

Pentru a stabili că o restricție a libertăţii de informare sau 
exprimare este necesară pentru protejarea unui interes legitim privitor 
la siguranța naţională, un guvern trebuie să demonstreze că: 

(a) exprimarea sau informarea în cauză ameninţă î în mod grav un 
interes legitim privitor la siguranţa națională; 

(b) restrictia impusă este cel mai redus mijloc restrictiv posibil 
pentru apărarea acelui interes; 

(c) restrictia este compatibilă cu principiile democratice. 


Principiul 2: Interes legitim privitor la siguranța națională 

(a) O restricţie ce se încearcă a fi justificată pe motive de 
siguranţă naţională nu este legitimă decât dacă adevăratul ei scop şi 
efect demonstrabil sunt de a proteja existenţa sau integritatea 
teritorială a țarii împotriva amenințărilor sau a folosirii forței, sau 
capacitatea sa de a răspunde folosirii amenințărilor sau forței 
provenite fie dintr-o sursă externă, ca de exemplu o amenințare 
militară, fie dintr-o sursă internă, precum incitarea la răsturnarea 
violentă a unui guvern. ra ai 

(b) În special, o restricţie ce se încearcă a a fi Must ee pe Motive 
de siguranţă naţională nu este legitimă dacă adevăratul său scop sau 
efect demonstrabil este de a proteja interese fără legătura cu siguranța 
națională, inclusiv, de exemplu, protejarea unui guvern de opinii sau 
acţiuni care l-ar deranja, sau dezvăluirea greselilor sale, sau 
ascunderea de informaţii referitoare la funcţionarea instituţiilor sale 
publice, sau stabilirea unor anume. ideologii, sau suprimarea 
frământărilor industriale. 


Principul 3: Starea de urgență 

În situaţii de urgenţă publică, care amenință viata țării şi a cărei 
existență este programată legal şi oficial în conformitate atât cu 
legislaţia naţională cat şi cu cea internaţională, statul poate impune 
„restricţii asupra libertăţii de exprimare sau informare numai în măsura 
cerută de exigenţele situaţiei şi doar atunci când şi atâta vreme cât 
acestea nu sunt în contradicție cu celelalte obligaţii ale guvernului, 
prevăzute prin legislația internațională. 
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Principiul 4: Interzicerea discriminarii 

Restrictiile aduse libertätii de exprimare sau informare, inclusiv 
cele pe motive de siguranță naţională, nu pot în nici un caz implica 
discriminarea bazată pe rasă, culoare, sex, limbă, religie, opinii 
politice sau de orice alt fel, origine naţională sau socială, naționalitate, 
avere, naştere sau orice alt motiv. 


II. RESTRÂNGERI ALE LIBCRTATH DL 
EXPRIMARE 


— ——— 2, — — 


Principiul 5: Apararea dreptului la opinie 
Nimeni nu poate fi supus nici unui fel de restricţie, dezavantaj 
sau sancţiune din cauza opiniilor sau convingerilor sale. 
Principiul 6: Exprimări care pol ameninţa siguranţa națională 
Conform principiilor 15 şi 10, exprimarea poate fi pedepsită ca 
ameninţare la adresa siguranței doar dacă guvernul poate demonstra: 
(a) că exprimarea este menită să incite la violenţă iminentă; 
(b că este probabil ca ca să incite la violenţa; şi 
(e) că există o legătură directă şi imediată între exprimare ŞI 
posibilitatea apariției sau apariţia unor asemenea violenţe. 
Principiul 7: Protecția exprimării 
(a) Conform principiilor 15 şi 16, exercitarea pașnică a libertății 
de exprimare nu trebuie considerată drept o ameninţare la adresa 
siguranței naţionale si nici supusă vreunei restricții sau pedepse. 
Exprimările care nu vor fi considerate ca reprezentând o ameninţare la 
adresa siguranței naţionale includ, dar nu se rezumă la, exprimări care: 
(î) pledează pentru schimbarea non-violentä a politicii 


guvernului sau a guvernului însuși: 


(ii) reprezintă o critică sau insultă la adresa naţiunii, a statului 
sau simbolurilor sale, a guvernului şi agențiilor acestuia, a 
oficialităților publice, sau a unei naţiuni sau stat străin, a guvernului, 
agenţiilor sau oficialităților publice ale acestuia; 3 

(iii) reprezinta o obiectie, sau pledează în favoarea unei obiecții, 
pe motive religioase, de conştiinţă sau credință, la recrutare sau la 
efectuarea serviciului militar, la un anume conflict sau la amenințarea 
cu folosirea forței pentru rezolvarea problemelor internaționale; 
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(iv) este centratä pe comunicarea informatiilor in legäturä cu 
presupuse încălcări ale standardelor referitoare la drepturile omului 
sau ale dreptului umanitar internaţional. 

(b) Nimeni nu poate fi pedepsit pentru criticarea sau siya Mar ea 
natiunii, a statului sau simbolurilor acestuia, a guvernului, agenţiilor 
sale, Re tien publice, sau a unei natiuni sau stat sträin, a 
simbolurilor, guvernului, agentiilor sau ale oficialitatilor publice ale 
acestuia decât dacă critica sau insulta este menită sau capabilă să 
incite la violenţe iminente. 


Principiul 8: Simpla publicitate făcută activităţilor ce pot 
ameninţa siguranța naţională 

Exprimarea nu poate fi oprită sau pedepsită pur şi simplu pentru 

că transmite informaţii emise de sau în legătură cu o organizaţie 

despre care un guvern a declarat că pune în pericol siguranța națională 
sau un interes legat de aceasta. 


Principiul 9: Folosirea unei limbi a minorităţilor 

Exprimarea, fie orală, fie scrisă, nu poate fi interzisă pe motiv că 
transmite informaţii emise de sau în legătura cu o organizație despre 
care un guvern a declarat că pune în pericol siguranța naţională sau un 
interes legat de aceasta. 


Principiul 10: Imixtiunea ilegală a unei terte parti in 
exprimare | 

Guvernele sunt obligate să ia măsuri rezonabile pentru a 
împiedica grupuri particulare sau indivizi să intervină în mod ilegal în 
exercitarea paşnică a dreptului la libertatea de exprimare, chiar în 
cazurile când exprimarea este critică la adresa guvernului şi a politicii 
acestuia. În mod special, guvernele sunt obligate să condamne 
acțiunile ilegale menite să pună stavilă libertăţii de exprimare, să 
investigheze şi să trimită în justiţie pe cei responsabili. 


III. RESTRANGERI ALE LIBERTĂȚII DE 
INFORMARE 


Principiul 11: Regula generală a accesului la informație 

Oricine are dreptul să obțină informaţii de la autorităţile publice, 
inclusiv informaţii în legătură cu siguranța naţională. Nu pot fi 
impuse restrângeri ale acestui drept pe motive de siguranță naţională 


decât dacă guvernul poate demonstra că restrictia a fost prescrisă prin 
lege şi necesară într-o societate democratică pentru apărarea unui 
interes legitim legat de siguranța naţională. 

Principiul 12: Desemnarea specifica a categoriilor de 
informaţii secrete 

Un stat nu poate refuza în mod categoric accesul la toate 
informaţiile referitoare la siguranța naţională, ci el trebuie să prevadă 
prin lege categoriile de informaţii, specifice şi limitate, care nu trebuie 
dezvăluite pentru a apăra un interes legitim privind siguranţa 
națională. | 

Principiul 13: Interesul public si dezvăluirea informaţiilor 

În toate legile şi deciziile privitoare la dreptul de a obține 
informaţii, interesul public privitor la cunoaşterea informaţiei va fi 
luat în considerare în primul rând. 

Principiul 14: Dreptul la examinare în justiţie a refuzului de a 
dezvălui informații 

Statul este obligat să adopte măsurile necesare pentru a face 
posibilă punerea în practică a dreptului de a obține informații. Aceste 
măsuri vor obliga autorităţile, în cazul în care refuza o cerere de a 
dezvălui anume informaţii, să specifice în scris motivele refuzului cât 
mai curând posibil, şi să prevadă dreptul de examinare a substanţei şi 
a validității refuzului de către o autoritate independentă, inclusiv o 
forma de examinare în justiție. Autoritatea care examinează cazul 
trebuie să aibă dreptul de a examina informaţiile a căror dezvăluire a 
fost refuzată. 

Principiul 15: Regula generală privitoare la dezvăluirea 
informaţiilor secrete i 

Nimeni nu poate fi pedepsit pe motive de siguranță națională pentru 
ca a făcut publice anumite informații dacă (1) dezvăluirea inf ormațiilor nu 
atinge şi nu este probabil sä atingä un interes legitim legat de siguranța 
națională sau (2) interesul public de a cunoaşte informaţia depăşeşte 


atingerea pe care ar putea-o aduce dezvăluirea informaţiei. 


Principiul 16: Informaţii obținute prin serviciile publice 
Nimeni nu poate fi supus vreunui dezavantaj pe motive de 
siguranță natională pentru că a dezvăluit informaţii pe care le-a aflat 
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datorită serviciului guvernamental dacă interesul public de a afla 
informaţia depăşeşte atingerea pe care dezvăluirea informaţiei. ar 
putea-o aduce. 


Principiul 17: Informaţii din domeniul public 

Odată ce informaţia a fost făcută publică, fie şi prin metode ilegale, 
orice justificare făcută în scopul de a opri publicarea ei ulterioară va fi 
anulată de dreptul publicului de a cunoaşte acea informaţie. 


Principiul 18: Protejarea surselor ziariştilor 
Apărarea siguranței naţionale nu poate fi folosită drept motiv 
pentru a obliga un ziarist să dezvăluie o sursă confidențială. 


Principiul 19: Accesul la zonele interzise 

Orice restrângere a liberei circulații a informaţiei nu poate fi de o 
asemenea natură încât să se opună scopurilor drepturilor omului, si 
dreptului umanitar. În special guvernele nu pot opri ziariştii sau 
reprezentanţii organizațiilor interguvernamentale şi non-guvernamentale 
mandatate să supravegheze respectarea drepturilor omului sau a 
“standardelor umanitare, să pătrundă în zone în care există motive să se 
creadă că au avut loc încălcări ale drepturilor omului sau ale dreptului 
umanitar. Un guvern nu poate exclude ziariştii sau reprezentanţii unor 
asemenea organizații din zonele de violentă sau conflict armat decât 
atunci când prezenţa lor ar prezenta un risc evident pentru si guranta altora. 


IV. STATUL DE DREPT ȘI ALTE 
CHESTIUNI 


Principiul 20: Protecția generală a statului de drept 

Orice persoană acuzată de infracțiuni privind siguranța care 
implică exprimarea sau informarea are dreptul la toate mijloacele de 
protecție oferite de statul de drept, parte a dreptului internațional. 
Acestea includ, dar nu se limitează la, următoarele drepturi: 

(a) dreptul la prezumția de nevinovăție; 

(b) dreptul de a nu fi deținut în mod arbitrar; 

(c) dreptul de a fi informat prompt, într-o limbă pe care o 
înțelege, asupra acuzațiilor si dovezilor aduse împotriva sa; 


(d) dreptul la acces prompt la forma de asistenţă juridică pe 
care şi-o alege; 

(e) dreptul la un proces desfăşurat într-un interval de timp 
rezonabil; 

(f) dreptul la o perioada de timp adecvată pentru a-şi putea 
pregăti apărarea; 

(g) dreptul de a fi judecat public, in mod corect, de câtre un 
tribunal independent si impartial; 

(h) dreptul de a interoga martorii acuzării; 

(i) dreptul de a nu se permite introducerea de dovezi în timpul 
procesului decât dacă ele au fost aduse anterior la cunoştinţa 
acuzatului şi acesta a avut ocazia să dovedească invaliditatea lor, 

(j) dreptul de a face recurs la un tribunal independent, capabil 
să revizuiască prima hotărâre şi faptele şi să o înlocuiască. 

Principiul 21: Căi de atac în justiţie 

Toate căile de atac în justiţie, inclusiv cele speciale, precum 
habeas corpus sau amparo, vor fi puse la dispoziţia persoanelor 
acuzate de infracțiuni privind siguranța, inclusiv în timpul stărilor de 
urgenţa publică ce amenință viata țării, aşa cum a fost definită în 
Principiul 3. | 

| Principiul 22: Dreptul de a fi judecat de un tribunal independent 

(a) La alegerea acuzatului; o urmărire penală sau o infracțiune 
privind siguranța ar trebui judecată de un juriu, acolo unde această 
instituţie există, sau de judecători cu adevărat independenţi. Procesul 
persoanelor acuzate de infracțiuni privind siguranţa de către 
judecători care nu se bucură de independenţă reprezintă © violare 
prima facie a dreptului de a fi judecat de un tribunal independent. mii 
(b) Un civil nu poate fi niciodată judecat pentru infracfruni 
privind siguranța de către un tribunal militar. — panit 

(c) Un civil sau un membru al armatei nu poate fi, niciodată 
judecat de către un tribunal național constituit special sau ad hoc. 


Principiul 23: Cenzura anterioară | 
Exprimarea nu vă fi supusă cenzurii anterioare în scopul de a 


proteja siguranța natională decât în situații de ufgen{a publică care 
4 ee ri eee er © a ) e K . 
ameninţă viata {ari in condiţiile prevăzute in Principiul 3. 


Principiul 24: Pedepse disproportionate 
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Persoanele, mijloacele de informare de masa, organizatiile 
politice sau de alta natura nu pot fi supuse unor sanctiuni, limitari sau 
pedepse disproportionate față de seriozitatea infracțiunii pentru o 
infracțiune privind siguranța ce implică libertatea expresiei sau 
informaţiei. i | 

Principiul 25: Relatia acestor principii cu alte standarde 

Nici un element din aceste Principii nu poate fi interpretat ca 
restrângând sau limitând orice drepturi şi libertăţi recunoscute in 
legislaţia sau standardele internaţionale, regionale sau naţionale. 


CODUL DEONTOLOGIC AL ZIARISTULUI ADOPTAT DE CLUBUL 
ROMAN DE PRESĂ 


Codul Deontologic al Ziaristului adoptat de Clubul Român de 
Presă a fost elaborat în 9 martie 1998. 

« Nu numai pentru clasa politică se simte nevoia unui alt climat 
moral si profesional. Presa română are şi ea nevoie de principii şi 
repere care să fie respectate în folosul corectei comunicări cu 
publicul. 

Publicăm mai jos Codul Deontologic al Ziaristului, adoptat în 
unanimitate de Adunarea Generală a Clubului Român de Presă din 15 
martie a.c. (C. J. P.) 

Articolul 1 — Ziaristul are datoria primordială de a relata 
adevărul, indiferent de consecinţele ce le-ar putea avea asupra sa, 
obligare ce decurge din dreptul constituțional al paenan de a fi 
corect informat. 

Articolul 2 — Ziaristul poate da publicității numai informațiile de 
a căror veridicitate este sigur, după ce în prealabil le-a verificat, de 
regulă, din cel puţin două surse credibile. | 

Articolul 3 — Ziaristul nu are dreptul să prezinte opiniile sale 
drept fapte. Ştirea de presă trebuie să fie exactă, obiectivă şi să nu 
conţină păreri personale. 

Articolul 4 — Ziaristul este obligat să respecte viata privată a 
cetățenilor şi nu se va folosi de metode interzise de lege pentru a 
obține informații sau imagini despre aceasta. Atunci cand 
comportamentul privat al unor personalități publice poate avea urmări 
asupra societăţii, principiul neintruziunii în viaţa privată ar putea fi 
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eludat. Este preferabil ca minorii, bolnavii şi victimele unor infracțiuni 
să beneficieze de păstrarea confidentialitatii identităţii. Se va menționa 
rasa, naționalitatea, apartenența la o anumită minoritate (religioasă, 
lingvistică, sexuală) numai în cazurile în care informaţia publicată se 
referă la un fapt strict legat de respectiva problemă. 

Articolul 5 — Ziaristul va da publicității punctele de vedere ale 
tuturor părţilor implicate în cazul unor păreri divergente. Nu se vor 
aduce acuzaţii fără să se ofere posibilitatea celui învinuit să-și exprime 
punctul de vedere. Se va avea în vedere respectarea principiului 
prezumtiei de nevinovăție, astfel încât nici un individ nu va fi 
catalogat drept infractor până când o instanţă juridică nu se va 
pronunţa. Se va evita publicarea comentariilor şi luărilor de poziţie 
asupra unor cauze aflate pe rol în justiție. Aceasta nu exclude relatările 
obiective asupra faptelor în evoluția lor. Ziaristul nu se substituie 
instituţiilor şi puterilor publice. 

"Articolul 6 — Ziaristul va păstra secretul profesional privind 
sursele informaţiilor obținute confidential. Este la latitudinea propriei 
sale conştiinţe să respecte confidentialitatea surselor, chiar şi în fata 
justiţiei. Confidentialitatea surselor de informaţii este garantată de 
reglementările internaţionale la care România este parte. 

Articolul 7 — Ziaristul are responsabilitatea civică de a milita 
pentru instaurarea justiției şi dreptăţii sociale, în cazurile in care are 
ştiinţă de abuzuri sau: de încălcări ale legilor, potrivit clauzei de 
conştiinţă, ziaristul are dreptul de a refuza orice ingerință care să-i 
influenţeze decizia. 

Articolul 8 - În exercitarea profesiei şi în relaţiile pe care le 
întreține cu autoritățile publice sau cu diverse societăți comerciale, 
ziaristului îi sunt interzise orice înțelegeri care ar putea afecta 
impartialitatea sau independenţa sa. | | + | 

Articolul 9 — Ziaristul care distorsionează intenționat informația 
sau face acuzaţii nefondate săvârşeşte abateri profesionale de maximă 
gravitate. | x 

Articolul 10 — Ziaristul si redacția au datoria de a face corectiile 
necesare în cazul in care, din vina lor, vor fi date publicităţii informaţii 
inexacte. În asemenea cazuri, instituſi PP EE 
a publica/difuza, in termen de 5 zile de la primire, pentru publicaţiile 
cotidiene, agenţiile de ştiri, posturile de televiziune şi radio şi, in 


a respectivă de presă are obligatia 
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proxima aparitie, pentru publicatiile periodice, dreptul la replica al 
reclamantului, ca forma esentialä de reparare a prejudiciului adus 
acestuia. În cazul in care o publicaţie refuză publicarea. dreptului la 
replică, partea vătămată se poate adresa Consiliului de Onoare al CRP. 
În baza acestei sesizări, Consiliul de Onoare se va adresa publicației, 
cotidianului, agenţiei de ştiri, postului radio şi televiziune în cauză şi va 
cere imperativ respectarea Codului deontologic, în cazul în care replica 
este întemeiată. Ignorarea acestui demers va atrage după sine o 
delimitare publică a CRP de poziția publicaţiei respective. » 
„Adevărul”, joi, 20 martie 2003 


ASOCIAŢIA DIRECTORILOR DE ȘTIRI DIN RADIO ȘI TELEVIZIUNE 
DIN S. U. A. 


La mijlocul secolului trecut, membrii acestei asociatii cad de acord 
asupra faptului că cea dintâi responsabilitate care le revine jurnaliştilor 
constă în furnizarea către publicul larg a unor servicii de informare tot 
atât de precise, complete şi promte, ca şi integritatea umană. 


Codul etic în producția și difuzarea 
știrilor 


Membrii „Asociaţiei Directorilor de Ştiri din Radio si 
Televiziune” cad de acord asupra faptului că cea dintâi responsa- 
bilitate care le revine în calitate de jurnalişti - şi aceea a industriei de 
broadcasting, în calitate de sponsor colectiv al activităţii de producere 
şi difuzare a ştirilor -constă în furnizarea către publicul larg a unor 
servicii de informare tot atât de precise, complete şi prompte, ca şi 
integritatea umană şi devotiunea cărora acestea trebuie să li se 
consacre. În scopul atingerii acestui deziderat, ei îşi manifestă 
aderenţa la standardele practice stabilite în cele ce urmează, 
declarându-se gata să le onoreze prin punerea în practică a tuturor 
talentelor şi capacităților lor profesionale. 

Articolul 1. Scopul fundamental al jurnalismului de radio şi de 
televiziune — acela de a informa publicul asupra evenimentelor de 
importanță şi interes public într-o manieră clară şi completă — va 
precumpăni asupra tuturor celorlalte scopuri subdiacente. 
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Articolul 2. Prezentarea ştirilor pe posturile de radio si de 
televiziune va fi astfel concepută, încât să se ofere publicului 
informaţii prompte, precise şi clare, şi în acelaşi timp sa fie 
evidenţiate circumstanţele relevante care oferă acestor informații 
înțelesuri şi perspective specifice. 

Aplicarea acestui standard presupune ca rapoartele informative, 
în condiţiile în care nevoia de claritate o cere, să respecte un set 
pertinent de detalii faptice; factori ca rasa, credinţele religioase, 
naționalitatea sau statutul precedent să fie prezentate numai dacă îşi 
dovedesc relevanta; comentariile sau conţinutul subiectiv să fic 
marcate în mod corespunzător în conţinutul materialului; iar erorile cu 
privire la fapte să fie cu promptitudine asumate şi corectate. 

Articolul 3. Jurnalistii de radio şi de televiziune au datoria de a 
selecta materialul destinat transmiterii, exclusiv prin evaluarea 
calităţilor acestuia ca informatie demnă de difuzat. 
| Aplicarea acestui standard presupune ca informaţiile să fie, 
selectate pe baza unor criterii specifice de importanţă, relevanță 
regională şi comunitară, interes uman imediat, precum şi serviciu 
destinat unei anume audienţe. El exclude prezenţa senzaţionalului ori 
a tuturor formelor de punere greşită a accentului, precum şi obediența 
în fata presiunilor externe sau a celor „interesate” in a influența 
selectarea şi prezentarea ştirilor, atât din interiorul industriei de 
broadcasting, cât şi din afara acesteia. Utilizarea standardului de 
calitate implică, de asemenea, că termeni precum „buletin” Sau 
flash” să fie folosiți numai atunci când caracterul informațiilor 
incluse justifică aceasta. El presupune totodată, ca descrierile 
bombastice sau înșelătoare referitoare la personalul sau înfăţişarea 
redacției de ştiri sa nu fie permise, ca şi utilizarea inutilă a efectelor 
sonore şi vizuale. l 

Standardul de calitate impune şi ca materialul promoțional sau 
de publicitate, să fie cercetat amănunţit inaintea difuzării sale, precum 
şi ca el să fie identificat sau pus, într-un fel sau altul, pe seama unci 
anumite surse. | ip 3 
| Articolul 4. Jurnalistii de radio şi televiziune au datoria de a 
arăta întotdeauna respectul cuvenit pentru demnitatea, viaja privată şi 


binele persoanelor vizate prin difuzarea informaţiei. 


Articolul 5. Jurnalistii de radio şi televiziune sunt datori să îşi 
guverneze viata personală să-şi manifeste rolul jucat în asociaţii 
neprofesionale de natură să le influenţeze activitatea profesională - 
într-o manieră care să fi protejeze împotriva oricărui contr: de 
interese, aparent sau real. | 

Articolul 6. Jurnaliştii de radio şi televiziune trebuie să se 
implice activ în prezentarea tuturor informaţiilor a căror cunoaştere 
are menirea de a servi interesului public, în pofida tuturor acelor 
eforturi egoiste, neinformate ori corupte care încearcă sa le 
influențeze, retrage sau împiedice difuzarea. Ei trebuie sa se 
străduiască necontenit să deschidă toate uşile în relatarea dezbaterilor 
publice folosindu-se de instrumente specifice broadcastingului 
(inclusiv camere de filmare şi aparate de înregistrare a sunetului), 
venind, astfel, în întâmpinarea interesului public. Jurnaliştii de radio 
şi de televiziune trebuie să adere la respectarea principiilor etice cu 
privire la protejarea informaţiilor şi surselor confidentiale, şi să se 
manifeste pentru încălcarea acestora doar în acele situaţii in care o 
asemenea protejare ar presupune în mod clar şi indubitabil Dei 
interesului public. 

Articolul 7. Jurnaliştii de radio şi televiziune recunosc 
responsabilitatea pe care activitatea de broadcasting o poartă în 
furnizarea analizelor informative, a comentariilor şi opiniilor 
editoriale formulate despre evenimente şi activităţi publice. El isi 
asuma, in acest fel, obligatii specifice de broadcasteri, prin care toate 
aceste evenimente urmează a fi prezentate de indivizi a căror 
competență, experienţă şi capacitate de judecată îi califică deplin 
pentru această activitate. 

Articolul 8. În fata instanţei de judecată, jurnaliştii. de radio şi 
televiziune au datoria de a se manifesta cu demnitate, indiferent dacă 
completul de judecată se află, sau nu, în şedinţă. Ei vor utiliza 
echipamentul de transmisie într-un mod silențios şi decent. În cazul în 
care condiţiile oferite de sala de, judecată sunt inadecvate unei 
transmisii radio sau TV, vor tă pia spaţii destinate special 
acestui scop. 

Articolul 9. În relatarea văii tab? devenite sau care ar 
putea deveni litigioase, jurnaliştii trebuie să evite folosirea practicilor 
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care tind să aducă atingere dreptului persoanei la un proces echitabil 
în justiție. 

„Articolul 10. Jurnalişti de radio şi de televiziune au datoria să 
prezinte în mod corect publicului sursele tuturor informaţiilor 
conţinute în materialele lor. 
| Articolul 11. Jurnalistii de radio şi de televiziune au obligatia sa 
cenzureze in mod activ si să prevină, totodată, violarea tuturor acestor 
principii; ei au, de asemenea, au datoria să militeze pentru respectarea 
acestora de către toți jurnaliştii, indiferent de apartenența sau 
neapartenenta acestora la «Asociaţia Directorilor de Ştiri din Radio şi 
Televiziune».” 


"CODUL ONOAREI INTERNATIONALE AL PERSONALULUI PRESEI ȘI 
INFORMAȚIEI (O. N. U., 1952) 


CAPITOLUL I. Introducere 

Unul dintre aspectele libertăţii informaţiei care, începând din 
1950, a reţinut atenția Organizaţiei Naţiunilor Unite a fost pregătirea 
unui cod al onoarei internaţionale pentru personalul presei şi 
informaţiei. Această sarcină a revenit Subcomisiei libertăţii 
informaţiei şi presei, compusă din experți acţionând cu titlu personal 
şi nu în calitate de reprezentanţi ai guvernelor lor. In cursul lucrărilor, 
Subcomisia a consultat un mare număr de întreprinderi ale informaţiei 
şi asociaţii profesionale naţionale şi internaţionale. 

S-a reamintit in mod insistent că, în ultima analiză revine 
personalului din presă, de la radio şi film sarcina să elaboreze şi să 
accepte un cod al onoarei care să stabilească norme universale de 
conduită profesională. Aceasta deoarece Consiliul economic şi social, 
asa cum relevă Subcomisia libertăţii informaţiei şi presei, a pus la 
punct metodele în legătură cu care a cerut secretarului general (al 
O.N.U. - n.ns.) să fie aplicate pentru lucrările viitoare asupra 
proiectului de cod. Rezoluţia adoptată de Consiliu este astfel 


concepută: | : 
„Consiliul economic şi social, luând act de textul remaniat al 


proiectului de cod al onoarei internaţionale redactat de Subcomisia 
libertăţii informaţiei şi presei în a cincea sa sesiune, constatând că 
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majoritatea . întreprinderilor informaţiei şi asociaţiilor profesionale 
naționale şi internaţionale care au transmis observaţiile şi sugestiile 
lor privind textul proiectului de cod redactat de Subcomisie în a patra 
sa sesiune sunt de acord cu utilitatea acestuia şi având în vedere ferma 
convingere exprimată. de numeroase asociaţii internaţionale, conform 
căreia toate activităţile ulterioare relative la proiectul de cod trebuie 
întreprinse de către profesioniștii organelor de informatie, în afara 
oricăror ingerinte ale guvernelor, atât pe plan national cat şi pe plan 
internațional, invită secretarul general să comunice proiectul codului 
onoarei international, precum si documentele şi informaţiile 
pertinente referitoare la elaborarea codului, asociaţiilor profesionale şi 
întreprinderilor de informaţie naţionale şi internaţionale, pentru a lua 
măsurile pe care le vor considera potrivite, indicându-le că, dacă vor 
fi apreciate ca favorabile, Organizaţia Naţiunilor Unite ar putea 
colabora cu acestea, organizând o “conferință profesională 
internațională pentru stabilirea unui cod al onoarei internațional.” 
Perspectiva proiectului de cod depinde acum în întregime de 
profesioniştii informaţiei. Organizaţia Naţiunilor Unite care, prin 
intermediul Subcomisiei: libertății informaţiei si presei, Şi 
consultându-se cu organismele profesionale, a elaborat proiectul de 
Gon al onoarei nu se va ocupa in continuare de acesta. 1016 
In prezent, s-a stabilit că E. C. O. S. O. C. (Consiliul Economic şi 
Social) admite ca lucrările viitoare asupra proiectului de cod să se 
desfăşoare în afara oricărei ingerinte a guvernelor, atât pe plan 
național, cât şi pe plan internaţional. 599 
„Consiliul are in vedere posibilitatea organizării unei conferinţe 
profesionale internaționale având ca obiect punerea la punct a textului 
codului, şi a apreciat în acest sens, din nou, că profesioniștii 
informaţiei sunt cei mai calificați să dea un aviz. | 
În consecință, dacă întreprinderile informaţiei şi asociaţiile 
profesionale nationale şi internationale în atenţia cărora a fost supus 
proiectul de cod consideră că o asemenea conferință este de dorit, 
secretarul general va informa Consiliul care va examina problema 
colaborării între Organizaţia Naţiunilor Unite şi organismele 
profesionale în vederea organizării unei astfel de reuniuni. 


CAPITOLUL II. Textul proiectului de cod 

Redăm în continuare textul proiectului de cod al onoarei 
internaţional adoptat de Subcomisie la a cincea sa sesiune, după ce a 
procedat la o nouă examinare a textului pe care îl redactase în cadrul 
celei de-a patra sesiuni, pe baza observaţiilor şi sugestiilor transmise 
de întreprinderile de informaţie şi de asociaţiile profesionale naţionale 
şi internaţionale. 

“ Preambul 

Libertatea informaţiei şi a presei este un drept fundamental al 
omului, piatra unghiulară a tuturor libertăţilor înscrise în Carta Naţiunilor 
Unite şi proclamate în Declaraţia Universală a Drepturilor Omului, ea 
vizează în mod esenţial progresul destinderii şi menţinerii păcii. 

Această libertate va fi cu atât mai bine apărată cu cât, printr-o 
voință susținută, personalul presei şi informaţiei, oricare ar fi modul 
de exprimare utilizat, va menține mereu treaz sentimentul 
responsabilitatii şi va fi în permanenţă conştient de obligația morală 
ce-i incumbă de a fi veridic şi de a aspira la veridicitate, în expunerea, 
explicarea şi interpretarea faptelor. 

În consecință, prezentul cod al onoarei internațional este 
proclamat pentru a servi ca regulă în materie de conduită profesională 
întregului personal însărcinat cu stocarea, transmiterea, difuzarea şi 
comentarea ştirilor si informaţiilor, de a face cunoscut prin scris, prin 
cuvinte şi prin orice alt “mod de exprimare, evenimentele 
contemporane. AE Te! 

Articolul 1. Personalul presei si informaţiei se va strädui din 
toate puterile sale să aducă la cunoştinţa publicului numai informaţii 
exacte, conforme cu faptele. El trebuie să verifice cât mai exact 
informaţiile. Nu trebuie să omită voit nici un fapt esenţial şi nici să-l 
deformeze deliberat. fé à 

Articolul 2. Exercitarea corecta (,,onorabila”) a profesiei 
impune devotament faţă de binele public. Fe această bază sunt 
excluse, oricare ar fi motivele, toate încercările de a obține avantaje 
personale $i orice susținere a intereselor private contrare interesului 
general. | | a à +: 

Calomnia, defaimarea intenționată, acuzaţiile fără probe 
constituie grave greşeli profesionale; de asemenea, plagiatul. 
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Buna credință fata de public este fundamentul ziaristicii demnă 
de acest nume. Orice informaţie care, odată publicată, se dovedeşte 
inexactă şi vätämätoare, va trebui să fie rectificată imediat, fără 
întârziere. Zvonuri şi ştiri neconfirmate vor fi prezentate ca atare şi 
vor fi tratate în consecință. , | 3 | 

Articolul 3. Personalul presei şi informaţiei nu trebuie sa 
accepte pentru el şi nu va încredința altuia decât sarcini compatibile 
cu integritatea si demnitatea profesiei. Cei care participă la 
întreprinderi economice şi comerciale pe care activitatea presei şi 
informaţiei le impune cu necesitate sunt supuşi aceloraşi reguli. blé: 

Cei care fac publice informaţii şi comentarii trebuie să-şi asume 
deplina responsabilitate, afară de cazul când aceştia îşi declină expres, 
în prealabil, o astfel de responsabilitate. | | 
TCelor împotriva cărora au fost aduse acuzații privind 
imoralitatea sau reputaţia lor li se vor crea toate facilităţile pentru a 
răspunde (acuzațiilor - n.ns. ). | | | 

Respectarea reputatiei indivizilor este regula. Ei nu pot fi pusi in 
cauză cu privire la viata privată sau să le fie atinsă reputaţia, decât 
dacă interesul general consideră pentru aceasta că se distinge (diferă - 
n.ns. ) de curiozitatea publică. 

Cu privire la sursele de informare, discretia se impune. Faptele 
comunicate în mod confidential constituie secret profesional, care 
trebuie respectat. Dreptul secretului profesional va putea fi invocat 
până la limita extremă a legii. | 

Articolul 4. Cei ce sunt chemati sa relateze sau să comenteze 
evenimentele din alte tari decât ale lor vor avea datoria să se 
documenteze în aşa fel încât cunoştinţele dobândite să le permită 
relatarea şi comentarea acestora cu echitate şi exactitate. 8. 

“Articolul 5. În virtutea principiului care constituie drept 
fundament al prezentului cod, personalului presei şi informaţiei, şi nu 
guvernelor, îi incumbă ‘responsabilitatea de a asigura respectul 
onoarei profesionale. În consecinţă, nici o dispoziţie a prezentului cod 
nu va fi interpretată ca justificând o intervenţie guvernamentală, 
oricare ar fi aceasta, vizând asigurarea exercitării obligaţiilor morale 
formulate în acest cod. 
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DECLARATIA DATORIILOR ȘI DREPTURILOR ZIARISTILOR 
(MUNCHEN, 1971) 


Dreptul la informaţie, la libera exprimare şi la critică este unul 
din componentele fundamentale ale libertăţii oricărei ființe umane. | 

Din acest drept al publicului de a cunoaşte faptele şi opiniile 
provine ansamblul datoriilor şi drepturilor ziariştilor. 

Responsabilitatea ziariştilor în fata publicului primează în faţa 
oricărei alte responsabilități, în special cu privire la cei ce-i angajează 
şi a autorităţilor publice. 

Misiunea de informare comportă în mod necesar limite pe care 
ziariştii înşişi şi le impun spontan. Acesta este obiectul declaraţiei 
datoriilor formulată aici (s.ns. ). 

Dar aceste datorii nu pot să fie efectiv respectate în exercitarea 
profesiei de ziarist decât atunci când condiţiile concrete ale 
independenţei şi demnităţii profesionale sunt realizate. Aceasta este 
obiectul declaraţiei drepturilor ce urmează (S.ns. ). 


Declaraţia datoriilor 

Datoriile esenţiale ale ziaristului în cercetarea, redactarea şi 
comentarea evenimentelor sunt: 

1) Respectarea adevărului, oricare ar fi consecinţele pentru el 
insusi, si aceasta in virtutea dreptului pe care publicul il are de a 
cunoaste adevarul. Pa 3 

2) Apararea libertăţii informației, a comentariului („opiniei ) şi 
a criticii. E N 

3) Publicarea numai a informaţiilor a căror sursă („l'origine ) 
este cunoscută sau, in caz contrar, insotirea acestora de rezervele 
necesare (din partea redactorului, a redacției - n.ns), nu vor fi 
suprimate informatiile esenţiale şi nu vor fi alterate textele şi 
documentele. * 

4) Nu se va recurge la metode necinstite pentru obținerea de 
informatii, fotografii sau documente. 

5) Se obligă să respecte viaţa pri rată a persoanelor. 

6) Rectifică orice informaţie publicată care se dovedeşte 


inexactă. 
7) Apără secretul pro 


obținute confidential. 


fesional si nu divulgä sursele informaţiei 
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8) Îşi interzice plagiatul, calomnia, defăimarea şi acuzaţiile 
nefondate, precum şi de obținerea vreunui avantaj ca urmare a 
publicării sau suprimării unei informaţii. 

9) Nu confundă niciodată meseria de ziarist cu aceea de 
publicitar (redactor de texte publicitare - n.ns) sau propagandist, nu 
acceptă nici o sugestie (,,consigne” - ordin), direct sau indirect, din 
par tea celor ce oferă publicitatea („annonceurs”). | 

10) Refuză orice presiune şi nu acceptă directive redactionale 
decat de la cei cu functii de räspundere din redactie. | 

Oricare ziarist demn de acest nume isi face o datorie di 
respectarea strictă a principiilor enunțate mai sus. Recunoscând 
dreptul în vigoare în fiecare tara, ziaristul nu acceptă în materie de 
onoare profesională decât jurisdicţia egalilor săi, excluzând orice 
ingerintä guvernamentală sau a altora. 


Declaraţia drepturilor 

1) Ziaristii revendica liberul acces la toate sursele de informare si 
dreptul de a ancheta (,,investiga”) liber toate faptele care aduc atingere 
vieţii publice (,,conditionernent de la vie publique”). Secretul 
afacerilor publice sau private nu poate fi opus, în acest caz, ziaristului 
decât ca excepţie şi în virtutea unor motive clar exprimate. 

2) Ziaristul are dreptul de a refuza orice subordonare care ar fi 
contrară liniei generale a organului de informare la care el 
colaborează, aceea care este stabilită (,,determinata”) în scris in 
contractul de angajare, inclusiv orice subordonare care nu este în mod 
clar implicată de această linie generală. 

3) Ziaristul nu. poate fi constrâns să îndeplinească un act 
profesional sau să exprime o „opinie contrară convingerii sau 
conştiinţei sale. 
| 4) Echipa redacțională felia în mod obligatoriu informată 
despre orice decizie importantă de natură să afecteze viata 
întreprinderii. Ea trebuie să fie cel putin consultată, înainte de a se lua 
orice o decizie definitivă, asupra oricărei măsuri vizând structura 
redacției: angajare, concediere, schimbare şi promovare a ziariştilor. 

5) În considerarea rolului şi responsabilitatilor sale, ziaristul are 
dreptul nu numai la beneficiul rezultat din convențiile colective, ci ŞI 
la un contract individual ( personnel“) care să-i asigure securitatea 
materială şi morală a muncii sale, precum şi la o retributie 
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corespunzatoare rolului său social, si suficientă pentru a-i garanta 
independenţa economică. 


CODUL INTERNATIONAL DE ETICĂ PENTRU RELATH PUBLICE 
„CODE or ATHENS” — 1965 


Acest Cod a fost adoptat de Asociaţia Internaţională de Relaţii 
Publice (IPRA) la Adunarea Generală din mai 1905. 

La înscrierea lor, toţi membrii Asociaţiei Internationale de 
Relaţii Publice se angajează să respecte un cod internaţional de etică 
ce se bazează partial pe Carta Naţiunilor Unite: ~ 

I. Să contribuie la realizarea climatului moral şi cultural care să 
permită ființelor umane să se realizeze pe deplin şi să se bucure de 
drepturile imprescriptibile la care sunt indreptatite conform 
„Declaraţiei Universale a Drepturilor Omului”. 

2. Sa stabilească modele de comunicare şi canale care, prin 
` dezvoltarea liberei. circulații a informaţiilor esenţiale, vor face ca 
fiecare membru al grupului să simtă că este informat si să-i dea 
totodată sentimentul implicării şi responsabilitätii sale personale, 
precum si pe cel al solidarităţii eu ceilalți membri; 

3, Să se poarte întotdeauna şi în toate împrejurările în aşa fel 
încât sa merite şi să asigure confidentialitatea celor cu care vine in 
contact; 

4. Să tind minte că, datorită relaţiei dintre profesia sa şi public, 
comportamentul său — chiar şi în particular — va avea un impact 
asupra modului în care profesiunea sa în ansamblu este apreciată. 

Membrii Asociaţiei Internaționale de Relaţii Publice vor 
acționa: | 

5. Pentru a respecta în cadrul realizării activităților protesionale 
principiile morale şi regulile cuprinse în „Declaraţia Universală a 
Drepturilor Omului”; | 

6. Pentru a respecta şi a menţine demnitatea umană, precum şi 
pentru a recunoaşte dreptul fiecărui individ de a face propriile 
judecăţi; = 1 
7. Pentru a asigura condiţii morale, psihologice şi intelectuale 
pentru dialog într-un sens real, precum $i pentru a recunoaşte dreptul 
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EE 


părților implicate de a-şi prezenta cazul şi a-Si b g PHBA ee de 
vedere; : 

8. Pentru a actiona, in toate cazurile, in asa RT încă! să ia în 
calcul interesele părților implicate: atât interesele organizaţiei pe care 
o servesc, cât şi interesele publicului t țintă; 

9. Pentru a realiza acțiunile şi angajamentele folosind cuvintele 
astfel încât să se evite orice neînțelegere şi să se manifeste loialitate şi 
integritate în toate cazurile, astfel încât să se păstreze încrederea 
clienţilor sau angajaţilor, actuali sau din trecut, precum ŞI a tuturor 
audienţelor ţintă care sunt afectate de acţiunile sale. 

Membrii Asociaţiei Internaţionale de Relaţii Publice NU vor: 

10. Subordona adevărul altor cerinţe; 

11. Transmite informaţii care nu sunt bazate pe fapte stabilite şi 
verificabile; | 

12. Lua parte in orice intreprindere sau actiune care nu este atică 
sau onestă sau care poate aduce atingere demnităţii şi integrității umane; 

13. Folosi orice metode sau tehnici „de manipulare” concepute 
pentru a crea motivații subconştiente pe care individul nu le poate 
controla prin propria sa liberă voinţă, astfel încât nu poate fi făcut 
răspunzător de acţiunile întreprinse pe baza lor. 


CODUL STANDARDELOR PROFESIONALE 


pentru practica RELAȚIILOR PUBLICE 
In S. U. A. 


Societatea Americană pentru Relaţii Publice 

Acest Cod s-a adoptat de către adunarea PRSA ( Public Relation 
Society of America) în 1988. El înlocuieşte Codul Etic în vigoare din 
1950, revizuit în 1954, 1959, 1963, 1977,şi 1983. Pentru informaţii 
asupra Codului şi procedurilor de aplicare, adresaţi-vă Comisiei de 
etică prin sediul PRSA. 


Declaraţia de pr incipii 
“Membri PRSA îşi bazează principiile profesionale pe valorile 
fundamentale şi demnitatea individului, susținând că exercitarea 
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liberă a drepturilor omului, mai ales libertatea de exprimare, libertatea 
asocierii şi libertatea presei este esenţială practicii relaţiilor publice. 

Servind interesele clienţilor şi angajatorilor, ne dedicam 
scopurilor unei mai bune comunicări, înţelegeri şi cooperări între 
diverşi, indivizi, grupuri şi instituţii ale societăţii şi militând pentru 
oportunităţi egale de angajare în acţiunile de relaţii publice. 

Ne legăm să... 

e să ne comportăm profesional, în adevăr, acuratețe, dreptate 
şi responsabilitate fata de public; 

e să ne îmbunătăţim competența individuală şi să promovam 
cunoaşterea şi expertiza profesiei prin continuă cercetare şi educaţie; 

e să aderăm la articolele Codului standardelor profesionale 

pentru practica Relaţiilor Publice aşa cum a fost adoptat de adunarea 
societăţii. 


Codul standardelor profesionale pentru practica Relatiilor 
Publice 

Aceste articole au fost adoptate de către societatea Americană 
pentru Relaţii Publice pentru a promova şi menţine înalte standarde de 
serviciu public şi conduită etică între membrii sai. 

1. un membru îşi va desfăşura viaţa profesională în 
conformitate cu interesul public; 

2. un membru va dovedi înalte standarde de integrare şi 
onestitate când îndeplineşte obligaţii duale faţă de client sau angajator 
şi fata de procesul democratic; | 

3. un membru va trata corect publicul, clienții trecuţi sau 
prezenți, angajatorii şi colegii practicieni, acordând respectul cuvenit 
idealului de liberă interogare şi opiniilor celorlalți; 

4. un membru va adera la cele mai înalte standarde de acuratețe 
şi adevăr, evitând pretenţiile extravagante sau comparatiile nedrepte şi 
acordând credit ideilor şi cuvintelor împrumutate de la alții. 

5. un membru nu vă disemina în mod conştient informaţii false 


sau înșelătoare, şi va acționa prompt pentru a corecta comunicările 
3 L 


eronate pentru care este responsabil. 


6. un membru nu se va angaja in nici o practicä ce are scopul de 


a corupe integritatea canalelor de comunicare ori procesele de 
guvernare. 
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7. un membru va fi pregätit sa facă public Fumele clientului sau 
angajatorului pentru care se face comunicarea. 

8. un membru nu se va folosi de nici un individ sau Raskin ss 
declarând că serveşte ori reprezintă o cauză anunțată sau declarându- 
se independent şi fără prejudecăţi, ci efectiv servind un alt interes sau 
unul acoperit. 

9. un membru nu va garanta atingerea unor rezultate specificate 
care se află mai presus de controlul direct al acestui membru. 

10. un membru nu va reprezenta interese conflictuale sau 
competitive fără aprobarea expresă a celor interesaţi, acordată după o 
prezentare completă a faptelor. 

11. un membru nu se va plasa pe sine în poziţia în care 
interesele sale personale pot ajunge în conflict cu obligația fata de 
angajator sau client, sau alţii, fără deplina expunere a acestor interese 
către toți cei implicaţi. 

12. un membru nu va accepta plăţi, comisioane, cadouri sau 
orice altă răsplată de la oricine altcineva cu excepţia clienţilor ori 
angajatorilor pentru care se desfăşoară serviciile, fără consimtirea lor 
expresă, acordată după deplina expunere a faptelor. 

13. un membru va păzi cu scrupulozitate confidentele şi 
privatetea drepturilor clienţilor ori: angajatorilor prezenţi, trecuţi sau 
potențiali. 

14. un membru nu va dăuna în mod intenționat reputaţia 
profesională sau practica altui practician. 

15. dacă un membru are dovezi că un alt membru s- a făcut 
vinovat de practici imorale, ilegale sau nedrepte, inclusiv cele care ar 
viola acest Cod, membrul este obligat să prezinte prompt informaţia 
către autoritățile adecvate ale societăţii pentru a se acționa conform 
articolului XII al Anexei legale. 

16. un membru chemat ca martor într-o procedură de aplicare a 
acestui Cod este obligat să apară, dacă nu produce suficiente raţiuni 
pentru a fi exceptat de către corpul judiciar. 

17. un membru va întrerupe cât se poate de repede relaţiile cu 
orice organizație sau individ dacă o astfel de relație implică o 
conduită contrară articolelor acestui cod. 
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CHARTA DATORIILOR PROFESIONALE ALE 
ZIARISTILOR FRANCEZI (1918) 


Un ziarist demn de acest nume isi asumă responsabilitatea 
pentru toate scrierile sale, inclusiv cele nesemnate (,,anon) mes“); 

- consideră calomnia, acuzaţiile neprobate, alterarea unor 
documente, deformarea faptelor, minciuna, între cele mai grave fapte 
profesionale; 

- nu recunoaşte decât jurisdicția egalilor săi (colegi de breaslă 
n.ns), suverani în materie de onoare profesională; 

- nu acceptă decât misiuni compatibile cu demnitatea 
profesională; 

'- îşi interzice invocarea unui titlu sau a unei calităţi imaginare, 
recurgerea la mijloace necinstite pentru a obține o informaţie, sau 
înşelarea bunei credințe a cuiva: 

- nu va accepta („încasa”) bani într-un serviciu public sau o 
întreprindere privată unde calitatea sa de Ziarist, influențele, relaţiile 
sale profesionale ar fi susceptibile de-a fi exploatate; 

_ nu va semna cu numele său articole de reclamă comercială sau 
financiară; | 

nu comite nici un fel de plagiat, citänd confratii din care 
reproduce un text, oricare ar fi el; 

_ nu solicită locul unui confrate, nici nu provoacă retrogradarea 
aceluia într-o muncă inferioară; 

- apără secretul profesional; 

nu uzează de libertatea presei într-o inițiativă (intention) 
interesată; + 

_ revendică libertatea de a publica în chip onest informaţiile sale: 

_ consideră onestitatea („le scrupule”) şi grija pentru adevăr ca 
reguli de prim ordin; per 

- nu-şi confundă rolul cu acela al unui polițist. 
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LEGEA PRESEI DIN REPUBLICA MOLDOVA 
Parlamentul adoptă prezenta lege 


Capitolul I 
Dispoziţii generale 

Articolul 1. Libertatea presei 

(1) În Republica Moldova libertatea presei constituie un dept, 
fundamental, consfințit de Constituţie. Statul garantează tuturor 
persoanelor dreptul la exprimarea liberă a opiniilor şi ideilor, la 
informare veridicä asupra evenimentelor din viata internă şi cea 
internaţională prin intermediul publicaţiilor periodice şi al agenţiilor de 
presa, care îşi desfăşoară activitatea în condiţiile pluralismului politic, 
precum şi respectarea legislaţiei cu privire la drepturile de autor. 

(2) Cenzura de orice fel asupra publicaţiilor periodice si 
agenţiilor de presa, imixtiunea în activitatea lor de pregătire şi ud 
difuzare a informației sunt interzise. 


Articolul 2. Statutul juridic al redactiilor en periodice 
si al agentiilor de presi 

Redactiile publicaţiilor periodice şi agenţiile de presă sunt 
persoane juridice si îşi desfăşoară activitatea în conformitate cu 
legislația în vigoare si cu statutul lor. 


Articolul 3. Prezentarea informației de către persoanele oficiale 

Persoanele oficiale ale autorităților publice prezintă operativ 
materialul si informația solicitate de publicațiile periodice şi de 
agențiile de presă, exceptând materialele si informațiile enumerate in 
art. 4 si cele calificate drept secret de stat. 


Articolul 4. Libertatea de exprimare si limitari de publicitate 

Publicaţiile periodice şi agenţiile de presa publică, potrivit 
aprecierilor proprii, orice fel de materiale şi informaţii, ținând cont de 
“faptul ca exerciţiul acestor libertăţi ce comportă datorii şi 
responsabilităţi este supus unor formalitäti, condiţii, restrângeri şi 
unor sancțiuni prevăzute de lege, care constituie măsuri necesare, 
într-o societate democratică, pentru securitatea națională, integritatea 
teritoriala sau siguranța publică, apărarea ordinii şi prevenirea crimei, 
ocrotirea sănătăţii, protecţia moralei, protecţia reputației sau apărarea 
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drepturilor altora, pentru a împiedica divulgarea unor informaţii 
confidentiale sau pentru a garanta autoritatea si impartialitatea puterii 
judiciare. 

Art. 4 în redacția Legii nr. 564-XIV din 29. 07. 99] 

[Art. 4 modificat prin Legea nr. 42-XIV din 04. 06. 98] 

[Lit. c) art. 4 in redactia Legii nr. 688-XHL din 15. 12. 95] 


Capitolul H 
Organizarea activităţii publicațiilor periodice 
şi a agențiilor de presă 


Articolul 5. Dreptul de a fonda publicaţii periodice si agenţii de 
presa 

(1) Dreptul de a fonda publicaţii periodice şi agenţii de presă, 
indiferent de forma lor organizatorico-juridica, il are orice persoana 
juridica a Republicii Moldova si persoana fizică cetăţean al Republicii 
Moldova care a împlinit vârsta de 18 ani şi locuieşte pe teritoriul ci. 

(2) O publicaţie periodică sau o agenţie de presă poate fi fondata 
şi de doua sau mai multe persoane fizice ori juridice, care in acest caz 
se consideră cofondatori. 

(3) Persoanele fizice şi juridice străine au dreptul să participe la 
fondarea publicaţiilor periodice şi agenţiilor de presă numai în calitate 
de cofondatori şi sa dețină cel mult 49% din capitalul statutar. 

(4) Dacă publicaţia periodică sau agenţia de presă are doi sau 
mai multi fondatori, capitalul statutar este divizat în cote (parti) 
subsorise si se formeazä pe baza de acord intre ei, confirmat de 
contractul de constituire, iar profitul se distribuie proporţional, în 
funcție de cota (partea) fiecarui fondator. 

(5) Publicațiile periodice şi agenţiile de presă finanţate de la 
buget sunt fondate numai cu aprobarea organului competent. | 
re he Fondatorul (cofondatorii) are dreptul să reorganizeze 
publicaţia periodică şi agenţia de presă în conformitate cu legislația in 
vigoare, onorându-şi obligatiunile fata de abonaţi (cititori). — 

(7) Editor al publicație! periodice poate fi fondatorul 
(cofondatorii) sau altă persoană fizică sau juridică. 
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“Articolul 6. Înregistrarea publicaţiilor periodice şi a agențiilor 
de presă | | 
(1) Inregistrarea publicatiilor periodice şi a agenţiilor de presă se 


Li 


face la Ministerul Justiţiei. 

(2) Dacă publicaţia periodică sau agenția de presă practică 
activități economice, în afara celor care tin de difuzarea tirajului 
(informaţiei) şi a materialelor publicitare, înregistrarea se face în 
modul stabilit de Legea cu privire la antreprenoriat şi întreprinderi. 

(3) Publicaţiile periodice şi agențiile de presă îşi desfăşoară 
activitatea din data înregistrării. Activitatea publicaţiilor periodice şi a 
agențiilor de presă neinregistrate se consideră ilegală şi atrage 
răspunderea prevăzută de legislaţie. 

[Art. 6 alin. (3) introdus prin L1002/19. 05. 2000, MO65/08. 06. 2000] 

Art. 6 în redacţia Legii nr. 688-XIII din 15. 12. 95] 


Articolul 7. Încetarea activității | 
(i) Publicaţiile periodice si agențiile de presă îşi încetează 
activitatea numai în baza hotărârii fondatorului (cofondatorilor) sau a 
instanței de judecată. | | 

(2) În cazul în care fondatorul (cofondatorii) iau hotärârea de a 
sista activitatea publicatiei periodice sau a agentiei de presä si nu 
înfiinţează o nouă publicaţie periodică sau agenţie de presă cu aceeaşi 
denumire sau nu o reînregistrează în termen de 30 zile de la data 
încetării activităţii, colectivul redacţional, redactorul (redactorul-sef), 


conducătorul agenţiei au dreptul de a fonda o publicaţie periodică ori 


o agenţie de presă cu aceeaşi denumire. 

(3) Dreptul de a iniţia sistarea activităţii publicaţiei periodice sau 
a agenției de presă ori de a intenta o acțiune judiciară în vederea 
încetării activităţii lor îl are Procurorul General.’ 

(4) Hotărârea instanţei de judecată privind încetarea activităţii 
publicaţiei periodice sau a agenţiei de presă se ia în cazul încălcării 
sistematice a prezentei legi. 

(5) Hotărârea cu privire la sistarea activităţii publicaţiei 
periodice sau a agenției de presă se ia într-un termen de cel mult 3 
luni de la data apariţiei temeiurilor prevăzute de prezentul articol. Ea 
poate fi atacată în termen de 10 zile, în ordine de apel în instanţa de 
judecată ierarhic superioară. 

[Alin. (5) în redacţia Legii nr. 788 din 26. 03. 96] 


Articolul 8. Conducerea publicatiei periodice si a agentiei de presa 

(1) Publicaţia periodică şi agenţia de presă sunt conduse de 
fondator (cofondatori) sau de o persoană numită de acesta. 

(2) Fondatorul (cofondatorii) aprobă statutul şi programul 
(principiile de bază) publicaţiei periodice sau agenției de presă. 

(3) Publicaţia periodică şi agenția de presă realizează programul - 
în condiţiile autonomiei profesionale. 

(4) Profilul, orientarea generală, periodicitatea, prețul şi alte 
condiţii ale apariţiei publicaţiei periodice sau ale activităţii agenţiei de 
presă, precum $i schema de încadrare, sunt stabilite în mod 
independent de către fondatorul (cofondatorii) sau editorul acestora. 

(5) Conducerea profesională a publicaţiei periodice şi a agenţiei de 
presă este exercitată de redactor (redactor-sef) şi de conducătorul agenției. 

(6) Redactori (redactori-şefi) ai publicaţiilor periodice şi conducători 
ai agenţiilor de presă pot fi numai cetăţeni ai Republicii Moldova. 

(7) Redactorul (redactorul-sef) publicaţiei periodice Si 
conducătorul agenţiei de presă sunt numiţi în funcție şi eliberaţi din 
functie de către fondator (cofondatori), în conformitate cu legislația 
muncii şi cu statutul publicaţiei periodice sau al agenției de presă. 

(8) Redactorul (redactorul-sef) publicaţiei periodice şi conducătorul 
agenţiei de presă . conduc redacția, colegiul redacţional al publicităţii 
periodice şi colectivul agenţiei de presă, reprezentându-le în relaţiile cu 
fondatorul (conducătorii), cu editorul, cu autorii, cu alte persoane fizice $1 
juridice, precum şi în instanţa de judecată. Ta. 4 

(9) Redactorul (redactorul-sef) publicaţiei periodice si 
conducătorul agenţiei de presă sunt responsabili pentru activitatea 
publicaţiei periodice şi a agenţiei de presă. | 

Articolul 9. Reglementarea relaţiilor dintre fondator (editor) si 
redacţia publicației periodice sau agențiadepresă Ai mion < 

Relatiile dintre fondator (editor) şi redacția publicaţiei periodice 
presă sunt reglementate de prezenta lege, de legislația 


sau agenția de glementa ege, de legislaţia 
| publicației periodice sau al agenției de presă şi de 


muncii, de statutu 


contractul bilateral. DIRE) i im me Je 
Articolul 10. Statutul publicației periodice și agenției de presă 
(1) Statutul publicaţiei periodice si al agenţiei de presă este 

adoptat în conformitate cu legislaţia în vigoare, de adunarea generală 


a colectivului redactiei ori a agenției de presă, cu majoritatea absolută 
de voturi ale celor prezenți la adunare, şi aprobat de fondator. 

„ Adunarea generala este deliberativă, dacă la ea sunt prezente cel 
putin doua treimi din colectivul redacției publicaţiei periodice sau al 
agenţiei de presă. | | | | 

(2) Statutul reglementează relațiile dintre fondator (editor), 
redactor (redactor-sef) sau conducătorul agenţiei de presă şi colectivul 
redacției sau al agenţiei de presă, stabileşte drepturile şi obligaţiile 
colectivului de jurnalişti. Statutul prevede modul de finanţare, de 
repartizare şi de folosire a veniturilor, alte chestiuni vizând organizarea 
activităţii redacției publicaţiei periodice şi a agenţiei de presă. 

(3) Editarea suplimentului publicaţiei periodice se admite doar 
în cazurile prevăzute de statutul publicaţiei periodice respective. 

(4) Suplimentul este o anexă la publicaţia periodică, editată de 
acelaşi colegiu redacţional şi identificată prin datele de referinţă ale 
publicaţiei periodice respective. | 

[Art. 10 alin. (3) şi (4) introduse prin L1002/19. 05. 2000, 
MO65/08. 06. 2000 ] 

Articolul 11. Contractul bilateral 

Contractul bilateral se încheie între fondator (editor) şi redacţia 
publicaţiei periodice sau agenţia de presă şi prevede: | 

a) volumul mijloacelor necesare pentru cheltuielile de producţie; 

b) repartizarea veniturilor între redacție, informator şi fondator 
(editor); | 

c) obligatiile fondatorului de a asigura conditiile de productie, 
sociale, de trai ale salariatilor; | ; 

d) obligatiile salariatilor: 

e) alte conditii. 

Articolul 12. Finantarea 

(1) Publicatiile periodice si agenţiile de presă îşi desfăşoară 
activitatea pe baza de autogestiune. Publicaţiile periodice destinate 
copiilor de vârstă şcolară şi preşcolară sunt finanţate de către stat; în 
acest caz ministerele (departamentele) respective devin fondatorii 
(cofondatorii) lor. 

[Alin. 1 art. 12 modificat prin Legea nr. 493-XIV din 09. 07. 99] 

(2) Publicaţiile periodice şi agenţiile de presă fondate de către 
autoritățile publice se finanţează de la bugetul respectiv. 


(3) Pentru susținerea publicaţiilor periodice şi agenţiilor de presă se 
admit donaţii din partea persoanelor fizice şi juridice din Republica 
Moldova şi din străinătate. Publicaţiile periodice şi agenţiile de presa sunt 
obligate să publice de doua ori pe an- în ianuarie si iulie - informații 
privind sursa şi valoarea donațiilor, inclusiv a celor nefinanciare. 

[Alin. (3)(4) în redacția Legii nr. 688-XIII din 15. 12. 95] 

(4) Se interzice finanţarea sau susţinerea în orice altă forma a 
publicațiilor periodice de către guvernele statelor străine, cu excepția 
cazurilor prevăzute în acordurile interstatale bilaterale. 

[Alin. (4) introdus prin LP3 13/28. 06. 2001 MO8$1-83/20. 07. 2001] 

Articolul 13. Datele de referință ale publicaţiei periodice 

(1) Fiecare număr al publicaţiei periodice trebuie să cuprindă 
următoarele date de referinţă: 

a) denumirea publicaţiei; 

b) fondatorul; 

c) numele redactorului (redactorului-sef) sau al persoanei care-l 
suplineşte; 

d) numărul de ordine şi data ieșirii de sub tipar; 

e) preţul unui exemplar; 

f) sediul redacției si al tipografici; 

g) indexul (pentru publicaţiile difuzate prin rețeaua de 
telecomunicaţii); 

h) tirajul. 

i) numărul şi data înregistrării. i [a | 

(2) Se interzice editarea publicaţiilor periodice neinregistrate și 
fără indicarea tuturor datelor de referinţă specificate la alin. (1). 

[Art. 13 alin. (1) şi (2) modificat si completat prin [.1002/19. 05. 
2000, MO65/08. 06. 2000 

Articolul 14. Pästrarea materialelor 

Redactiile publicațiilor periodice ŞI agențiile de presă sunt 
obligate să păstreze materialele conform Legii privind Fondul 
Arhivistic al Republicii Moldova. 


153 


Capitolul III 
Difuzarea presei 


Articolul 15. Modul de difuzare a presei | 
(I) Difuzarea presei este organizată de către fondator (cofondatori) 
pe bază de contract, încheiat cu persoane fizice şi juridice. | 
(2) Editurile de stat (tipografiile) sunt obligate si expedieze 
exemplare ale publicatiilor periodice la biblioteci si la alte institutii, a 
căror listă este stabilită de Guvern. Mijloacele cheltuite în acest scop 
sunt achitate din contul impozitelor, °° | res: # 
) Difuzarea publicatiilor periodice care nu au date de referinta 
„este interzisă. à 


Articolul 16. Aprobarea difuzärii informatiei | 
(1) Fiecare numär al publicatiei periodice si fiecare informatie a 
agenţiei de presă pot fi difuzate numai după ce redactorul (redactorul- 
sef), conducătorul agenţiei sau persoana investită cu acest drept 
aprobă ieşirea de sub tipar a numărului sau difuzarea informaţiei, 
respectându-se drepturile şi interesele legitime ale autorilor şi ale 
fondatorului (cofondatorilor). În cazul preluării informaţiei din altă 
publicaţie, se indică denumirea, numărul şi data apariției publicaţiei. 
(2) Zădărnicirea difuzării legitime a publicaţiei. periodice prin 
confiscarea parţială sau totală, ori în alt mod, a tirajului este interzisa. 
Articolul 17. Publicarea hotărârilor instanțelor de judecată 
Publicaţiile periodice ale autorităţilor publice sunt obligate a 
publica gratuit şi in termen hotărârile instanțelor de judecată 
prevăzute pentru a fi publicate... | | 


Articolul 18. Nedivulgarea sursei de informaţie 

Publicaţiile periodice şi agenţiile de presă nu sunt în drept să 
divulge sursa de informaţie sau pseudonimul autorului, fără 
consimțământul lor. Sursa de informaţie sau pseudonimul autorului pot fi 
divulgate doar în cazul în care materialul difuzat întruneşte elementele 
constitutive ale infracțiunii şi doar la decizia instanței de judecată. 
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Capitolul IV 
Drepturile şi obligațiile jurnalistului 
Articolul 19. Profesia de jurnalist 
| Jurnalist este persoana care se îndeletniceşte cu munca literară $1 
publicistică în cadrul mijloacelor de informare în masă, angajată la ele 
prin contract sau în alt mod, conform legislaţiei în vigoare. 

Articolul 20. Drepturile si obligațiile jurnalistului 

(1) In scopul exercitării atribuţiilor profesionale, jurnalistul are 
dreptul: 

a) să obțină şi să difuzeze informaţii, 

b) să fie primit în audiență de persoane oficiale; 

c) să facă imprimări audiovizuale, să filmeze şi să fotografieze; 

d) să asiste la şedinţele publice ale instanțelor de judecată de 
orice nivel; 

e) să aibă acces în zonele calamitatilor naturale, să asiste la 
mitinguri, demonstrații şi la alte manifestații publice; 

f) să se adreseze oricărei instituții pentru a verifica faptele şi 
circumstanţele vizate în anumite materiale; 

g) să renunțe la pregătirea şi semnarea unui material, dacă acesta 
vine în contradicţie cu convingerile sale; 

h) să-şi retragă semnătura de sub un material al cărui conținut, 
după părerea sa, a fost denaturat în procesul redactării; 

i) să ceară păstrarea secretului paternităţii (de autor); 

j) să beneficieze de facilităţi şi priorități la transport $1 
telecomunicaţii, la cazare în hoteluri pe teritoriul republicii. 

(2) Confiscarea notitelor jurnalistului este interzisă. Mijloacele 
lui tehnice pot fi ridicate numai în cazul în care servesc drept probă 
într-o cauză penală. hale an i 

(3) Statul garantează apărarea onoarei și demnității jurnalistului, 
îi ocroteste sănătatea, viata şi bunurile. E iulie 

(4) Obligatiile jurnalistului decurg din legislaţia în vigoare, din 
prezenta lege şi din etica profesională. 

Articolul 21. Acreditarea jurnaliștilor 

(1) Jurnaliştii străini sunt acreditați în Republica Moldova de 
Ministerul Afacerilor Externe în baza cererilor prezentate de câtre 
publicaţiile periodice, agenţiile de presă şi de alte organizaţii 
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interesate, conform regulamentului aprobat de Guvern. Refuzul de 
acreditare a jurnalistilor sträini poate fi atacat în instanță de judecată. 

(2) Publicaţiile periodice şi agenţiile de presă pot acredita în 
modul stabilit jurnalişti pe lângă autorităţile publice, precum şi la 
manifestații artistice şi sportive. | | Ria 

(3) Organele si organizaţiile pe lângă care sunt acreditați 
jurnaliştii îi informează în prealabil pe aceştia despre măsurile ce 
urmează a fi întreprinse, la oferă posibilitatea de a lua cunoştinţă de 
documentele necesare. 

Capitolul V 
Drepturile jurnaliştilor străini în Republica Moldova şi ale 
jurnaliştilor Republicii Moldova în străinătate 

Articolul 22. Garantarea dreptului la activitate profesională 
jurnaliştilor străini 

Jurnaliştilor străini acreditaţi în Republica Moldova de 
publicaţiile periodice şi de agențiile de presă din alte state li se 
garantează prin lege dreptul la activitate profesională. 

Articolul 23. Egalitatea în drepturi a jurnaliştilor | 

Jurnaliştii străini acreditati in Republica Moldova au aceleaşi 
drepturi şi îndatoriri privind activitatea de informare şi documentare 
pe care le au jurnaliştii din Republica Moldova. | 

Articolul 24. Baza juridică a activității jurnaliştilor Republicii 
Moldova în străinătate — | | 
| Exercitarea activităţii profesionale de către jurnaliştii Republicii 
Moldova în străinătate se efectuează în condițiile prezentei legi si ale 
legislaţiei țărilor în care sunt acreditaţi. | 

Articolul 25. Suspendarea acreditării jurnaliştilor străini 

(1) Ministerul Afacerilor Externe poate suspenda acreditarea 
jurnalistului străin în cazul în care acesta încălcă Constituţia sau alte 
legi ale Republicii Moldova, precum si în baza convențiilor 
internaționale cu privire la drepturile cetăţeneşti şi politice. 

2) Jurnalistul străin are dreptul să atace în instanța de judecată 

hotărârea Ministerului Afacerilor Externe de a i se suspenda 
acreditarea în Republica Moldova. | 
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Capitolul VI 
Räspunderea pentru incälcarea prezentei legi 


Articolul 26. Raspunderea persoanelor oficiale 

Persoanele oficiale ale autoritätilor politice sunt pasibile de 
pedeapsă în cazul in care: 

a) au zădărnicit activitatea profesională legitimă a jurnalistului 
prin refuzul neîntemeiat de acreditare sau prin retragerea nejustificată 
a acreditării, ori în alt mod; 

b) au exercitat asupra jurnalistului măsuri de constrângere în 
scopul difuzării sau nedifuzării informaţiei; 

c) au divulgat sursa de informaţie sau pseudonimul autorului 
fără consimțământul acestora. 

Articolul 27. Exonerarea 

Fondatorii, redactorii, jurnaliştii nu sunt responsabili pentru 
difuzarea informaţiei, dacă aceasta: 

a) este cuprinsă în documentele şi. comunicatele oficiale ale 
autorităţilor publice; 

b) reproduce textual discursurile publice sau rezumatul lor adecvat. 


Capitolul VII 
Colaborarea internaţională în domeniul presei 


Articolul 28. Contracte şi acorduri internaționale 

(1) Colaborarea internațională în domeniul presei este 
reglementată de contractele şi acordurile încheiate de publicațiile 
periodice, de agenţiile de presă, de organizaţiile profesionale ale 
jurnaliştilor, de alte organizaţii ale oamenilor de creaţie din Republica 
Moldova cu organizaţii similare străine. 

(2) Contractele şi acordurile internaţionale sunt prioritare faţă de 
prevederile prezentei legi. 


Preşedintele | 
Parlamentului Petru Lucinschi 


Chişinau, 26 octombrie 1994 
Nr, 243-XIII 
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